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"A cultura ¢ o modo de ser de um povo. E sua
alma, sua expressdo mais profunda.”

(Darcy Ribeiro)



RESUMO

O artesanato ¢ uma das expressoes mais auténticas da cultura popular. Ele retine conhecimentos,
técnicas e saberes transmitidos entre geragdes, refletindo a identidade e a diversidade de cada
territorio. Este trabalho teve como objetivo analisar como as politicas publicas implementadas
no Estado do Ceard, Brasil, incentivaram a prote¢do da propriedade intelectual (PI) no setor
artesanal, considerando sua importancia para a valorizagao cultural, a preservagao dos saberes
tradicionais e o fortalecimento da economia criativa. A pesquisa adotou abordagem qualitativa,
com objetivos exploratérios e descritivos. Foram utilizadas revisdo de literatura, andlise
documental de legislagdes, planos e programas institucionais, além de analise de conteudo
aplicada a categorias construidas com base nos objetivos do estudo. Foram examinadas
normativas nacionais e estaduais relacionadas ao artesanato ¢ a PI, com destaque para a
Constituicao Federal, a Lei n® 13.180/2015, o Plano Setorial do Artesanato Brasileiro (2017—
2025), o Projeto de Lei n°® 2.732/2022 (PNDEC) e as Leis estaduais n° 13.816/2006, n°
16.026/2016, n® 17.701/2021 e n° 18.012/2022. Também foram analisados documentos
institucionais do Programa CeArt e do Selo de Autenticidade CeArt, bem como experiéncias
internacionais da Franga, Itilia, india e México. Os resultados indicaram que as politicas
publicas analisadas reconheceram o valor simbdlico e econdmico do artesanato, mas
apresentaram tratamento incipiente e genérico da prote¢do juridica por meio da propriedade
intelectual. No ambito nacional, a PI foi mencionada de forma superficial, enquanto nas
politicas estaduais do Ceara nao se verificaram diretrizes especificas para seu uso. Observou-
se auséncia de estimulo concreto a adogdo de instrumentos como marcas coletivas, indicagdes
geograficas e direitos autorais. Como contribui¢do pratica, foi elaborado um Guia Pratico de
Propriedade Intelectual para Artesdaos, com o objetivo de orientar os produtores artesanais
cearenses sobre os mecanismos disponiveis para a prote¢ao de suas criagdes. Concluiu-se que
¢ necessario fortalecer as politicas publicas estaduais com estratégias voltadas a capacitagao
dos artesdos e a integrag¢do da propriedade intelectual como ferramenta de valorizagdo cultural,

protecao patrimonial e desenvolvimento sustentavel.

Palavras-chave: Valorizacdo do Conhecimento. Inovagdo. Selo de Autenticidade.

Desenvolvimento Econdmico. Criatividade.



ABSTRACT

Handicrafts are among the most authentic expressions of popular culture. They bring together
knowledge, techniques, and skills passed down through generations, reflecting the identity and
diversity of each territory. This study aimed to analyze how public policies implemented in the
State of Ceard, Brazil, encouraged the protection of intellectual property (IP) in the handicraft
sector, considering its importance for cultural appreciation, the preservation of traditional
knowledge, and the strengthening of the creative economy. The research adopted a qualitative
approach, with exploratory and descriptive objectives. A literature review, documentary
analysis of legislation, institutional plans and programs, and content analysis applied to
categories constructed based on the study's objectives were used. National and state regulations
related to handicrafts and IP were examined, with emphasis on the Federal Constitution, Law
No. 13.180/2015, the Brazilian Handicraft Sector Plan (2017-2025), Bill No. 2.732/2022
(PNDEC), and state laws No. 13.816/2006, No. 16.026/2016, No. 17.701/2021, and No.
18.012/2022. Institutional documents from the CeArt Program and the CeArt Seal of
Authenticity were also analyzed, as well as international experiences from France, Italy, India,
and Mexico. The results indicated that the analyzed public policies recognized the symbolic
and economic value of handicrafts but presented incipient and generic treatment regarding legal
protection through intellectual property. At the national level, IP was mentioned superficially,
while in Ceard's state policies, no specific guidelines for its use were identified. A lack of
concrete incentives for adopting instruments such as collective trademarks, geographical
indications, and copyrights was observed. As a practical contribution, a Practical Guide on
Intellectual Property for Artisans was developed to guide artisans from Ceara on the available
mechanisms for protecting their creations. It was concluded that it is necessary to strengthen
state public policies with strategies aimed at training artisans and integrating intellectual

property as a tool for cultural appreciation, heritage protection, and sustainable development.

Keywords: Valuing Knowledge. Innovation. Authenticity Seal. Economic Development.

Creativity.
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1. APRESENTACAO

Este trabalho nasceu da vontade de entender como o artesanato cearense, presente na
cultura e no sustento de milhares de familias, pode ser protegido de forma justa e ter mais valor
no mercado. A ideia surgiu nas discussdes do mestrado sobre economia criativa e politicas
publicas, ao perceber que muitos artesaos ainda ndo conhecem ou ndo conseguem acessar 0s
mecanismos de Propriedade Intelectual (PI) disponiveis.

Mais do que uma expressao cultural, o artesanato constitui uma relevante fonte de renda.
Quando pecas, desenhos e saberes sdo protegidos por instrumentos como marcas coletivas,
indicagdes geograficas ou desenhos industriais, por exemplo, a comunidade produtora pode até
conceder contratos de licenga para uso desses ativos. Essa dindmica gera retorno financeiro
direto aos artesaos, viabiliza a aquisicdo de matéria-prima, estimula a inovacao e fortalece as
cooperativas locais. Sem esses instrumentos, grande parte desse valor fica com atravessadores,
que compram as pegas a pregos baixos e revendem com altos lucros, reduzindo o retorno justo
aos criadores.

Com o intuito de contribuir para a superagao desse cenario, esta dissertacdo retine uma
investigagdo tedrica e uma analise documental das politicas puiblicas voltadas ao setor artesanal
no Estado do Ceard, Brasil.. A expectativa ¢ que o estudo se torne uma ferramenta util para
pesquisadores, gestores publicos, instituigdes de apoio e, sobretudo, para os proprios artesaos

que buscam reconhecimento, valorizagao e retorno justo pelo seu trabalho.
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2INTRODUCAO

O artesanato ¢ uma das expressdes mais auténticas da cultura popular. Ele retne
conhecimentos, técnicas e saberes transmitidos entre geracdes, refletindo a identidade e a
diversidade de cada territorio (UNESCO, 2013). No contexto da economia criativa, o artesanato
¢ reconhecido ndo apenas como manifestacao cultural, mas também como atividade econdmica
estratégica, com potencial de gerar trabalho, renda e desenvolvimento sustentavel,
especialmente em regides com forte tradigdao artesanal, como o Estado do Cearda (UNCTAD,
2022).

Conforme dados da Secretaria da Protecdo Social, Justica, Cidadania, Mulheres ¢
Direitos Humanos (SPS), o Ceara possui aproximadamente 44.245 artesdos cadastrados,
organizados em grupos produtivos presentes em 179 municipios, o que representa uma
cobertura territorial de 97,3% do estado (SPS, 2023). Esses nimeros evidenciam a relevancia
do setor para a economia local e para a preservagdo do patrimonio cultural.

Nesse cenario, as politicas publicas voltadas ao artesanato assumem papel fundamental
na valorizagao dos produtos, na promoc¢ao da identidade cultural e na preservagdo dos saberes
tradicionais. Contudo, apesar dos avangos em acdes de apoio, qualificacdo e certificagdo, a
protecdo juridica das criagdes artesanais por meio de instrumentos formais de Propriedade
Intelectual (PI) ainda ¢ limitada. A auséncia de politicas publicas especificas e a baixa difusao
desses instrumentos entre os artesaos dificultam sua aplicacdo, o que compromete a valorizagao
plena dos produtos e a seguranca juridica dos criadores (Buainain et al., 2019).

Iniciativas como o Selo de Autenticidade CeArt, criado pela Lei n® 17.701/2021,
representam um avango simbolico importante, mas ainda ndo se configuram como instrumentos
juridicos de protecdo patrimonial, pois nao estdo registrados como marca de certificacdo ou
vinculados a mecanismos formais de PIL.

Diante disso, a pesquisa propde-se a responder a seguinte pergunta:

Como as politicas publicas do Estado do Ceara incentivam a protecdo da propriedade
intelectual no setor artesanal, e quais sdo os desafios e oportunidades para promover a
valorizagdo cultural, econdmica e a preservacdo dos saberes tradicionais dos artesdos
cearenses?

Metodologicamente, o estudo adota uma abordagem qualitativa, de natureza basica, com
objetivos exploratérios e descritivos. Foram utilizados procedimentos de revisdao bibliografica
e analise documental, com foco em legislacdes, programas e relatorios oficiais nos ambitos

nacional e estadual, além da andlise de experiéncias internacionais desenvolvidas na Franca,
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Italia, India e México. Os dados foram analisados por meio da técnica de anélise de contetido,
conforme Bardin (2011), permitindo a identificagdo de lacunas, desafios e oportunidades nas
politicas publicas voltadas ao setor artesanal cearense.

A dissertacao estd organizada em capitulos que contemplam a contextualizagdo teorica
sobre economia criativa, artesanato e propriedade intelectual, a metodologia adotada, a
apresentacdo e discussdo dos resultados obtidos, bem como as considera¢des finais e as

recomendacdes para o fortalecimento das politicas publicas voltadas ao artesanato no Ceara.
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3. JUSTIFICATIVA

O artesanato cearense ¢ parte viva da cultura do estado. Ele expressa tradi¢des, historias
e modos de fazer que passam de geracdo em geracao. Pecas como a renda de bilro, o couro
trabalhado e o barro moldado carregam identidade, mas também movimentam a economia,
gerando renda e inclusdo social em muitas comunidades.

Mesmo com todo esse valor, esses saberes ainda estao expostos a apropriagdo indevida
e a desvalorizagdo. Falta protecdo legal e falta apoio para que os proprios artesaos possam
garantir o reconhecimento do que produzem. E ai que entra a Propriedade Intelectual.
Instrumentos como marcas coletivas, indicagdes geograficas e direitos autorais podem ajudar a
preservar a originalidade das criagdes e a fortalecer o setor artesanal como atividade econdmica
sustentavel.

Por isso, esta pesquisa se justifica: ela busca entender como as politicas publicas podem,
de fato, apoiar essa protecdo. Mais do que uma contribui¢do tedrica, o estudo quer oferecer
caminhos praticos para valorizar o artesanato, preservar os saberes tradicionais ¢ melhorar a

vida de quem vive dessa arte no Ceara.

4. OBJETIVOS

4.1 Objetivo Geral

Analisar como as politicas publicas no estado do Ceard incentivam a protecdo da
propriedade intelectual no setor artesanal, identificando desafios e oportunidades para a
valorizac¢ao cultural, fortalecimento do patrimonio cultural e desenvolvimento da economia

criativa local.

4.2 Objetivos Especificos

1. Analisar as politicas publicas nacionais e cearenses relacionadas ao setor artesanal,
destacando as acdes de estimulo a protecdo da propriedade intelectual, em compara¢do com
politicas internacionais de referéncia.

2 Analisar os mecanismos de protecao da propriedade intelectual disponiveis para o artesanato.
3. Propor recomendagdes para o aprimoramento das politicas publicas de valorizacao e prote¢ado

do artesanato cearense.
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4. Elaborar um Produto Tecnologico voltado para os artesdos, com foco na orientacdo pratica

sobre propriedade intelectual e na promog¢ao da economia criativa.
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5 REFERENCIAL TEORICO

O presente capitulo busca aprofundar a andlise conceitual e contextual dos elementos
fundamentais que sustentam esta pesquisa, com foco na interse¢ao entre a economia criativa, a
protecdo da propriedade intelectual e o setor artesanal. Para tanto, serdo apresentados os
principais conceitos tedricos, dados setoriais e abordagens institucionais que contribuem para
a compreensao da relevancia do artesanato no contexto da economia contemporanea, bem como
os desafios e potencialidades relacionados a sua protegao juridica. A seguir, o item 5.1 apresenta
as bases conceituais e econdmicas da economia criativa, situando-a como um vetor estratégico
de desenvolvimento, especialmente em territorios com forte expressao cultural, como o Estado

do Ceara.

5.1 Economia Criativa

A Economia Criativa tornou-se um dos principais setores econdmicos no século XXI,
impulsionada pelo avanco da tecnologia, pela globalizacao e pela valorizagao do conhecimento
e da inovagdo. Nela, as ideias deixam de ser apenas expressdes culturais e passam a ser tratadas
como ativos econdmicos. John Howkins (2001) define esse modelo como a capacidade de
transformar ideias em valor econdmico por meio da propriedade intelectual. Para ele, a
criatividade passou a ocupar um papel fundamental na economia, sendo aplicada em diversos
setores produtivos.

Howkins (2001) identificou 15 setores criativos que compdem esse modelo econdomico:
artesanato, arquitetura, design, moda, cinema, musica, publicidade, software, televisdo, radio,
artes cénicas, pesquisa, publicagdo, jogos e artes visuais. Todos esses setores utilizam a
criatividade como insumo central e, na maioria dos casos, se apoiam na propriedade intelectual
como forma de garantir seguranca juridica e explorar economicamente suas criagdes. Ele

afirma:

Muitos produtos criativos, embora nem todos, sdo considerados propriedade
intelectual. A propriedade intelectual tem a mesma carateristica definidora que a
propriedade fisica: pertence a alguém. Mas, ao contrario da propriedade fisica, que
podemos ver e tocar, a propriedade intelectual ¢ intangivel. E uma construgao artificial
que ndo existia até os governos a inventarem (Howkins, 2001, p. 34, traducdo nossa).

Além da intangibilidade, ele destaca a escalabilidade da economia criativa,

especialmente com o apoio das tecnologias digitais, que permitem reproduzir e distribuir
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criagdes em escala global.

A Conferéncia das Nagdes Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento (UNCTAD,
2010) também aponta que a economia criativa estd baseada na criatividade, habilidade e talento
individuais, com grande potencial para gerar empregos, renda e inclusdo social. Essas
atividades tém como trago comum a forte relagdo com a cultura, a inovagdo e a prote¢do por
propriedade intelectual.

Outros autores reforcam essa visao. Throsby (2001) afirma que a economia criativa
valoriza o capital cultural e simbolico das criagdes, enquanto Hartley (2005) observa que ela
tem raizes na Economia da Cultura e na Economia do Conhecimento, que ja reconheciam
criatividade e saber como elementos centrais do crescimento econdmico.

O termo ganhou for¢a nos anos 1990, com iniciativas pioneiras. O Reino Unido publicou
o relatorio Creative Industries Mapping Document (DCMS, 1998), mostrando o impacto
econdmico da cultura. J4 a Australia langou a Creative Nation Policy (1994), sendo o primeiro
pais a tratar a cultura como setor estratégico (Hartley, 2005). Essas politicas influenciaram
outras nagdes a promover a criatividade como ativo econdmico.

Richard Florida (2012) também teve papel importante nesse debate. Ele propds o
conceito de Classe Criativa, composta por trés grupos: supercriativos (como artistas, cientistas
e engenheiros), profissionais criativos (como advogados e médicos) e setores de apoio (como
marketing e entretenimento). Florida destaca que as cidades desempenham papel fundamental
no fomento a criatividade. No Brasil, além de Sao Paulo, destaca-se o Porto Digital, em Recife,

como polo de inovacao (ANPROTEC, 2022). Ele afirma:

A criatividade — 'a capacidade de criar formas novas e significativas', como define o
dicionario Webster — tornou-se a fonte decisiva de vantagem competitiva. Em
praticamente todos os setores, dos automoéveis & moda, dos produtos alimenticios a
tecnologia da informagdo, os vencedores a longo prazo sdo aqueles que conseguem
criar e continuar criando (Florida, 2012, p. 6, tradugao nossa).

Para organizar a variedade de atividades criativas, o estudo The Economy of Culture in
Europe (KEA, 2006), encomendado pela Comissao Europeia, analisou o impacto econéomico

do setor cultural e propos sua divisao em trés grupos:

e Setores culturais nucleares: literatura, artes visuais, musica, artes cénicas;
e Indistrias culturais: cinema, TV, jogos digitais, publicacdes;

¢ Industrias criativas funcionais: moda, design, arquitetura, publicidade.
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Essa classificagdo mostra que a criatividade pode gerar valor em diferentes areas, desde
expressoes culturais até solucdes aplicadas em setores diversos.

De forma complementar, a UNCTAD (2024) classifica as industrias criativas em quatro
grandes grupos: (i) Patrimonio Cultural, incluindo o artesanato, festivais e museus; (ii) Artes,
como musica, teatro e danca; (iii) Midia, envolvendo livros, cinema e televisao; e (iv) Criagdes
Funcionais, como design, software e arquitetura. Essa tipologia refor¢a a diversidade e o
potencial econdmico das atividades criativas no cendrio global.

Com o passar dos anos, instituicoes como a UNCTAD e a UNESCO passaram a
reconhecer a importancia estratégica da Economia Criativa, tanto para o desenvolvimento
sustentavel quanto para a preservagdo da diversidade cultural (UNCTAD, 2010, 2013, 2020;
UNESCO, 2013, 2020).

Por fim, ¢ importante diferenciar trés conceitos frequentemente associados: Economia
Criativa, Economia do Conhecimento e Industrias Criativas.

Segundo a UNCTAD (2010), a Economia Criativa se baseia na criagdo intelectual e na
valorizacao da identidade cultural. Esse modelo econdmico ¢ marcado pela capacidade de gerar
valor econdmico e social por meio da criatividade, com o apoio da inovacao, da propriedade
intelectual e da diversidade cultural.

A Economia do Conhecimento, por sua vez, tem foco na producdo e aplicagdo do
conhecimento cientifico e tecnoldgico, sendo impulsionada pelo avango da pesquisa, da
digitalizagdo e da educacao (UNCTAD, 2010).

Ja as Industrias Criativas sdo consideradas uma intersecao entre esses dois conceitos.
Elas unem a criacdo cultural com a produ¢do e comercializacdo de bens e servigos criativos,
como filmes, moda, games e design. A UNCTAD (2010) destaca que esse setor tem papel
relevante para o desenvolvimento sustentavel, conectando cultura, economia e inovagao em
escala global.

O Quadro 1 a seguir apresenta essas diferengas de forma comparativa:

Quadro 1: Diferengas entre Economia Criativa, Economia do Conhecimento e Industrias
Criativas

;g . .. Economia do Industrias
Caracteristica Economia Criativa . . 4.
Conhecimento Criativas

Foco principal Produgdo e
Cultura, criatividade ¢ | Informacgao, comercializacdo de
inovacao tecnologia e pesquisa | bens e servicos

criativos
Principais Moda, cinema, design, | TI, biotecnologia, Cinema, musica,
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setores musica, artesanato engenharia publicidade, TV,
midia digital
Geracao de valor Baseada na criacao Basqada na producdo Baseada na venda de
intelectual e na e aplicagao do rodutos criativos
identidade cultural conhecimento P
Exemplo de . Empresas de . .
xemp Startups de design, presa Estadios de cinema,
aplicacio .. tecnologia,
economia circular na s plataformas de
moda universidades, centros streaming
de P&D

Fonte: Autor (2025).

A UNCTAD (2020) destaca como a Economia Criativa ajuda na inclusao social e cria
oportunidades para empreendedores. Throsby (2001) complementa, dizendo que a criatividade
¢ importante para a competicao, pois gera inovagao e fortalece a cultura.

Assim, a Economia Criativa nao apenas diferencia-se dos modelos tradicionais, mas
também se posiciona como um vetor essencial para a competitividade global, ao mesmo tempo

em que promove inovagao e preserva o patrimonio cultural.

5.1.2 Economia Criativa como motor do desenvolvimento economico

A economia criativa tem se consolidado como um importante vetor de desenvolvimento
sustentavel, especialmente em um contexto global marcado pela transformacao digital, pela
diversificacao produtiva e pela busca por modelos econdmicos mais inclusivos. Segundo a
Conferéncia das Nacoes Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento (UNCTAD, 2022), esse
setor contribui para o crescimento socioecondmico ao estimular a geracdo de empregos, a
inclusdo social e a valorizacdo da identidade cultural.

Diferentemente dos modelos tradicionais, que se apoiam em recursos finitos, a
economia criativa baseia-se na capacidade humana de gerar ideias, criando valor a partir da
inovacao e da expressao cultural (Cartaxo, 2024). Além dos impactos econOmicos mensuraveis,
Throsby (2010) destaca que a economia criativa contribui para o desenvolvimento humano ao
agregar valor simbolico e cultural por meio do conceito de "capital cultural". Howkins (2001),
por sua vez, propde a formula CE = CP x T, em que a Economia Criativa (CE) resulta da
multiplicagdo dos produtos criativos (CP) pelo numero de transagdes comerciais (T),
reforgando a ideia de que a criatividade pode ser um ativo econdmico estratégico. O Creative
Economy Outlook 2024 (UNCTAD, 2024) aponta que as industrias criativas movimentam cerca
de USS$ 2,3 trilhdes por ano, representando 3,1% do PIB global e 6,2% do emprego mundial.

A digitalizacdo tem sido um catalisador dessa transformacdo. O uso de big data e



25

plataformas digitais, como Spotify, YouTube e TikTok, tem alterado significativamente a relacao
entre criadores e consumidores, ampliando as possibilidades de monetizacao e o alcance das
obras culturais. Mais recentemente, a inteligéncia artificial tem remodelado os modelos de
negdcio, democratizado o acesso a producao cultural e ampliado seu alcance global. Buainain
e Souza (2019) observam que essas inovagdes também impactam o campo da propriedade
intelectual, ao oferecerem novas formas de prote¢do e monetizacdo para os criadores.Esse
cenario também tem despertado o interesse das novas geracoes.

Entre os jovens, cresce o interesse por areas como design grafico, audiovisual e
desenvolvimento de jogos. A UNCTAD (2010) observa que muitos deles se expressam por
meios nao convencionais, como grafite, hip-hop, cartoons e videogames, e preferem ambientes
criativos mais autonomos e flexiveis, frequentemente conectados as redes sociais.

Essas manifestagdes demonstram a importdncia de apoiar formas culturais nao
convencionais com politicas publicas adaptadas. Florida (2012) acrescenta que as cidades tém
papel fundamental nesse processo, pois retinem talentos, incentivam a diversidade e promovem
a inovag¢ao, funcionando como polos criativos que impulsionam o desenvolvimento econdmico.

Nesse sentido, o fortalecimento da economia criativa esta diretamente relacionado a
existéncia de politicas publicas eficazes. Diversos paises tém investido em estratégias para
estimular esse setor: o México promove a prote¢do do artesanato indigena; a Colombia
incentiva a exportacdo de bens culturais; o Uruguai aposta na internacionaliza¢do e na
articulacdo institucional; a Franca apoia os tiers-lieux, espacos colaborativos que unem cultura
e inovacao social; e a Coreia do Sul consolidou sua cultura pop como produto de exportagdao
(UNCTAD, 2023).

No Brasil, o programa Brasil Criativo, relangado em 2024 pelo Ministério da Cultura,
tem contribuido para fomentar o empreendedorismo cultural. Também merece destaque o papel
do Servi¢o Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas - SEBRAE, que oferece
capacitagdes, consultorias e apoio a formalizacdo de empreendimentos criativos, fortalecendo
o0 ecossistema da economia criativa no pais (SEBRAE, 2023).

Apesar dos avangos, o setor ainda enfrenta desafios como a informalidade, as lacunas
na protecao da propriedade intelectual e a falta de articulacao entre os diferentes niveis de
governo. Para consolidar seu potencial, € essencial investir em inclusdo, formag¢ao profissional
e acesso as tecnologias, sempre respeitando as identidades culturais locais.

Assim, a economia criativa se afirma como uma for¢a transformadora para o
desenvolvimento econdmico e social, ao articular inovagao, diversidade e geracdao de renda.

Seu fortalecimento exige o compromisso conjunto de governos, iniciativa privada e sociedade
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civil na constru¢do de um ambiente propicio a criatividade e a sustentabilidade.

5.1.3 Relagoes com o setor artesanal

O artesanato ¢ uma forma tradicional de expressdo cultural baseada na produg¢ao manual
de objetos utilitdrios ou decorativos. Segundo a Organizagdo Mundial da Propriedade
Intelectual (OMPI, 2022), trata-se de uma atividade que reflete o patriménio cultural, os
conhecimentos e as técnicas transmitidas entre geragdes, muitas vezes associadas a
comunidades especificas.

Dentro da economia criativa, o artesanato ocupa um espaco estratégico ao unir tradi¢ao,
identidade cultural e inovacao. Ele representa uma importante fonte de renda para milhdes de
trabalhadores em todo o mundo, especialmente em regides com forte presenga de povos
tradicionais. De acordo com o Sebrae (2024), o setor artesanal movimenta cerca de R$ 50
bilhdes por ano no Brasil e reune aproximadamente 8,5 milhdes de profissionais, representando
cerca de 3% do Produto Interno Bruto (PIB) nacional.

A crescente valorizagdo do artesanato estd relacionada a busca por autenticidade,
sustentabilidade e produtos com significado simbolico. No entanto, o setor ainda enfrenta
desafios importantes, como a informalidade, a auséncia de protecdo juridica adequada e a
concorréncia com produtos industrializados que imitam a estética artesanal. Belas (2012) alerta
para a crescente comercializacao de itens com "aparéncia de tradicional" fabricados em série,

o que compromete a visibilidade e o valor da produgdo auténtica:

Hé uma comercializacdo crescente de produtos com ‘aparéncia de tradicional’ que sdo
fabricados em série pela industria. Isso reduz a visibilidade do auténtico e tende a
desvalorizar a produgdo artesanal, minando as estratégias locais de comercializagdo.
Deve ser resguardado aos povos tradicionais o direito de impedir copias de terceiros
que julguem prejudiciais @ manutencdo e a continuidade da propria cultura (Belas,
2012, p. 200).

Diferentemente de outras industrias criativas mais tecnoldgicas, o artesanato valoriza o
saber-fazer tradicional e a singularidade de cada peca. Essa caracteristica atrai consumidores
que buscam produtos exclusivos e sustentaveis (Boccella; Salerno, 2016).

Contudo, a falta de politicas publicas integradas ainda limita o acesso dos artesdos a
crédito, capacitacdo e inser¢do em mercados mais amplos. Luis e Figueira (2017) defendem a
articulagdo entre institui¢des publicas, universidades e centros de pesquisa para promover

alternativas de desenvolvimento que respeitem as especificidades culturais e territoriais do
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artesanato.

Entre as acdes relevantes nesse campo, destaca-se o Programa do Artesanato Brasileiro
(PAB), que oferece capacitagdo, certificacdo e apoio a comercializagdo dos produtos artesanais.
Iniciativas como essa sao essenciais para garantir visibilidade, inclusdo produtiva e
reconhecimento do valor econdmico e simbolico do setor (Luckman, 2015).

Outras estratégias complementares incluem o turismo criativo, que conecta visitantes a
producdo local, valorizando a experiéncia cultural, como ocorre em cidades criativas da
UNESCO, como Oaxaca (México) e Florenca (Italia) (UNESCO, 2024). Além disso, a
digitaliza¢do tem ampliado o alcance comercial dos artesdos. Plataformas como Etsy e Amazon
Handmade permitem que produtos feitos a mado cheguem a mercados internacionais,
democratizando o acesso e aumentando a competitividade do setor (Luckman, 2015).

Portanto, o artesanato ¢ um setor vital da economia criativa, pois combina valor cultural
e geragdo de renda. Seu fortalecimento depende de politicas publicas consistentes,
reconhecimento da produ¢do manual como ativo econdmico e adaptacdo as novas tecnologias.
A demanda crescente por produtos auténticos e sustentaveis refor¢a a importancia de incentivar
o setor artesanal por meio de estratégias inovadoras e inclusivas.

Consolidar esse potencial requer esfor¢os conjuntos de governos, instituicdes
internacionais, setor privado e, principalmente, dos proprios artesdos. Com investimentos em
formagao, acesso a mercados e valorizagao das identidades culturais, serd possivel garantir que
o0 artesanato continue a desempenhar um papel relevante no desenvolvimento econdmico e na

preservacao do patrimonio cultural.

5.2 Propriedade Intelectual Aplicada ao Artesanato

5.2.1 Conceitos basico de PI

A Propriedade Intelectual (PI) é o conjunto de direitos conferidos a individuos ou grupos
sobre suas criagdes intelectuais, como invengoes, obras artisticas, expressoes culturais e outros
ativos intangiveis (OMPI, 2021). Segundo a Organiza¢ao Mundial da Propriedade Intelectual,
a PI se organiza em trés grandes areas: Direito de Autor e Direitos Conexos, Propriedade
Industrial e Sistemas Sui Generis. Cada uma delas retine instrumentos juridicos especificos
voltados a protecdo de diferentes tipos de criagdo, com a finalidade de assegurar
reconhecimento, retorno econdmico aos criadores ¢ incentivo a inovagao, ao desenvolvimento

social e a valorizacdo cultural (OMPI, 2021).
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O Direito de Autor e os Direitos Conexos protegem obras como livros, musicas, filmes,
esculturas, fotografias e softwares, assegurando ao autor o controle exclusivo sobre o uso,
reprodugao e distribuicao de sua obra. Os direitos conexos, por sua vez, estendem essa prote¢ao
a intérpretes, produtores fonograficos e emissoras de radiodifusdo, reconhecendo sua
contribuicdo na divulgacao das criagdes.

A Propriedade Industrial, por sua vez, € voltada a protecdo de inovagdes técnicas e sinais
distintivos utilizados na atividade econdmica. Inclui:

e Patentes: protegem invencgdes novas com aplicacao industrial e atividade inventiva,

garantindo exclusividade por até 20 anos;

e Desenho Industrial: resguarda a forma ornamental de produtos, como acabamento,
cor e textura, desde que sejam novos e originais;

e Marcas: sinais que identificam produtos ou servigos. Sao classificadas como: Marca
de Produto ou Servigo; Marca Coletiva, usada por membros de uma associagao;
Marca de Certificagdo, que atesta conformidade com padrdes estabelecidos;

e Indicacdo Geografica (IG): associa produtos a uma regido, cuja reputagdo ou
qualidade estejam ligadas a origem. No Brasil, pode ser registrada como Indicagao
de Procedéncia ou Denominacao de Origem;

e Segredo Industrial: protege informagdes técnicas ou comerciais confidenciais que
conferem vantagem competitiva, sem necessidade de registro formal.

Os Sistemas Sui Generis contemplam formas especificas de protecdo que nao se
enquadram nas categorias anteriores. Sao mecanismos legais criados para atender a
necessidades particulares, envolvendo conhecimentos e ativos que exigem uma abordagem
diferenciada de protecao juridica. Entre os exemplos reconhecidos internacionalmente estao as
cultivares, os conhecimentos tradicionais, as expressoes culturais tradicionais e a topografia de
circuitos integrados, que garante prote¢ao a configuracao tridimensional de circuitos eletronicos
usados em microchips.

Essas formas de protecdo sdo complementares e permitem contemplar desde criagdes
individuais até¢ manifestagdes coletivas, como o artesanato tradicional. Entretanto, Costa (2022)
adverte que os instrumentos legais precisam estar adaptados a realidade dos povos detentores
desses saberes, muitas vezes distantes da logica comercial e individualista predominante no
sistema de PL.

A estrutura juridica internacional da PI ¢ consolidada por tratados como a Convengao

de Paris (1883), voltada a propriedade industrial, e a Convengao de Berna (1886), referente aos
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direitos autorais. No Brasil, destacam-se a Lei n° 9.279/1996, que regula a propriedade
industrial, e a Lei n® 9.610/1998, que trata dos direitos autorais (Buainain et al., 2019).

No contexto da economia criativa, a PI constitui uma ferramenta estratégica. Howkins
(2001) destaca que mecanismos eficazes de protecdo garantem retorno aos criadores,
fortalecendo a sustentabilidade da produgao cultural. Segundo dados da FIRJAN (2022), o setor
criativo representava 2,61% do PIB brasileiro em 2017, e chegou a 2,91% em 2020,
movimentando R$ 217,4 bilhdes.

Apesar disso, comunidades tradicionais frequentemente enfrentam barreiras no acesso
a prote¢do da PI. Como relatam Silva e Lucas (2020), muitas vezes grandes marcas exploram

elementos culturais sem reconhecer suas origens, prejudicando os artesaos:

As grandes marcas, que 'se inspiram' nos artefatos artesanais, se beneficiam da
auséncia de acordos especificos sobre a protecdo dessas criagdes. As comunidades
tradicionais, para quem as produgdes possuem simbologia ligada a sua identidade e
que se utilizam disso como meio de subsisténcia, tendem a ser prejudicadas, até por
ndo conseguirem competir com a escala de produgdo da outra parte, as grandes
empresas da industria téxtil (Silva; Lucas, 2020, p. 11).

Adicionalmente, tratados como a Convengao sobre Diversidade Bioldgica (CDB, 1992)
e o Protocolo de Nagoya (2010) estabelecem normas para assegurar que o uso de conhecimentos
tradicionais vinculados a biodiversidade resulte na reparticao justa dos beneficios. No Brasil,
essa diretriz foi incorporada pela Lei n® 13.123/2015, que regula o acesso ao patrimonio
genético e a protegdo dos saberes tradicionais associados. Ja a protecdo juridica de novas
variedades vegetais, como sementes desenvolvidas por melhoramento genético, ¢ tratada pela
Lein® 9.456/1997, conhecida como Lei de Cultivares.

Como observa Costa (2022), o sistema juridico convencional, estruturado com base em
noc¢des ocidentais de autoria individual e inovacdo técnica, ainda apresenta importantes
limitagdes para contemplar os direitos coletivos e os modos tradicionais de transmissao oral do
conhecimento. A autora argumenta que a estrutura vigente, centrada em titularidade exclusiva
e protecdo temporaria, ndo ¢ adequada para salvaguardar os conhecimentos coletivos,
imemoriais e culturalmente situados, como aqueles manifestados no artesanato de povos
origindrios e comunidades tradicionais brasileiras.

Nesse sentido, a Propriedade Intelectual pode ser um instrumento relevante para
valorizar, proteger e promover a sustentabilidade econdmica, social e cultural de expressoes
criativas tradicionais, como o artesanato. No entanto, sua efetividade depende do

reconhecimento dos vinculos entre esses saberes e a identidade dos grupos que os produzem,
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bem como da formulacao de politicas publicas que articulem instrumentos juridicos especificos

com abordagens mais inclusivas e sensiveis a diversidade cultural.

5.2.2 Instrumentos de PI relevantes

A Propriedade Intelectual (PI) tem se mostrado uma ferramenta estratégica para proteger
e valorizar o artesanato tradicional, contribuindo para que os beneficios da comercializagdo
desses produtos retornem as comunidades que os criaram. Como manifestagao do patrimdnio
cultural imaterial, o artesanato envolve conhecimentos, simbolos e técnicas transmitidos entre
geracdes, refletindo a identidade de povos e territorios. Contudo, esses saberes sao
frequentemente ameagados pela reproducdo industrial em larga escala, pela apropriagcdo
indevida e pela falta de reconhecimento de seu valor simbdlico e cultural (OMPI, 2024).

Na perspectiva da PI, o artesanato pode ser analisado a partir de trés componentes
principais: a reputacdo, que deriva do estilo, da origem ou da qualidade do produto; a
aparéncia externa, que se refere a forma e ao design da peca; ¢ o know-how, que abrange as
habilidades e os conhecimentos utilizados na sua criagdo e fabricagao (OMPI, 2024).

Cada um desses elementos pode ser protegido por diferentes instrumentos juridicos

disponiveis no sistema atual de propriedade intelectual:

° A reputacido pode ser protegida por marcas, marcas coletivas, marcas de
certificacdo e indicacdes geograficas. Esses mecanismos ajudam a comunicar ao publico
a origem auténtica dos produtos e a diferenciar o artesanato tradicional de cépias ou
imitagoes;

° A aparéncia externa, ou seja, o formato e a estética do produto, pode ser
resguardada por direitos autorais e desenhos industriais, desde que se trate de criagdes
originais e com valor artistico ou decorativo;

o O know-how, por sua vez, pode ser protegido por patentes — quando envolve
invengodes técnicas aplicaveis a producdo — ou por segredos industriais, no caso de
técnicas e informagdes mantidas sob confidencialidade e que oferecam vantagem

competitiva.

A Quadro 2, a seguir, apresenta os principais mecanismos de PI aplicaveis a cada
componente do artesanato, com exemplos praticos que ilustram seu uso.
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Quadro 2 — Elementos do artesanato e respectivos mecanismos de prote¢ao pela Propriedade Intelectual

Mecanismo de Propriedade

Elemento protegido Intelectual (PT)

Exemplos de aplicacao

Marca Espedito Seleiro
(Brasil), Marca coletiva
Marca, marca coletiva, marca | MGLASS (Portugal), Marca
Reputagao de certificagdo, indicacao | de certificacao Selo de
geografica (IG) Autenticidade das Molas
Kuna (Panama) e IG Vidro
de Murano (Italia)

Direito  autoral, desenho | Design de colares, pegas de

Aparéncia externa

industrial ceramica, cestos decorativos
Técnicas exclusivas de
Know-how Patente, segredo industrial tecelagem, processos
inovadores

Fonte: Autora (2025).

Os ativos de PI cumprem papéis distintos, mas complementares. Por exemplo, uma pega
artesanal de ceramica pode ter seu design protegido como desenho industrial (aparéncia
externa), estar vinculada a uma Indicacao Geografica que certifique sua origem (reputacao) e
utilizar uma técnica de producdo especifica mantida sob confidencialidade como segredo
industrial (know-how).

A marca coletiva, por exemplo, € um instrumento valioso para grupos de artesaos que
compartilham padroes de qualidade e identidade cultural. Ela ¢ registrada por uma associagao
ou cooperativa e pode ser usada por todos os membros que atendem aos critérios estabelecidos.
Um exemplo internacional ¢ a marca coletiva MGLASS, registrada pela Comissao Regional da
Industria do Cristal em Portugal, que identifica e protege o vidro soprado de Marinha Grande
(OMPI, 2024). Outro exemplo ¢ o Bordado da Madeira, também em Portugal, que utiliza esse
mecanismo para preservar € promover sua tradi¢do local. No Brasil, embora ainda pouco
exploradas, as marcas coletivas tém potencial para fortalecer o setor artesanal, como aponta
Silva (2020).

Entre os instrumentos de protecao da reputacao e identidade territorial, destacam-se as
indicagdes geograficas (IGs). No Brasil, elas vém sendo amplamente adotadas como forma de
reconhecer e valorizar produtos vinculados a saberes locais. A IG certifica a relagdo entre o
produto e sua origem, assegurando autenticidade e promovendo desenvolvimento
socioecondmico.

Um exemplo emblematico ¢ o Capim Dourado do Jalapdo. Antes da certificagdo,

artesdos enfrentavam a concorréncia de produtos similares comercializados por terceiros. Apos
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o reconhecimento, houve aumento na renda local e fortalecimento da preservacio cultural

(Almeida, 2020). A Figura 1 ilustra essa producdo artesanal.

Figura 1 — Artesanato em Capim Dourado produzido no Jalapao

Fonte: Camara dos Deputados (2024).

Outro exemplo € o das Panelas de Barro de Goiabeiras, no Espirito Santo. A certificacao
contribuiu para o reconhecimento cultural e a sustentabilidade economica dessa tradi¢ao, como

mostra a Figura 2.

Fonte: Jess (2017).
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Também merece destaque a Renda Irlandesa de Divina Pastora, em Sergipe. Sua
certificagdo tem reforcado a preservacdo dos saberes locais e fortalecido a autonomia

econdmica da comunidade, conforme ilustrado na Figura 3.

Figura 3 — Confecgdo de Renda Irlandesa de Divina Pastora (SE)

Fonte: IPHAN (s.d.).

O Quadro 3 sistematiza os 15 registros de IGs para artesanato existentes no Brasil até

2025, refletindo a diversidade de técnicas e territorios envolvidos.

Quadro 3 — IGs de artesanato existentes no Brasil

Item Nome Pais/UF Produto/Servico Marca
geografico/Gentilico
1 Vale dos Sinos BR/RS Couro Acabado
+ YALEDO SINOS

2 Regido do Jalapdo do BR/TO Artesanato em Capim Dourado
Estado do Tocantins

3 Goiabeiras BR/ES Panelas de barro

4 Sao Jodo del-Rei BR/MG Pecas artesanais em estanho

f“’dm'_’é\ ‘63




34

Pedro 11

BR/PI

5 Qpala preciosg de Pedro Il e P _—.-_-éi}fé‘;\
joias artesanais de opalas de V. \‘?é'«\
Pedro II SR =)
6 Paraiba BR/PB Téxteis de algoddo natural o 3¢ Prgy 0
colorido "
7 Divina Pastora BR/SE Renda de agulha em Lacé
8 Cariri Paraibano BR/PB Renda renascenga
PRoctSiNcA
9 Regido das Lagoas BR/AL Bordado Filé A I FROLEAH
Mundau-Manguaba m;}uunm rlifuﬁigl
10 Pirendpolis BR/GO Joias artesanais em prata
11 Caico BR/RN Bordado
12 Porto Ferreira BR/SP Ceramica artistica
13 Jaguaruana BR/CE Redes
14 Resende BR/MG Artesanatos téxteis produzidos

por tear manual e produgéo
manual
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15 Jaguaribe BR/CE Renda Filé
16 Ipu BR/CE Pecas de ceramica ooy,

e,

B4

€ A3
Micy da et

Fonte: INPI (2025).

Além das IGs e marcas coletivas, merece destaque o registro de marca individual como

forma de garantir a identidade comercial de artesdos. O mestre cearense Espedito Seleiro ¢

exemplo disso. Com um estilo unico em pecas de couro, sua marca registrada junto ao INPI

garante a exclusividade do uso de seu nome e contribui para o fortalecimento da economia

criativa local. A Figura 4 esta apresentando um de seus trabalhos, e a Figura 5, o logotipo de

Sua marca.

Figura 4 — Artesanato em couro por Espedito Seleiro

Fonte: Secult (2023).

Figura 5 — Logotipo da Marca Espedito Seleiro

Fonte: Secult (2023).
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No cendrio internacional, a Franga € referéncia na protecdo de IGs ndo agricolas. Desde
2016, o pais ja registrou 14 IGs, beneficiando cerca de 200 empresas, gerando empregos e
promovendo o desenvolvimento sustentavel de comunidades artesds (SEBRAE, 2023). A
representante do INPI francés, Déborah Broquere, destacou que esse mecanismo agregou
credibilidade, preservou tradi¢des e estimulou a economia local.

Apesar dos avancgos, ha desafios a superar. Gangjee (2017) alerta que a certificagdo
formal, por si s6, ndo garante autenticidade, apontando lacunas nos processos que podem
comprometer a confianca no selo. J4 Mascarenhas e Wilkinson (2017) destacam a fragilidade
institucional e a auséncia de monitoramento eficaz no Brasil. Além disso, muitos artesdos ainda
desconhecem os beneficios da PI e enfrentam dificuldades para acessar os sistemas de protecao.

Como observa Belas (2021), ¢ essencial assegurar que os povos tradicionais tenham o
direito de decidir como e por quem seus conhecimentos podem ser utilizados, protegendo-os

contra usos que comprometam sua continuidade cultural:

Ainda que trocas e compartilhamentos sejam inerentes a dindmica de produgdo e
reproducao de qualquer forma de conhecimento e, em especial, dos conhecimentos
tradicionais, deve ser resguardado aos povos tradicionais o direito de impedir copias
de terceiros que julguem prejudiciais a manutengao e a continuidade da propria cultura
(Belas, 2021, p. 199).

Em suma, a Propriedade Intelectual representa uma importante aliada na valorizagao e
na protecdo do artesanato, desde que acompanhada de politicas publicas inclusivas, apoio
técnico e conscientizagdo dos consumidores. O fortalecimento do setor artesanal depende nao
apenas dos instrumentos juridicos disponiveis, mas também da sua efetiva apropriacdo pelas

comunidades que os produzem.

5.2.3 Desafios e oportunidades

A protecao da Propriedade Intelectual (PI) no artesanato enfrenta desafios estruturais
que dificultam sua efetiva aplicacdo como instrumento de valorizagcdo cultural e seguranca
juridica. O artesanato, enquanto expressao cultural e econdmica, fundamenta-se em saberes
transmitidos entre geragdes, geralmente de forma oral e coletiva. No entanto, como observa
Belas (2021), os modelos tradicionais de protecdo da PI foram construidos com base em
principios de inovacao individual, autoria exclusiva e temporalidade, o que os torna, em muitos
casos, incompativeis com a natureza coletiva, ancestral e simbolica dos conhecimentos

presentes nas praticas artesanais tradicionais.
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Entre os principais obstaculos, destacam-se o desconhecimento dos instrumentos
disponiveis, os custos envolvidos no processo de registro e a complexidade dos tramites legais.
De acordo com a OMPI (2024), essas barreiras afetam diretamente comunidades tradicionais,
que, mesmo detentoras de conhecimentos Unicos, frequentemente ndo conseguem proteger suas
criagdes. Isso as torna vulneraveis a apropriagdo indevida por grandes empresas que exploram
elementos culturais sem retorno financeiro ou reconhecimento das origens.

Essa situagdo ¢ exemplificada por Buainain e Souza (2019), que observam:

Parte das criticas ao regime de propriedade intelectual decorre de problemas com o
sistema, que em muitos casos tem concedido titulos de maneira inadequada, sem
avaliagdo confiavel dos critérios de novidade, opera com custos elevados que
inviabilizam a protecdo para muitos legitimos detentores de direitos e demora a
examinar e definir os pedidos de registros (Buainain; Souza, 2019, p. 62).

Outro entrave relevante refere-se a falta de estrutura adequada para apoiar os registros
de Indicagdes Geograficas (IGs). Apesar de existir uma legislagdo que permite esse tipo de
protecdo, muitas regidoes ainda ndo tém condigdes técnicas ou institucionais para colocar isso
em pratica. No caso do artesanato em capim-dourado do Jalapao, por exemplo, a ideia de
registrar a IG ndo partiu dos proprios artesaos. Foi uma iniciativa das institui¢cdes financiadoras,
que definiram os prazos e os objetivos do projeto. Com isso, os artesaos nao se sentiram parte
do processo, o que enfraqueceu a proposta e dificultou a continuidade das agdes apds a
certificagao.

Segundo Belas e Wilkinson (2014), a falta de parceiros locais, de infraestrutura e de
capacitacdo dos produtores fez com que a IG fosse vista mais como uma imposicao externa do
que como uma conquista coletiva voltada ao fortalecimento da cultura local.

As expressOes culturais tradicionais, como padrdes, simbolos e técnicas, refletem a
identidade coletiva de um povo e sdo parte essencial do seu patrimonio cultural. Sobre isso,
Costa (2022, p. 23) explica que essas expressdes "podem incluir, designadamente, musica,
danca, arte, desenhos, nomes, sinais e simbolos, atuagdes, ceriménias, formas arquitetdnicas,
artesanato e narrativas", sendo frequentemente associadas a comunidades indigenas ou locais,
em contextos tradicionais.

A Figura 6 ilustra esse fendmeno, apresentando a padronagem téxtil tradicional
mexicana ao lado de vestidos produzidos pela marca Carolina Herrera, cuja colegdo causou

controvérsia em razao das acusagdes de apropriacao cultural.



Figura 6 — Vestido, Colecdo Resort 2020, da marca Carolina Herrera ao lado de
padronagem téxtil mexicana tradicional, alvo de controvérsia sobre
apropriagaocultural

".
< .

Fonte: El Pais (2019).

A Figura 7 mostra modelos da mesma colecdo, inspirada nos trajes tipicos da mulher

tehuana, do Istmo de Tehuantepec (Oaxaca, México).

Figura 7 — Modelos da cole¢do Resort 2020, marca Carolina Herrera, inspirada em
trajes tradicionais mexicanos

Fonte: El Pais (2019).
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As Figuras 8 e 9 apresentam modelos das marcas Zara e Michael Kors, também
inspirados na cultura mexicana, evidenciando a recorréncia do uso de elementos tradicionais

por grandes marcas internacionais.

Figura 8 — Blusa da marca Zara com padroes similares aos desenhos tradicionais dos artesdos de
Aguacatenango (México)

Fonte: Sinembargo (2019).

Figura 9 - Pe¢a da colegdo Primavera-Verao 2019 da marca Michael Kors e moletom tipico mexicano

DR i,

2
-]

Fonte: Milenio (2019).



40

A Figura 10 apresenta um exemplo nacional de apropriagdo cultural na moda,
evidenciado na acusagdo contra a marca Prada, que langou sandalias inspiradas no design

tradicional nordestino.

Figura 10 — Sandalia da marca Prada inspirada nas sandalias
nordestinas

Pl
Fonte: Uai (2020).

Segundo a Folha de Pernambuco (2024), "a sandalia da Prada, feita de couro de bezerro,
com ferragem dourada, fechamento por fivela, bico arredondado e solado flat de borracha, esta
a venda no Brasil por meio da Farfetch, pelo valor de R$ 4.400 (em até 12 parcelas)."

A comparagdo entre esse valor e os precos dos produtos similares feitos por artesaos
nordestinos evidencia a desigualdade na valoriza¢dao do trabalho artesanal. Enquanto grandes
marcas agregam alto valor comercial a produtos inspirados na estética tradicional, os criadores
originais frequentemente enfrentam dificuldades para proteger suas produgdes e obter
reconhecimento e retorno financeiro justo.

Conforme destaca Costa (2022), embora existam instrumentos legais para proteger as
expressdes culturais tradicionais, muitos artesdos enfrentam barreiras para acessar esses
mecanismos. A falta de informagdo, a burocracia envolvida nos processos de registro ¢ a
auséncia de suporte técnico e juridico adequado dificultam a formalizagdo dos direitos de
propriedade intelectual dessas comunidades, limitando a prote¢do de seus saberes tradicionais
e das expressdes culturais a eles associadas.

Aratjo et al. (2010) observam que a auséncia de uma cultura de prote¢ao da propriedade
intelectual, aliada a falta de estrutura institucional e ao desconhecimento sobre a importancia
dos ativos intangiveis, representa um obstaculo significativo ao uso estratégico da PI. Esses

fatores limitam tanto a formaliza¢ao de direitos quanto o aproveitamento do potencial inovador
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das cria¢des, sobretudo em contextos onde faltam assessoramento técnico e politicas de apoio
consistentes.

Os autores analisados apontam diversos desafios recorrentes enfrentados pelos artesdaos
no acesso a protecdo por meio da Propriedade Intelectual. Entre eles, destacam-se: a falta de
informagdo e capacitagdo técnica, os custos elevados de registro e manutencdo (Buainain;
Souza, 2019), a inadequacdo dos modelos tradicionais de protecdo a realidade coletiva dos
saberes artesanais (OMPI, 2024), a auséncia de governanca e fiscalizacdo no caso das
Indicagdes Geograficas (Mello, 2015), e a apropriacao recorrente de elementos culturais por
grandes marcas internacionais (Costa, 2022). Esses desafios evidenciam a complexidade do
tema e demonstram a necessidade de maior compreensdo institucional e juridica sobre a
realidade do setor artesanal.

No entanto, apesar desse cenario desafiador, ha um conjunto de oportunidades que pode
ser explorado por meio de estratégias institucionais e politicas publicas adequadas. A
valorizacdo crescente do patrimdnio cultural imaterial e o fortalecimento da economia criativa
indicam caminhos promissores para o uso estratégico dos instrumentos de PI. Para Costa
(2022), a apropriagdo adequada desses mecanismos pode contribuir ndo apenas para o
reconhecimento juridico das expressdes culturais tradicionais, mas também para sua
valorizacdo simbdlica e inser¢do em mercados diferenciados.

Buainain e Souza (2019) ressaltam que, quando hé suporte técnico e politicas publicas
voltadas a inclusdo produtiva, os ativos intangiveis das comunidades artesds podem se
transformar em importantes instrumentos de geragdo de renda, agregacdo de valor e
fortalecimento da identidade cultural. Do ponto de vista institucional, Araujo et al. (2010)
apontam que a criacdo de uma cultura de protecdo da PI, aliada a ampliagdo do acesso a
informacdo e a assessoria juridica especializada, representa uma via eficaz para superar
obstaculos historicos e garantir maior seguranca juridica aos criadores.

No caso da Indicagdo Geografica do capim-dourado do Jalapao, Belas (2014) observa
que, apesar dos desafios enfrentados na sua implementagdo, o processo gerou aprendizados
relevantes, sobretudo no que diz respeito a articulagdo de atores locais, a visibilidade dos
produtos e a construcdo de estratégias coletivas de valorizacdo cultural, evidenciando o
potencial da PI como instrumento de desenvolvimento territorial sustentavel.

Diante do exposto, percebe-se que os instrumentos de Propriedade Intelectual, embora
ainda apresentem barreiras estruturais e institucionais para sua plena aplicagdo no setor
artesanal, também oferecem caminhos promissores quando articulados com politicas publicas

inclusivas, apoio técnico e reconhecimento da natureza coletiva dos saberes tradicionais. O
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desafio, portanto, ndo estd apenas em garantir o acesso formal a esses mecanismos, mas em
promover sua adequagao as realidades socioculturais dos artesdos, de modo que a protegdo da
PI se converta efetivamente em instrumento de valorizagdo, preservacdo e desenvolvimento

sustentavel das praticas artesanais.

5.3 Politicas Publicas e Artesanato

5.3.1 Politicas de incentivo a Economia Criativa no Brasil

A Economia Criativa refere-se ao conjunto de atividades que geram valor a partir da
criatividade, inovagao e cultura, sendo um setor estratégico para o desenvolvimento econdmico
e social. No Brasil, politicas publicas tém sido formuladas para incentivar esse setor e ampliar
seu impacto, promovendo a sustentabilidade econdmica e cultural das atividades criativas.

Uma das primeiras iniciativas governamentais voltadas & Economia Criativa foi a Lei
n° 8.313, de 23 de dezembro de 1991, conhecida como Lei Rouanet. Esse instrumento permite
que empresas e pessoas fisicas destinem parte de seus impostos para financiar projetos culturais,
fortalecendo o setor (BRASIL, 1991). Posteriormente, o Plano Nacional de Cultura (PNC),
instituido pela Lei n° 12.343, de 2 de dezembro de 2010, estabeleceu diretrizes para a cultura
como vetor de desenvolvimento econdmico, promovendo a valorizagdo da diversidade cultural,
o incentivo a participacdo da sociedade civil e a integrag@o entre os entes federativos. Além
disso, criou o Sistema Nacional de Informacgdes e Indicadores Culturais (SNIIC) e fortaleceu o
Fundo Nacional de Cultura (FNC) como mecanismo de financiamento do setor (BRASIL,
2010).

Em 2011, foi criada a Secretaria da Economia Criativa (SEC) dentro do Ministério da
Cultura, com o objetivo de estruturar politicas especificas para o setor, promovendo iniciativas
voltadas ao fortalecimento das cadeias produtivas criativas e incentivando o empreendedorismo
cultural (Procopiuck; Freder, 2013). Em 2012, foi lancado o Programa Brasil Criativo, que
buscava oferecer suporte técnico e financeiro aos empreendedores do setor criativo,
incentivando sua profissionalizacao e formalizagao (BRASIL, 2012).

Em 2020, foi apresentado o Projeto de Lei n® 4.733/2020, que propde incentivos a
Economia Criativa nas regides Norte, Nordeste e Centro-Oeste. Esse projeto visa permitir que
os recursos dos Fundos Constitucionais de Financiamento do Norte (FNO), Nordeste (FNE) e
Centro-Oeste (FCO) sejam direcionados para atividades relacionadas a economia criativa,

alterando a Lei n°® 7.827, de 1989, que regulamenta esses fundos. O objetivo ¢ ampliar o acesso
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ao financiamento para empreendedores criativos, fortalecendo o desenvolvimento econdmico e
cultural dessas regides (BRASIL, 2020).

Mais recentemente, em 2022, foi apresentado o Projeto de Lei n® 2732/2022, que propde
a criacao da Politica Nacional de Desenvolvimento da Economia Criativa (PNDEC). Essa
politica estabelece diretrizes e mecanismos de incentivo para consolidar o setor, incluindo o
fortalecimento dos Polos de Economia Criativa (PECs), a facilitacao do acesso ao crédito ¢ o
incentivo a protecdo da propriedade intelectual. A PNDEC também busca integrar a Economia
Criativa aos polos tecnologicos existentes, promovendo inovagdo e competitividade global.

O Sebrae desempenha um papel estratégico na Economia Criativa ao apoiar a
formalizag¢do e qualificacdo dos pequenos negocios do setor. Segundo Dalla Costa e Santos
(2011), a instituicdo tem um papel essencial na orientagdo de negodcios criativos € no
fortalecimento de redes de colaboracdo entre empreendedores, promovendo conexdes
estratégicas e compartilhamento de conhecimento.

Além de incentivar a formaliza¢do por meio do Microempreendedor Individual (MEI),
o Sebrae disponibiliza capacitagdes para aprimorar a gestao e a inovacao nos negdcios criativos
(SEBRAE, 2024). Sua atuacao envolve o suporte a segmentos especificos da economia criativa,
a valorizacdo das caracteristicas regionais e a integracdo da criatividade com outros setores
produtivos. Dessa forma, o Sebrae impulsiona a competitividade e a sustentabilidade dos
pequenos negdceios criativos no Brasil, ampliando seu impacto econdmico e cultural (SEBRAE,
2024).

Além do Sebrae, as Cidades Criativas também tém se destacado como polos estratégicos
de inovacdo e cultura. O Brasil conta com 14 cidades reconhecidas pela Rede de Cidades
Criativas da UNESCO, distribuidas conforme suas respectivas areas de exceléncia:

e Gastronomia: Belém (PA), Florianépolis (SC), Paraty (RJ), Belo Horizonte
MG);

e Design: Brasilia (DF), Curitiba (PR), Fortaleza (CE);

e Artesanato e Arte Popular: Jodo Pessoa (PB);

e Musica: Salvador (BA), Recife (PE);

e Cinema: Santos (SP), Penedo (AL);

e Literatura: Rio de Janeiro (RJ);

e Artes Midiaticas: Campina Grande (PB) (UNESCO, 2024).

Essas cidades implementam politicas ptblicas voltadas ao desenvolvimento sustentavel
e ao fomento do turismo cultural, promovendo a criacdo de novos negocios criativos e

fortalecendo a identidade cultural local (Souza e Mello, 2020). A participagdo na rede reforca
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a importancia da Economia Criativa como motor de inovagdo e desenvolvimento urbano,
consolidando o Brasil como um pais de grande diversidade cultural e potencial criativo.

Outra iniciativa relevante ¢ a implementacdo de Distritos Criativos, como o Distrito
Criativo Sé/Republica, em Sao Paulo. Esses espagos fortalecem a conexdo entre
empreendedores criativos, estimulando redes de colaboragdo e inovagdo. O modelo busca
integrar agentes do setor, incentivando o compartilhamento de recursos e a formacao de hubs
de inovagdo. Nesse sentido, as politicas de incentivo a economia criativa nao devem ser
formuladas apenas em nivel nacional, mas precisam ser adaptadas a realidade de cada
municipio, valorizando as vocagdes locais e ampliando as oportunidades de geragcdo de emprego
e renda.

Conforme observam Valiati ¢ Moller (2015), embora a economia criativa seja
reconhecida como um setor estratégico para o desenvolvimento econdmico e social, as politicas
publicas destinadas a esse campo ainda apresentam lacunas, principalmente pela falta de
articulagdo entre iniciativas de financiamento, capacitacdo e fortalecimento das cadeias
produtivas. Essa auséncia de integracdo compromete o pleno aproveitamento do potencial do
setor, exigindo estratégias mais articuladas e adaptadas as especificidades territoriais.

Diante desse cendrio, percebe-se que a economia criativa no Brasil tem avangado como
vetor de desenvolvimento econdmico e cultural. No entanto, ainda enfrenta desafios
importantes, como a descentralizacdo dos investimentos ¢ a necessidade de adaptacdo das
politicas publicas as demandas reais dos empreendedores. O fortalecimento da governanga, o
acesso facilitado a mecanismos de financiamento e a valorizacao das identidades regionais
configuram-se como aspectos essenciais para consolidar o setor. Para garantir um crescimento
sustentavel, ¢ fundamental que as politicas publicas sejam continuamente aprimoradas,
alinhando-se as dindmicas do mercado e promovendo a inovagdo, a inclusdo social e a

competitividade no cenario global.

5.3.2 Politicas de incentivo ao artesanato no Brasil

O artesanato brasileiro reflete praticas tradicionais profundamente enraizadas nos
territorios e configura uma das formas mais auténticas de expressdo cultural, além de
representar um importante vetor de inclusdo economica e social. Conforme destacam Belas e
Wilkinson (2014), o artesanato, ao articular saberes tradicionais e praticas produtivas locais,
constitui ndo apenas uma expressao cultural legitima, mas também uma estratégia de

valorizagao socioecondmica de comunidades historicamente marginalizadas.
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O primeiro grande marco para o fortalecimento do setor artesanal foi a criacdo do
Programa do Artesanato Brasileiro (PAB) em 1991, atualmente vinculado a Secretaria Nacional
do Artesanato e Microempreendedor Individual, no ambito do Ministério do
Empreendedorismo, da Microempresa e da Empresa de Pequeno Porte (MEMP). O programa
tem como objetivos promover o desenvolvimento integrado do artesanato, valorizar os artesaos
e elevar seus niveis cultural, profissional, social e economico (Machado; Cortes; Machado,
2020). Além de incentivar a formalizacdo e a capacitagdo, o PAB apoia a participagdo dos
artesdos em feiras nacionais e internacionais, fomentando a comercializagao de seus produtos
e ampliando a visibilidade do artesanato brasileiro (BRASIL, 2024).

Outro marco significativo para a valorizagao do artesanato no Brasil foi a sangdo da Lei
n°®13.180, de 22 de outubro de 2015, conhecida como Lei do Artesdo. Essa legislagao reconhece
oficialmente o artesanato como profissdo e estabelece diretrizes para sua regulamentacdo e
fomento. A lei define o artesdo como "toda pessoa fisica que desempenha suas atividades
profissionais de forma individual, associada ou cooperativada" (BRASIL, 2015). Além disso,
prevé incentivos governamentais para a profissionalizagdo dos artesdos, sua inser¢ao no
mercado formal e o fortalecimento da identidade cultural associada ao artesanato.

Em 2016, o Plano Setorial do Artesanato (2016-2025) foi elaborado pelo Colegiado
Setorial do Artesanato, 6rgao vinculado ao Conselho Nacional de Politicas Culturais (CNPC) e
coordenado pela Secretaria da Economia da Cultura. Desenvolvido com a participagdo de
representantes governamentais e artesaos, esse plano desempenha um papel estratégico na
formulacdo de diretrizes para o fortalecimento do setor, servindo como guia para a
implementag¢ao de politicas publicas eficazes.

Nesse contexto, o documento propde como estratégia a valorizagdo do artesanato
tradicional popular mediante a protecdo da propriedade intelectual coletiva dos artesdos,
sugerindo agdes para evitar a apropriacao indevida dos conhecimentos tradicionais e assegurar
a autenticidade dos produtos artesanais no mercado (BRASIL, 2017). O Plano também destaca
desafios na governanca do setor, ressaltando a necessidade de articulacdo entre diferentes
esferas do poder publico e entidades representativas dos artesdos. Suas diretrizes incluem o
fortalecimento da comercializagdo dos produtos artesanais, a inclusdo do artesanato nas
politicas de desenvolvimento cultural e econdmico e a criacdo de um sistema de informagao
sobre a produgdo artesanal brasileira.

Corroborando essas diretrizes, Castilho et al. (2017) ressaltam que a valorizagdo do
artesanato tradicional deve considerar nao apenas o fortalecimento das cadeias produtivas, mas

também a preservagdo dos contextos culturais em que esses produtos sdo elaborados. Para os



46

autores, a protecdo do artesanato exige politicas publicas integradas que reconhegam o saber
local como elemento central para o desenvolvimento sustentavel das comunidades artesas.

O Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE) desempenha
um papel fundamental no fortalecimento do setor artesanal, complementando as iniciativas
governamentais. A institui¢do atua na capacitagdo empresarial, promovendo oficinas,
treinamentos e consultorias especializadas para que os artesaos aprimorem sua gestao, producao
e comercializacao. Além disso, fomenta o acesso a mercados, facilitando a participagao dos
artesdos em feiras, rodadas de negocios e eventos nacionais € internacionais, ampliando suas
oportunidades de venda (SEBRAE, 2023).

Para auxiliar os artesdos em todas as etapas do seu negocio, desde a formalizacdo até a
comercializacdo, o SEBRAE, em parceria com o Programa do Artesanato Brasileiro (PAB),
oferece a “Trilha do Empreendedor Artesdao”. Essa iniciativa, que visa fortalecer o setor
artesanal de forma sustentdvel, aborda temas cruciais como planejamento financeiro,
precifica¢do, marketing digital e design de produtos (Governo Federal, [s.d.])

Ainda no ambito da capacitagao e valorizagcdo do artesanato, o SEBRAE disponibiliza
o curso online gratuito “Marcas e Patentes - Propriedade Intelectual para Startups” (SEBRAE,
2025). Esse curso, voltado para microempresas, empresas de pequeno porte e artesaos,
possibilita que os artesdos compreendam a importancia da prote¢do de sua propriedade
intelectual, incentivando o registro de suas marcas e a valorizagdo de seus produtos no mercado.
Ademais, o Termo de Referéncia do SEBRAE sobre Artesanato (SEBRAE, 2010) estabelece
como um de seus eixos norteadores a inovagao e a tecnologia, abordando, entre outros aspectos,
a estruturagdo de projetos de indicacdo geografica como forma de agregar valor aos produtos
artesanais, um aspecto relevante para a promocao da propriedade intelectual.

Outro destaque entre as iniciativas do SEBRAE ¢ o Centro Sebrae de Referéncia do
Artesanato Brasileiro (CRAB), um espago dedicado a valorizagdo do artesanato nacional. O
CRAB atua como vitrine para exposi¢des, comercializagdo e difusdo da cultura artesanal
brasileira, além de oferecer capacitacdes para os artesdos, contribuindo para a
profissionalizagcdo do setor e ampliando sua visibilidade no mercado (SEBRAE, 2024).

Essas iniciativas do SEBRAE demonstram seu compromisso em profissionalizar o setor
artesanal, contribuindo para a preservacao cultural, a inovagdo e a geracdo de renda para os

artesaos cearenses.

Apesar dos esfor¢os das politicas publicas para valorizar o artesanato tradicional, o setor

ainda enfrenta desafios significativos. Conforme destacam Belas e Wilkinson (2014), a difusdo
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comercial do artesanato tradicional, sem estratégias adequadas de preservacdo cultural, pode
gerar a padronizacao das pecas e a descaracteriza¢do dos modos de producao, enfraquecendo a
identidade das comunidades artesas. Essa dindmica compromete ndo apenas a autenticidade dos
saberes tradicionais, mas também reduz os efeitos positivos das politicas publicas de
valorizagao.

Diante desse cenario, torna-se fundamental adotar estratégias que preservem os
contextos simbolicos e culturais do artesanato, garantindo sua protecao e reconhecimento em

mercados mais amplos, sem descaracterizar sua identidade.

5.3.3 Politicas especificas para o artesanato cearense

As politicas publicas voltadas ao artesanato cearense apresentam um histérico marcado
por iniciativas que buscaram organizar, capacitar ¢ promover o setor ao longo das décadas.
Desde a década de 1960, programas da Superintendéncia do Desenvolvimento do Nordeste
(SUDENE) e do Banco do Nordeste fomentaram a atividade artesanal, promovendo o
financiamento de pequenas producdes, a capacitacdo de artesdos € a organizagdo de

cooperativas (Bento; Silva, 2016).

Na década de 1970, o Governo do Estado do Ceara iniciou uma politica de gestdo
especifica para o setor, com a criacdo do Departamento de Artesanato e Turismo, vinculado a
Secretaria da Industria e Comércio, e da Empresa Cearense de Turismo (EMCETUR). Essas
institui¢des elaboraram o primeiro plano piloto do artesanato cearense ¢ implementaram o
Programa Integrado do Desenvolvimento Artesanal (PIDART), que promoveu capacitacdes,
incentivo a producdo e comercializacdo do artesanato, com apoio da Secretaria de

Planejamento, do Ministério do Trabalho e da SUDENE (Lemos, 2011).

No final da década, foi criada a Fundagao dos Servigos Sociais do Estado do Ceara
(FUNSESCE), voltada para a expansao do comércio artesanal local, nacional e internacional.
Em 1980, surgiu a Central de Artesanato do Ceara (CeArt), com o objetivo de centralizar,
promover e comercializar o artesanato cearense, priorizando o mercado turistico, oferecendo

capacitacdo e ampliando o acesso a novos mercados (Lemos, 2011, p. 42).
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Figura 11- Reinaugurag@o da Central de Artesanato do
Ceara (CeArt) em 2021

Fonte: Herculano (2021).

A década de 1990 foi marcada pela implementacao do Programa Estadual do Artesanato
(PACE), considerado um marco na valorizagdo do setor. O PACE fomentou a realizacao de
feiras, como a Feira Nacional de Artesanato (FENACE), capacitacdes em parceria com o
SEBRAE e a CeArt, além de estimular a formagdo de associacdes e cooperativas de artesaos
(Lemos, 2011). Esse programa destacou-se por articular entidades governamentais e nao
governamentais, promovendo qualificacdo profissional, apoio logistico e valorizacao cultural.

Em 1996, o Fundo Especial para o Desenvolvimento da Produgdo e Comercializagdo do
Artesanato Cearense (FUNDART-CE), criado em 1981 pela Lei n° 10.606, de 3 de dezembro
de 1981 (Ceard, 1981), foi regulamentado pelo Decreto n° 24.035, de 13 de margo de 1996
(Ceara, 1996). Esse fundo se tornou uma politica publica permanente com a Lei n° 16.837, de
14 de margo de 2019 (Ceara, 2019), consolidando seu papel no financiamento de projetos,

capacitagdo e apoio a comercializagdo do artesanato cearense.

O Mercado Central de Fortaleza, criado em 1809 e reformulado estruturalmente em
1998, constituiu-se como um importante espaco publico voltado a comercializagdo do
artesanato cearense, contribuindo significativamente para a valorizagao e promogao de produtos
regionais, sobretudo junto ao mercado turistico (Victor et al., 2020). Na Figura 12, observa-se
a fachada do Mercado Central, enquanto a Figura 13 ilustra o interior do espaco, evidenciando

a diversidade de produtos artesanais e a organizagdo voltada ao comércio turistico.
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Figura 12 — Fachada do Mercado Central de Fortaleza (CE), um
dos principais espagos de comercializagdo do artesanato
cearense e ponto turistico da cidade

Fonte: Avila (2024).

Figura 13 — Interior do Mercado Central de Fortaleza, destacando
a diversidade de produtos artesanais ¢ a estrutura voltada ao
comeércio turistico

Fonte: Avila (2024).

Além do Mercado Central, outro relevante espago de comercializagdo e valorizacao do
artesanato cearense ¢ a Feirinha da Beira-Mar, tradicional ponto turistico de Fortaleza. Iniciada
nos anos 1980 como uma feira espontdnea organizada por artesdos locais, a Feirinha
consolidou-se como simbolo do artesanato urbano da cidade. Em 2022, passou por ampla
requalificacdo promovida pela Prefeitura de Fortaleza, resultando em um novo espago com mais
de 700 boxes padronizados e infraestrutura moderna. A revitaliza¢ao fortaleceu a vocagao
turistica e criativa do local, contribuindo para a geragdo de renda dos artesdos, a preservagao
dos saberes tradicionais e a difusdo da identidade cultural cearense (Prefeitura de Fortaleza,

2022). A Figura 14 apresenta a nova estrutura da Feirinha da Beira-Mar.
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Figura 14 — Vista parcial da Feirinha da Beira-Mar apds
requalificagdo, com boxes padronizados e cobertura inspirada nas
velas das jangadas
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Fonte: Brasil Tropical (Hotel) [s.d.].

No ambito da governanga do setor, foi instituido, em 2006, o Conselho Cearense do
Artesanato (CCART), por meio da Lei n° 13.816, de 28 de dezembro de 2006 (Ceara, 2006).
Esse 6rgao atua como instancia consultiva e de assessoramento das politicas publicas para o

artesanato, refor¢ando o dialogo entre o poder publico e os artesdos (Tamas, 2021).

Em 2007, a entdo Secretaria do Trabalho ¢ Desenvolvimento Social (STDS) langou o
Programa de Desenvolvimento Sustentavel e Inclusivo do Artesanato do Estado do Ceara, com
0 objetivo de apoiar os artesdos locais, melhorar a qualidade da producdao e ampliar a
comercializacao dos produtos (Tamas, 2021). Esse programa foi fortalecido com a criagao do
Selo CeArt, em 2015, que certifica a autenticidade do artesanato cearense. Em 2021, a iniciativa
foi consolidada por meio da Lei n° 17.701, de 5 de outubro de 2021 (Ceard, 2021),

transformando o programa em politica ptublica permanente.

O planejamento cultural do estado também incorporou diretrizes voltadas ao setor
artesanal. Em 2016, foi instituido o Plano Estadual de Cultura, por meio da Lei n® 16.026, de
1° de junho de 2016 (Ceard, 2016), que regulamentou a execucdo das politicas culturais do
Ceara. Posteriormente, a Lei n° 16.602, de 5 de julho de 2018 (Ceara, 2018), langou a Politica
Estadual Cultura Viva, ampliando o acesso a cultura e incentivando a diversidade cultural. Essa
politica valorizou as manifestagdes culturais locais, incluindo a producgdo artesanal como

elemento de identidade regional.

A institucionalizagdo do Programa de Desenvolvimento Sustentavel e Inclusivo do
Artesanato ocorreu em 2021, por meio da Lei n® 17.701, de 5 de outubro de 2021 (Ceara, 2021).

Essa legislacdo consolidou a Secretaria da Protecdo Social, Justi¢a, Cidadania, Mulheres e
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Direitos Humanos (SPS) como 6rgio gestor do programa e oficializou o Selo CeArt como

ferramenta de certificagdo da autenticidade dos produtos artesanais cearenses.

Figura 15 — Selo de certificagdo CeArt

Fonte: Canela de Ema (s.d.).

De acordo com o site da Secretaria da Prote¢ao Social (s.d.):

O Selo CeArt de Certificagdo de Autenticidade dos Produtos Artesanais ¢ do
Reconhecimento das Obras de Arte Popular Cearense garante a efetividade da acgdo
governamental em congruéncia com as demandas do setor artesanal, visando criar
ambiente favoravel para que os artesdos cearenses possam manter € preservar os
processos tradicionais de produg¢do e de sua identidade cultural.

Conforme Bento e Silva (2016), a criacdo do Selo CeArt trouxe resultados significativos
para o artesanato cearense. Um ano ap6s sua implementacao, o nimero de artesdos cadastrados
aumentou de 42 mil para 44.245, representando um crescimento de 5,34%. Ademais, os ntcleos
e grupos de produgdo de artesanato expandiram sua presenga para 179 municipios do Ceard,
contra 140 no inicio do mesmo ano, resultando em uma cobertura de 97,3% e um crescimento
de 27,85%. No aspecto financeiro, a comercializagdo de 118.801 itens de artesanato gerou um
volume de vendas de R$ 2,5 milhdes. Esses nimeros destacam a eficiéncia do selo como
ferramenta de valorizagdo, protecdo da tradi¢@o artesanal e estratégia de desenvolvimento local
sustentavel (Bento; Silva, 2016).

O Selo CeArt, além de gerar multiplos beneficios para artesaos, governo e demais partes
interessadas, também se constitui como uma estratégia de posicionamento de mercado,
fundamentada em uma ferramenta de marketing e embasada por uma pratica protecionista do

comércio local, visando o desenvolvimento local sustentavel (Bento; Silva, 2016, p. 278).
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Embora o Selo CeArt tenha sido um avango na certificagdo e valorizagdo do artesanato
cearense, ele ndo garante a protecao legal da propriedade intelectual das criagdes artesanais. A
auséncia de uma politica publica especifica para estimulo ao registro de marcas coletivas,
indicacdes geograficas e outros mecanismos de Propriedade Intelectual (PI) limita o
reconhecimento e a seguranca juridica dos artesdos no mercado.

Em 2022, a Lein® 18.012, de 1° de abril de 2022 (Ceara, 2022), instituiu a Lei Organica
da Cultura do Estado do Ceara, que abrange a economia criativa. Esta lei dispde sobre o Sistema
Estadual da Cultura (SIEC), cuja finalidade ¢ a articulagdo, formulacao, promocao e gestao
integrada e participativa das politicas culturais do estado do Ceara, com o objetivo de garantir
o pleno exercicio dos direitos culturais e o desenvolvimento humano, social, econdmico e
sustentavel.

Enquanto a Lein® 18.709, de 27 de margo de 2024, instituiu o Plano Estratégico Estadual
de Longo Prazo (PLP), estabelecendo diretrizes para o desenvolvimento sustentavel, incluindo
o fortalecimento do artesanato cearense, com foco na inovacao, inclusdo social e preservacao
cultural.

Assim como no ambito nacional, o Servi¢o Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas (SEBRAE) desempenha um papel fundamental no fortalecimento do setor artesanal
cearense, por meio de diversas estratégias. A instituicdo atua na capacitacdo empresarial,
promovendo oficinas, treinamentos e consultorias especializadas para que os artesdos
aprimorem sua gestao, producgdo e comercializagdo. Além disso, fomenta o acesso a mercados,
facilitando a participacdo dos artesdos em feiras, rodadas de negdcios e eventos nacionais €
internacionais, ampliando suas oportunidades de venda (SEBRAE CEARA, 2023).

O setor enfrentou um periodo desafiador durante a pandemia de COVID-19, mas
conseguiu retomar seu crescimento gragas as politicas publicas do Estado. Essa recuperacao foi
impulsionada pela abertura de novos pontos comerciais, pela modernizagdo do layout das lojas
Ceart e pela participagdo em feiras estaduais e nacionais ao longo de 2022. A comercializacio
do artesanato cearense nessas feiras e nas lojas da Central de Artesanato do Ceara (CeArt) gerou
um faturamento de R$ 3.825.757,97, representando um aumento de 66% em relacdo a 2021,
quando as vendas totalizaram R$ 2.298.081,12 (SPS, 2023).

Diante do exposto, percebe-se que, embora haja esfor¢os governamentais para promover
o artesanato, ainda persiste a auséncia de estratégias eficazes voltadas a Propriedade Intelectual,
essencial para garantir o reconhecimento e a seguranga juridica dos artesdos. Essa lacuna

evidencia a necessidade de politicas mais abrangentes que integrem o fomento ao setor com
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mecanismos eficazes de protecdo legal, assegurando a valorizagdo e a sustentabilidade da

produgdo artesanal.

5.3.4 Experiéncias internacionais de protecdo ao artesanato e possibilidades de aprendizado

Diversos paises tém adotado politicas publicas e instrumentos de prote¢do voltados ao
artesanato, reconhecendo o setor como ativo estratégico da economia criativa e do patrimdnio
cultural. A articulacdo entre instrumentos juridicos de Propriedade Intelectual (PI), selos de
valorizagdo simbdlica e politicas de fomento tem contribuido para fortalecer o setor, preservar
os saberes tradicionais e impulsionar o reconhecimento dos produtos no mercado nacional e
internacional. As experiéncias da Franca, da Italia, da ndia e do México ilustram diferentes
modelos e boas praticas, que oferecem subsidios concretos para o aprimoramento de politicas
publicas em contextos diversos.

Na Franga, destaca-se a regulamentacdo das Indicacdes Geograficas (IGs) aplicadas a
produtos industriais e artesanais, instituida pela Lei n® 2014-344, de 17 de margo de 2014. Essa
legislacao possibilitou o reconhecimento coletivo de produtos cujo valor cultural e econdmico
estd diretamente vinculado ao territoério de origem e ao saber-fazer tradicional, como a
porcelana de Limoges e a tapecgaria de Aubusson (FRANCA, 2014). Segundo Gril-Mariotte
(2023), as IGs contribuem para preservar o vinculo simbolico entre o artesanato e o patrimdnio
cultural francés, além de fortalecer a reputagao dos produtos.

Complementarmente, o selo Entreprise du Patrimoine Vivant (EPV), criado pela Lei n°
2005-882, de 2 de agosto de 2005, representa uma importante politica publica de distingao
cultural, conferindo reconhecimento as empresas que preservam técnicas produtivas artesanais
e industriais de exceléncia (CASTRO, 2021). Embora o EPV nao constitua, por si s6, um direito
juridico de PI, ele se articula, em muitos casos, ao uso de IGs e marcas coletivas,
potencializando o reconhecimento e a competitividade dos produtos. Para Limousin (2024), o
EPV integra as politicas de valorizagao cultural e econdmica do artesanato, evidenciando o
compromisso francé€s com a preservacao dos saberes tradicionais.

Na Itélia, o artesanato ¢ protegido, principalmente, por meio das marcas coletivas e das
marcas de certificacdo, amplamente utilizadas por associagdes e consorcios de produtores. As
IGs aplicadas a produtos artesanais vém sendo gradualmente incorporadas ao sistema de
protecdo, especialmente apds o Regulamento Europeu de 2023 (UNIAO EUROPEIA, 2023).

Segundo Bertacchini e Santagata (2012), produtos como o vidro de Murano, a ceramica de
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Deruta e os téxteis de Como ilustram a relagdo entre o artesanato italiano, o territorio de origem
e a preservacao das técnicas tradicionais.

Além dos instrumentos juridicos, as politicas publicas italianas associam qualificacdo
profissional, incentivo a inovagao e fortalecimento das redes colaborativas, como evidenciado
no programa Valore Artigiano, desenvolvido em diferentes regides do pais (GRANELLI,
2013). O conceito de Made in Italy também atua como ativo simbdlico de reputacdo e
diferenciagdo, agregando valor aos produtos artesanais italianos no mercado internacional
(BISSON; CALABI; PALMIERI, 2024).

Na India, a protegéo e a valorizagdo do artesanato combinam instrumentos juridicos de
PI e politicas publicas de inclusdo produtiva. O pais conta com um sistema estruturado de IGs,
regulamentado pela Geographical Indications of Goods Act, de 1999, que protege o saber-fazer
tradicional e o vinculo territorial dos produtos artesanais, como o cha Darjeeling e os saris de
Kanchipuram (Varnekar; Chutia, 2023). Além das IGs, destacam-se as Marcas de Certificacao
formalmente registradas, como o Silk Mark, que garante a pureza da seda, e o Handloom Mark,
que atesta a autenticidade dos produtos téxteis artesanais. Ambos sdo reconhecidos legalmente
e integram o sistema de protecao coletiva dos produtos (WIPO, 2023).

Complementarmente, o selo Craftmark, gerido pela organizagdo AIACA, funciona
como uma certificagdo socialmente responsavel e de valorizacdo simbolica. Embora nao
constitua, por si s, um direito juridico formal de PI, o Craftmark identifica e promove produtos
genuinamente artesanais, contribuindo para a reputagdo dos produtos e o fortalecimento das
comunidades artesas. Destaca-se ainda o India Handloom Brand, iniciativa de promocao criada
pelo governo indiano para reforgar a reputacdo e a autenticidade dos produtos téxteis artesanais
no mercado nacional e internacional. Embora ndo configure, por si s6, um ativo juridico de PI,
o selo complementa as estratégias de valorizagdo e protecao do artesanato indiano.

As politicas publicas indianas também promovem capacitacao técnica, inclusao digital
e acesso a mercados, com aten¢cdo ao empoderamento feminino e ao fortalecimento das
comunidades artesds. Segundo Yadav et al. (2021), a combinag¢do entre instrumentos juridicos
e acdes de apoio tem sido fundamental para preservar os saberes tradicionais e transformar o
artesanato em ativo economico competitivo.

No México, o artesanato ¢ protegido por meio de IGs, Denominagdes de Origem (DOs)
e marcas coletivas, regulamentadas pela Ley Federal de Proteccion a la Propiedad Industrial,
de 2020. Produtos tradicionais como o Ambar de Chiapas e a Talavera, cerAmica produzida nos
estados de Puebla e Tlaxcala, sdo exemplos reconhecidos de protecdo vinculada ao saber-fazer

e ao territdrio de origem (IMPI, 2024).
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Além da protecao juridica, o pais conta com politicas publicas estruturadas de fomento
ao artesanato, coordenadas pelo Fondo Nacional para el Fomento de las Artesanias
(FONART). Essa instituicdo oferece apoio financeiro direto, capacitacoes e acdes de
certificagdo cultural, como os selos Manos Indigenas, Sin Plomo ¢ Hecho en Meéxico, que
reforgam a autenticidade e a reputagdo dos produtos artesanais mexicanos (FONART, 2023).
Segundo Santos et al. (2020) e Lourido (2022), a articulacdo entre prote¢ao juridica, certificagdo
e fomento tem sido determinante para consolidar o artesanato como ativo estratégico da
economia criativa do pais.

As experiéncias internacionais analisadas demonstram que a protecao do artesanato
demanda uma abordagem integrada, que combine instrumentos juridicos de PI, valorizacao
cultural, apoio técnico e estratégias de inser¢do em mercados competitivos. As possibilidades
de aprendizado e adaptacdo dessas boas praticas ao contexto cearense serdo aprofundadas no

item 7.3.
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6 METODOLOGIA

6.1 Classificacdo da Pesquisa

A presente pesquisa caracteriza-se como qualitativa, de natureza basica e com objetivos
exploratorios e descritivos. Essa classificacdo segue a proposta de autores classicos da
metodologia cientifica, como Gil (2008), Lakatos e Marconi (2010), Flick (2009) e Trivifios
(2008).

6.1.1 Classificacdo quanto a abordagem

A pesquisa ¢ qualitativa, pois busca compreender a realidade do setor artesanal cearense
em sua complexidade, considerando os significados atribuidos as agdes das politicas publicas e
sua articulacdo com a prote¢ao da propriedade intelectual (PI). Segundo Flick (2009, p. 14), a
pesquisa qualitativa ¢ adequada para “examinar processos sociais complexos”, permitindo
interpretar praticas e contextos culturais. Como destaca Triviios (2008, p. 132), essa abordagem
¢ pertinente quando o pesquisador busca compreender os fenomenos “a partir da perspectiva

dos sujeitos e da logica interna dos contextos sociais”.

6.1.2 Classificacdo quanto a natureza

Quanto a sua natureza, a pesquisa ¢ basica, uma vez que visa ampliar o conhecimento
tedrico sobre a articulagdo entre politicas publicas, economia criativa, o artesanato cearense e
sua protecdo enquanto patrimonio cultural e expressdao de saberes tradicionais, sem o intuito
imediato de aplicagdo pratica direta. Conforme Gil (2008, p. 42), a pesquisa basica objetiva
“ampliar o conhecimento dos fendmenos, sem a preocupagdo imediata com a sua aplicagao

pratica”.

6.1.3 Classificac¢do quanto aos objetivos

Quanto aos objetivos, a pesquisa apresenta carater exploratorio e descritivo. E
exploratoria por investigar a relacdo entre artesanato, politicas publicas e propriedade
intelectual, um campo ainda pouco explorado de forma integrada, buscando levantar

informagdes e mapear lacunas. E também descritiva, pois visa organizar e interpretar
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informagdes sobre politicas vigentes, programas de fomento e instrumentos legais de protecao
do artesanato no Ceara. De acordo com Marconi e Lakatos (2017, p. 187), a pesquisa descritiva
“tem por finalidade primordial a descri¢ao das caracteristicas de determinada populacao ou

fendmeno”.

6.2 Procedimentos Metodologicos

6.2.1 Revisdo de literatura

A revisdo bibliografica abrangeu livros, artigos cientificos, dissertagdes, teses e
relatorios técnicos que abordam temas como propriedade intelectual, politicas publicas
culturais, economia criativa e artesanato. Foram consultadas fontes nacionais e internacionais,
como a OMPI, UNESCO, UNCTAD, SEBRAE ¢ INPI, além de bases académicas como Scielo,

Google Scholar e Science Direct.

6.2.2 Analise documental

A pesquisa documental concentrou-se na analise de legislagdes, planos, programas e
documentos oficiais em nivel nacional e estadual, que compdem o arcabougo juridico das
politicas publicas voltadas ao setor artesanal. Foram analisados:

e Constituigao Federal (art. 215 ¢ 216);

e Lein®13.180/2015 (Profissdo de Artesao);

e Portarian® 1.007/2018 (Programa do Artesanato Brasileiro - PAB);

e Plano Setorial do Artesanato Brasileiro (2017-2025);

e Projeto de Lein® 2.732/2022 (PNDEC);

e Leis estaduais do Ceard n° 13.816/2006, n° 16.026/2016, n® 17.701/2021, n°

18.012/2022;

e Plano Estadual de Cultura do Ceara (2020-2029);

e Plano Plurianual do Cearéd (PPA 2024-2027);

e Plano Estratégico Ceara 2050;

e Programa Ceara Criativo (2024);

¢ Documentos institucionais sobre o Programa CeArt e o Selo de Autenticidade CeArt;
e Relatorios do SEBRAE Ceara;

e Dados do INPI;
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A pesquisa também incluiu a analise de experi€ncias internacionais relacionadas a
protegdo do artesanato nos contextos da Italia, Franga, India e México. Essa etapa foi realizada
com base em revisao de literatura especializada, incluindo artigos cientificos, relatorios técnicos
e documentos de organismos como a OMPI e a UNCTAD, com o objetivo de identificar boas
praticas comparaveis ao cenario cearense.

Além desses documentos, foram igualmente analisados os dispositivos legais que
regulamentam os instrumentos formais de protecdo da propriedade intelectual no Brasil,
fundamentais a compreensao das possibilidades de protecao juridica dos saberes e criagdes
artesanais.

Nesse sentido, destacam-se a Lei da Propriedade Industrial (Lei n® 9.279/1996), a Lei
de Direitos Autorais (Lei n® 9.610/1998), o Manual de Marcas do INPI e a Normativa INPI n°
095/2018, voltada aos procedimentos para registro de Indicagdes Geograficas (IG) e Marcas
Coletivas.

A analise desses dispositivos foi fundamental para identificar os mecanismos juridicos
disponiveis para a protecao do artesanato brasileiro e verificar a auséncia ou insuficiéncia de
acoOes concretas de estimulo ao uso desses instrumentos nas politicas publicas voltadas ao setor

artesanal.

6.3 Coleta e Analise dos Dados

Os dados coletados, provenientes dos documentos oficiais e da literatura especializada,
foram organizados e submetidos a analise de contetido, conforme Bardin (2011). As categorias

de analise foram elaboradas com base nos objetivos da pesquisa e compreenderam:

e Politicas Publicas e Economia Criativa;

e Instrumentos de fomento e valorizacdo simbdlica;

e Mecanismos de certificagdo e protegdo juridica;

e Instrumentos de PI aplicaveis ao artesanato (IGs, Marcas Coletivas e de Certificacao);

e Praticas internacionais e possiveis adequacdes ao contexto do Ceara.

A andlise comparativa permitiu identificar lacunas, desafios e oportunidades de

fortalecimento das politicas publicas estaduais para o setor artesanal.
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6.4 Limitacoes da Pesquisa

Esta pesquisa enfrentou limitagdes relacionadas ao acesso a dados institucionais
atualizados sobre o setor artesanal cearense. Apesar das tentativas de obtencdo dessas
informagdes junto a 6rgaos publicos, como a Secretaria da Cultura do Estado do Ceara (Secult)
e a Secretaria da Protecdo Social, Justi¢a, Cidadania, Mulheres e Direitos Humanos (SPS), os
dados solicitados nao foram disponibilizados de forma 4gil ou acessivel, estando condicionados
a tramites burocraticos que incluiam, entre outros requisitos, a apresentacdo de oficios
institucionais e o envio prévio do trabalho académico.

Apesar dessas limitagdes, a metodologia adotada mostrou-se adequada para o alcance
dos objetivos propostos, permitindo o desenvolvimento de uma analise critica sobre as politicas

publicas e os mecanismos de prote¢ao ao artesanato cearense.
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7. RESULTADOS E DISCUSSAO

Este capitulo apresenta os resultados obtidos a partir da analise documental e das
informacdes levantadas no decorrer da pesquisa, contemplando o estudo das politicas publicas
nacionais, estaduais e internacionais relacionadas ao artesanato e a protecdo da propriedade
intelectual (PI). O capitulo esta organizado de forma a atender aos objetivos especificos do
trabalho, iniciando pela analise das normativas nacionais, passando pela investigagdo das
politicas publicas implementadas no Estado do Ceara, seguido do exame das experiéncias
internacionais adotadas em paises referéncia, bem como da identificagdo dos mecanismos de
protecdo disponiveis para o setor artesanal. Por fim, apresenta-se a discussdo critica dos
resultados e as propostas de recomendagdes para o aprimoramento das politicas publicas, além

da descric¢ao do produto tecnologico elaborado como contribui¢do pratica da pesquisa.

7.1 Analise das Normativas Nacionais

A presente pesquisa tem como objetivo principal analisar as politicas publicas do Estado
do Ceara voltadas ao setor artesanal, com énfase nas iniciativas de estimulo a prote¢do da
propriedade intelectual (PI). Todavia, considerando que as a¢des estaduais tendem a se alinhar
as diretrizes estabelecidas em ambito nacional, tornou-se necessario investigar os principais
normativos federais relacionados ao artesanato e avaliar em que medida esses instrumentos
fomentam ou orientam a ado¢ao dos mecanismos de PI.

No plano constitucional, a relevancia cultural do artesanato ¢ reconhecida nos artigos
215 e 216 da Constituicdo Federal de 1988. O artigo 215 estabelece que “o Estado garantird a
todos o pleno exercicio dos direitos culturais e acesso as fontes da cultura nacional”, enquanto
o artigo 216 dispde que “constituem patrimonio cultural brasileiro os bens de natureza material
e imaterial [...] portadores de referéncia a identidade, a acdo, a memoria dos diferentes grupos
formadores da sociedade brasileira” (BRASIL, 1988). Embora tais dispositivos destaquem a
importancia da preservacao do patriménio cultural, ndo apresentam instrumentos especificos
de protecao juridica aplicaveis ao artesanato.

No ambito infraconstitucional, destaca-se a Lei n° 13.180/2015, que regulamenta a
profissdo de artesdo. Seu artigo 2° inciso VI, dispde como uma das diretrizes bdsicas “a
certificagdo da qualidade do artesanato, agregando valor aos produtos e as técnicas artesanais”

(BRASIL, 2015). Embora essa diretriz contribua para a valorizagdo simbolica das criagdes
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artesanais, ndo delimita mecanismos concretos para a efetiva prote¢do juridica por meio dos
ativos de PL

No ambito das politicas infraconstitucionais, destaca-se também o Programa do
Artesanato Brasileiro (PAB), instituido pela Portaria n°® 1.007/2018, que estabelece diretrizes
gerais para o desenvolvimento do setor. O programa prevé a adesdo dos entes federados por
meio de Acordos de Cooperagdo Técnica, viabilizando o “desenvolvimento conjunto de
politicas publicas para o pleno desenvolvimento do segmento artesanal” (§3°) (BRASIL, 2018).
O artigo 23, inciso III, atribui @ Comissao Nacional do Artesanato a competéncia de “emitir
normas para a certificagdo dos produtos artesanais”. Contudo, o referido normativo nao
apresenta diretrizes especificas quanto a operacionaliza¢do dos registros de PI, tais como
marcas coletivas ou indicagdes geograficas.

No mesmo sentido, o Plano Setorial do Artesanato Brasileiro (2017-2025), elaborado
com a finalidade de orientar e estruturar as politicas publicas voltadas ao fortalecimento do
setor em todo o pais, preve, em seu 5° Eixo Estratégico (Estratégia 8 — Valorizagao do artesanato
tradicional popular), a necessidade de “garantir a prote¢ao da propriedade intelectual coletiva e
dos conhecimentos tradicionais das comunidades artesanais” (BRASIL, 2017). Entretanto, o
documento ndo apresenta agdes concretas ou mecanismos operacionais que orientem o0s
artesdos quanto ao uso dos instrumentos formais de prote¢ao juridica.

De forma complementar, destaca-se o Projeto de Lei n°® 2.732/2022, que visa instituir o
Plano Nacional de Desenvolvimento da Economia Criativa (PNDEC). O referido projeto
reconhece a propriedade intelectual (PI) como instrumento fundamental para o fortalecimento
da economia criativa no pais, prevendo, em seu art. 3°, inciso VII, a diretriz de “simplificar e
diferenciar procedimentos para a protecdo da propriedade intelectual dos profissionais de
pequeno e médio porte da Economia Criativa” (BRASIL, 2022). Observa-se que o projeto
apresenta uma abordagem genérica quanto a tematica da PI, sem detalhar estratégias
operacionais ou mecanismos especificos para sua efetiva aplicagdao nos diferentes segmentos
que compdem a economia criativa. Tal lacuna se estende ao setor artesanal, o que evidencia a
permanéncia de um desafio em ambito nacional: a inexisténcia de politicas publicas que
promovam, de modo concreto, a protecao juridica dos saberes e produtos artesanais por meio
dos instrumentos formais de propriedade intelectual.

Esses instrumentos estdo sintetizados na Quadro 4, com foco nas observagdes quanto a

protecao via propriedade intelectual.
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Quadro 4 — Sintese dos normativos nacionais quanto a protecao via PI

Instrumento

. Conteudo Principal Observacoes sobre PI
Normativo

Reconhece o artesanato como

Constituigao - Federal parte do patrimonio cultural

Nao apresenta mecanismo de

de 1988 o PL

brasileiro.

Regulamenta a profissao de Valoriza simbolicamente, sem
Lein® 13.180/2015 artesao ¢ orienta a certificacao da ’

qualidade dos produtos. detalhar PI

Institui o Programa do Artesanato
Portarian® 1.007/2018 | Brasileiro (PAB) e orienta
normas de certificacao.

Plano Setorial do | Estabelece diretrizes para
Artesanato Brasileiro | fortalecer o setor artesanal no
(2017-2025) Brasil.

. . Propo Pl Nacional . A
Projeto de Lei n° ropoe o Hlano - faciona (.16 Reconhece a importancia da PI,
Desenvolvimento da Economia

2.732/2022 Criativa (PNDEC). mas sem estratégias especificas.

Foca na certificagao simbolica,
sem operacionalizagdo de PL

Prevé protecdo coletiva de PI,
sem agoes

Fonte: Autora (2025).

A analise das politicas publicas nacionais permite constatar que, embora o artesanato
seja reconhecido como patrimonio cultural e atividade econdmica relevante, as normativas
vigentes concentram-se, predominantemente, na valorizagdo simbolica e na certificacdo dos
produtos artesanais. Observa-se, contudo, uma lacuna significativa quanto a promog¢ao de
instrumentos formais de protecdo intelectual, indispensaveis para salvaguardar os saberes
tradicionais ¢ as criacdes dos artesaos.

Nesse contexto, a analise das politicas publicas do Estado do Ceara assume especial
relevancia, a fim de identificar se, em ambito estadual, existem iniciativas que avancem na
superagao dessas limitagdes, promovendo a integracao entre a valorizacao cultural do artesanato

e a sua efetiva protecao juridica.

7.2 Cenario do Artesanato no Ceara

ApoOs a analise das politicas publicas nacionais, que evidenciou um enfoque
predominante na certificacdo dos produtos artesanais em detrimento da prote¢do juridica por
meio da propriedade intelectual (PI), passa-se a andlise das politicas publicas estaduais
desenvolvidas no Ceara. O objetivo ¢ identificar em que medida o Estado tem implementado
acOes que valorizem o artesanato local e se existem estratégias especificas de estimulo a

protecao dos produtos artesanais por meio dos instrumentos formais de PI.
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Nesse sentido, foram analisadas as principais legislacdes e programas estaduais com
relevancia para o setor artesanal e a economia criativa: a Lei n° 13.816/2006, que instituiu o
Conselho Cearense do Artesanato; a Lei n° 16.026/2016, que institui o Plano Estadual de
Cultura do Ceara; a Lein® 17.701/2021, que criou o Programa de Desenvolvimento Sustentdvel
e Inclusivo do Artesanato Cearense; e a Lei n° 18.012/2022, que organiza o Sistema Estadual
da Cultura (SIEC). Também foram considerados o Plano Plurianual do Ceara (PPA 2024-2027)
e o Plano Estratégico de Desenvolvimento de Longo Prazo Ceara 2050.

As legislacdes estaduais analisadas reconhecem o artesanato como expressao cultural,
identidade territorial e atividade econdmica relevante, inserindo-o nas estratégias de
desenvolvimento regional, fomento a economia criativa e valorizagdo cultural. Contudo,
observa-se que, de modo geral, essas normativas concentram-se em acdes de fomento a
producdo, qualificagdo dos artesdos e incentivo a comercializagdo dos produtos, com pouca
abordagem quanto ao estimulo a prote¢ao juridica por meio dos instrumentos formais de PI,
como marcas coletivas, indicagdes geograficas ou direitos autorais.

Entre os instrumentos de valorizagdo simbdlica e mercadologica presentes nas politicas
estaduais, destaca-se o Selo de Autenticidade CeArt, previsto na Lei n® 17.701/2021, vinculado
ao Programa de Desenvolvimento Sustentavel e Inclusivo do Artesanato do Estado do Ceara.
O selo confere qualidade, identidade cultural e procedéncia aos produtos certificados,
funcionando como estratégia de promogao e fortalecimento da imagem do artesanato cearense
no mercado. Todavia, ¢ importante ressaltar que o Selo CeArt ndo se confunde com os
instrumentos formais de protecao da PI previstos na legislacdo nacional, uma vez que ndo
garante registro ou exclusividade sobre os produtos certificados, permanecendo vinculado a
critérios simbolicos e de reconhecimento comercial.

Em consulta realizada no site do Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), foi
identificado que o Governo do Estado do Ceara possui o registro da marca "Central de
Artesanato do Ceara — CeArt", com concessdao em 13/06/2023, sob titularidade do Fundo
Especial para o Desenvolvimento da Producdo e Comercializagdo do Artesanato Cearense —
FUNDART-CE. Trata-se de um registro de marca com finalidade institucional ¢ promocional,
vinculado a identificacdo dos produtos e agcdes desenvolvidos pela CeArt, enquanto programa
de valorizagdo e comercializacdo do artesanato cearense.

No entanto, ¢ importante destacar que esse registro corresponde a uma marca de
produtos e servigos, ndo se configurando como uma Marca de Certificagdo, instrumento juridico
previsto na legislagdo de propriedade intelectual para garantir procedéncia, padrdes de

qualidade ou caracteristicas especificas dos produtos. Dessa forma, embora o registro



64

represente um avango no fortalecimento da identidade visual do artesanato cearense e contribua
para a valorizagao cultural dos produtos, ele ndo substitui os mecanismos formais de protecao
coletiva das criagdes artesanais, como as Marcas Coletivas, as Indicagdes Geograficas (IG) e
as Marcas de Certificacao.

No que se refere ao planejamento estratégico de médio e longo prazo, o PPA 2024-2027
do Ceara reconhece o artesanato como atividade estratégica para o desenvolvimento regional,
com previsao de agdes voltadas a interiorizagdo das politicas publicas e ao fortalecimento da
comercializacao dos produtos. No entanto, ndo apresenta agoes voltadas a protecao juridica dos
produtos artesanais por meio de registros de PI.

Da mesma forma, o Plano Estratégico Ceara 2050 contempla o artesanato e a economia
criativa como vetores de desenvolvimento socioecondmico, prevendo acdes de valorizagcdo
cultural, qualificagdo dos artesdos e certificacao da producdo artesanal. Contudo, assim como
os demais documentos analisados, o plano ndo apresenta diretrizes operacionais voltadas ao
estimulo do registro de ativos de PI aplicaveis ao setor artesanal.

Por fim, destaca-se o Programa Ceara Criativo, langado em 2024, como iniciativa
voltada a promogao da cultura e da economia criativa cearense. Estruturado em trés eixos
principais — Plataforma de Formagdo, Plataforma de Negocios e Programa de Mobilidade
Artistica — o programa busca capacitar, conectar e promover a circulagdo de agentes culturais.
Todavia, observa-se que o Ceara Criativo também ndo contempla a¢des especificas voltadas a
protecao juridica dos produtos culturais e artesanais por meio dos instrumentos de PI, mantendo
o padrao das demais politicas analisadas.

Esses normativos estdo sistematizados na Quadro 5, evidenciando as principais

observacdes relacionadas a prote¢do via propriedade intelectual.

Quadro 5 — Sintese dos normativos estaduais quanto a protecao via PI

Instrum.ento Conteudo Principal Observacoes sobre PI
Normativo
Lein® 13.816/2006 Institui o Conselho Cearense do N3ao aborda mecanismos de PI.

Artesanato.

Institui o Plano Estadual de Reconhece o artesanato como

Lein® 16.026/2016 Cultura do Ceara. patrln}omo cultural, sem
estratégias de PI.

Cria 0 Programa de
Desenvolvimento Sustentavel e | Prevé certificagdo simbolica, sem
Inclusivo do Artesanato do | prote¢do formal via PI.

Ceard (inclui o Selo CeArt).
Organiza o Sistema Estadual da | Valoriza o artesanato, mas nao
Cultura (SIEC). contempla acdes especificas de PI.

Lein® 17.701/2021

Lein® 18.012/2022
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Plano de acdes do governo | Valoriza o artesanato, mas nao
estadual. preve protecao via PI.
Prevé acdes culturais e de

PPA 2024-2027

Planejamento estratégico de

Plano Ceard 2050 qualificacdo, sem detalhamento
longo prazo.
sobre PI.
Programa Ceard | Iniciativa voltada a promog¢ao | Fomenta cultura e mercado, sem
Criativo (2024) da economia criativa cearense. | acdes voltadas a protec¢do por PL

Fonte: Autora (2025).

Esse panorama evidencia que, embora o Estado do Ceara disponha de um arcabougo
normativo relevante para o fomento do artesanato e da economia criativa, as politicas publicas
estaduais seguem a tendéncia observada em ambito nacional, priorizando a valorizagdo
simbolica e a comercializagdo dos produtos artesanais. Verifica-se, contudo, a inexisténcia de
estratégias efetivas que orientem ou estimulem a prote¢do juridica das criagdes por meio dos
instrumentos formais de propriedade intelectual. Diante desse cendrio, torna-se evidente a
necessidade de agdes complementares, com foco na capacitagdo dos artesdos, na disseminacao
do conhecimento sobre os mecanismos de PI e na formulagdo de politicas publicas integradas,

que conciliem a valorizagao cultural com a prote¢ado juridica das producdes artesanais.

7.3 Analise Comparativa entre as Politicas Publicas Cearenses e as Experiéncias

Internacionais

As experiéncias internacionais analisadas demonstram que a protecdo e a valorizagdo
do artesanato avancam de forma mais consistente quando os paises adotam politicas publicas
integradas. Franca, Italia, India ¢ México sdo exemplos relevantes nesse debate, pois vém
combinando instrumentos juridicos de Propriedade Intelectual (PI), como Indicacdes
Geograficas (IGs) e marcas coletivas, com agdes de fomento, certificagdo, qualificacdo e
promocao dos produtos. Ainda que apresentem realidades distintas e niveis variados de
consolidagdo dessas praticas, esses paises ilustram caminhos possiveis para fortalecer o
artesanato, preservar os saberes tradicionais e inseri-lo de maneira mais competitiva no
mercado.

Na Franga, destaca-se o papel das IGs aplicadas a produtos artesanais e industriais,
regulamentadas pela Lei n°® 2014-344, de 17 de margo de 2014. Essa legislacdo ampliou o
alcance das IGs, antes restritas a produtos agroalimentares, permitindo o reconhecimento
coletivo de bens cuja reputacdo esta diretamente associada ao territdrio de origem e ao saber-

fazer tradicional, como a porcelana de Limoges e a tapecaria de Aubusson (FRANCA, 2014).
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Até 2024, havia 17 IGs registradas para produtos artesanais na Franca, o que demonstra o
potencial do instrumento, ainda em fase inicial de expansao no setor (INPI, 2024).

Complementarmente, o selo Entreprise du Patrimoine Vivant (EPV), criado pela Lei n°
2005-882, reconhece empresas ¢ ateli€s que preservam técnicas produtivas de exceléncia,
muitas delas ligadas ao artesanato. Embora o EPV nao constitua, por si s, um direito juridico
formal de PI, ele se articula, em muitos casos, ao uso de IGs ¢ marcas coletivas, reforcando a
reputagao dos produtos e fortalecendo sua inser¢do no mercado nacional e internacional
(Castro, 2021; Limousin, 2024). Segundo Gril-Mariotte (2023), o EPV representa uma politica
publica de distingdo cultural que valoriza o patrimdénio imaterial e contribui para o
reconhecimento do artesanato como parte estratégica da economia criativa francesa.

Um exemplo concreto dessa articulacdo pode ser observado no caso da Tapisserie
d'Aubusson, tradicional tapegaria produzida ha séculos na regido de Aubusson, na Franga. O
produto recebeu uma Indicagdo Geografica (IG) em 2010, reconhecendo oficialmente o vinculo
do saber-fazer com o territorio e a tradi¢ao local. Além disso, diversos ateli€s e manufaturas da
regido também foram contemplados com o selo Entreprise du Patrimoine Vivant (EPV), o que
reforca o reconhecimento coletivo do saber-fazer e amplia as possibilidades de protegao,
valorizagao simbdlica e inser¢do no mercado desses produtos artesanais (Gril-Mariotte, 2023).

Vale destacar que, além da legislagdo nacional, a Franca também se beneficia
diretamente do Regulamento Europeu n® 2023/2411, que unificou as regras de protecao de IGs
para produtos artesanais e industriais no ambito da Unido Europeia. Essa regulamentacao
contribui para ampliar o reconhecimento internacional dos produtos artesanais franceses e
incentivar o crescimento gradual do numero de IGs aplicadas ao setor.

Na Italia, as marcas coletivas e de certificagdo, regulamentadas pelo Coédigo da
Propriedade Industrial da Italia, sdo amplamente utilizadas por associacdes e consorcios de
produtores, especialmente no setor artesanal (ITALIA, 2019). Produtos como o vidro de
Murano, a ceramica de Deruta, os bordados da Sardenha e os téxteis de Como exemplificam a
protecdo coletiva e a valorizagdo do vinculo entre o produto e o territorio de origem
(Bertacchini; Santagata, 2012). Além disso, o conceito Made in Italy, reconhecido
internacionalmente, funciona como ativo simbolico de reputacdo e diferenciacao, associado a
exceléncia, tradicao e design (BISSON; CALABI; PALMIERI, 2024).

A Ttdlia também vem avangando na incorporagdo das IGs ao setor artesanal,
especialmente ap6s o Regulamento Europeu de 2023, que unificou as regras para prote¢ao de
IGs de produtos artesanais e industriais na Unido Europeia (Unido Europeia, 2023). Além da

protecdo juridica, as politicas publicas italianas se destacam por combinar a preservacao do
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saber-fazer tradicional com o incentivo a inovagao produtiva, como evidenciado pelo programa
Valore Artigiano, que promove a revitalizacao de ateliés, apoia o empreendedorismo jovem e
fortalece as redes colaborativas em diferentes regides do pais (Granelli, 2013).

A India ¢ reconhecida como referéncia na prote¢io do artesanato por meio de IGs,
marcas de certificagdo e selos de valorizacdo simbodlica. O pais conta com um sistema
estruturado de IGs, regulamentado pela Geographical Indications of Goods Act, de 1999, que
protege coletivamente o saber-fazer tradicional e o vinculo territorial dos produtos artesanais,
como o cha Darjeeling e os saris de Kanchipuram (Varnekar; Chutia, 2023). Até 2023, a India
contabilizava 274 1Gs registradas para produtos artesanais, demonstrando o protagonismo do
pais no uso desse instrumento para a valorizagdo cultural e econdmica do setor (WIPO, 2023).

Além das IGs, destacam-se as Marcas de Certificagao formalmente registradas, como o
Silk Mark, que garante a pureza da seda, e o Handloom Mark, que atesta a autenticidade dos
produtos téxteis artesanais. Complementarmente, o selo Craftmark, gerido pela AIACA,
funciona como uma certificagdo socialmente responsavel e de valorizagdo simbolica. Embora
ndo constitua, por si s6, um direito juridico formal de PI, o Craftmark identifica e promove
produtos genuinamente artesanais. Destaca-se ainda o India Handloom Brand, iniciativa de
promocao criada pelo governo indiano para reforgar a reputacdo e a autenticidade dos produtos
téxteis artesanais (WIPO, 2023; Yadav et al,, 2021).

O modelo indiano também se destaca pelo investimento em politicas publicas de
capacitagdo técnica, inclusao digital, acesso a mercados e empoderamento feminino, que t€ém
fortalecido as comunidades artesas e ampliado as oportunidades de comercializagdo, inclusive
por meio do comércio eletronico.

No Meéxico, a prote¢do juridica do artesanato se articula com politicas de fomento,
certificacdo cultural e apoio institucional. A Ley Federal de Proteccion a la Propiedad
Industrial, de 2020, regulamenta o uso de 1Gs, Denominagdes de Origem (DOs) e marcas
coletivas para produtos tradicionais, como o Ambar de Chiapas e a Talavera (IMPI, 2024).
Além disso, o pais conta com o Fondo Nacional para el Fomento de las Artesanias (FONART),
criado em 1974, que oferece apoio técnico e financeiro direto aos artesdos, promove
capacitagdes e coordena agdes de certificagao e valorizagao simbolica, como os selos Manos
Indigenas, Sin Plomo e Hecho en México (FONART, 2023).

Segundo Santos et al. (2020) e Lourido (2022), a conjuga¢do entre instrumentos
juridicos de PI, certificagdo cultural, fomento financeiro e ag¢des institucionais tem sido
determinante para consolidar o artesanato como ativo estratégico da economia criativa

mexicana.
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Comparando essas experiéncias ao contexto do Ceard, observa-se que o Estado ainda
carece de politicas publicas estruturadas para a protec¢ao juridica dos produtos artesanais por
meio da PI, como o registro de IGs e o uso de marcas coletivas. Embora o Ceara possua
iniciativas importantes de valorizacdo simbolica, como o Selo CeArt, elas ainda ndo estdo
articuladas a instrumentos juridicos formais de protecdo. Além disso, sdo limitadas as agdes de
capacitagdo técnica em temas como PI, marketing territorial, gestdo de marcas e
comercializacdo em mercados especializados.

Diante desse cenario, as boas praticas internacionais analisadas oferecem subsidios

valiosos para o aprimoramento das politicas publicas cearenses, como sintetizado no Quadro 6.

Quadro 6 — Comparativo das Politicas Publicas Internacionais para o Artesanato e Possibilidades de Aprendizado
para o Ceara

Pais Instrumentos de Outras Estratégias de Possibilidades de
Propriedade Intelectual Valorizag¢ao do Artesanato Aprendizado e
Utilizados Recomendacio para o Ceara

Franga Indicagdes Geograficas Selo institucional EPV; Fortalecimento do Selo CeArt
(IGs). marketing territorial; como politica publica de

valorizagdo do patrimonio valorizagdo do artesanato,

cultural e incentivo a associado a estratégias de

exportacao. marketing territorial e
exportagdo. Estimulo a
protegdo juridica por meio de
1Gs e marcas coletivas,
articuladas as acoes de
promocao.

Italia Indicagdes Geograficas Programas de capacitacao; Estimulo ao registro de IGs e
(IGs); Marcas Coletivas. Inovacao produtiva e Redes marcas coletivas para produtos

colaborativas. artesanais regionais;
fortalecimento das redes de
artesaos.

India Indicag¢des Geograficas Selo institucional Craftmark, Inclusdo de agdes formativas
(IGs); Marcas Coletivas; capacitacdo em PI; Inclusdo em PI, gestdo de marcas e
Certificagdes especificas digital; Empoderamento marketing digital nos
(Handloom Mark) feminino e incentivo ao e- programas de apoio aos

commerce. artesdos cearenses.

Meéxico Indicagdes Geograficas Selos culturais como Manos Criagdo de fundos de fomento
(IGs); Denominagdes de Indigenas, Sin Plomo ¢ Hecho e regulamentacao especifica
Origem (DOs); Marcas en México; apoio financeiro para protegdo dos saberes
Coletivas. direto (FONART); formalizagdo | tradicionais locais e estimulo

da producao artesanal; ao registro de IGs, DOs e
prevencao a apropriagao cultural | marcas coletivas no setor
¢ incentivo a formalizacao. artesanal.

Fonte: Autora (2025).

A anélise comparativa apresentada evidencia que as experiéncias internacionais vao
além da protecao juridica formal, incorporando estratégias integradas de fomento, certificagdo
simbdlica e promogao cultural. Tais elementos, quando adaptados a realidade cearense, podem

impulsionar o reconhecimento do artesanato como um ativo econdmico estratégico,
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promovendo sua insercdo em mercados especializados e fortalecendo a identidade territorial

vinculada a economia criativa.

7.4 Analise Critica e Recomendacoes para o Aperfeicoamento das Politicas Publicas

Considerando o cendrio analisado nas politicas publicas nacionais e estaduais, observa-
se que as agdes desenvolvidas até o momento priorizam a valorizacao cultural do artesanato,
sem avancar em estratégias efetivas de protecdo juridica das criagdes artesanais por meio dos
instrumentos de propriedade intelectual (PI). Essa lacuna limita o potencial do artesanato
enquanto ativo econdmico da economia criativa e enfraquece a seguranga juridica dos produtos
artesanais, especialmente no que se refere a construcao de uma identidade territorial vinculada
a marcas, indicagdes geograficas e demais ativos intangiveis.

As experiéncias internacionais analisadas demonstram que o fortalecimento do setor
artesanal exige a integragdo entre valorizagdo cultural, desenvolvimento econdmico e protecao
juridica. Franca, Italia, India e México adotam praticas que articulam esses elementos, como o
estimulo ao registro de Indicacdes Geograficas (IGs) e marcas coletivas, a criacao de selos de
certificag@o ou distingdo institucional, o apoio financeiro ao setor artesanal e a oferta de agdes
formativas permanentes sobre Propriedade Intelectual, direcionadas as comunidades
produtoras.

Essas praticas oferecem aprendizados relevantes que podem ser adaptados ao contexto
cearense. A Franga demonstra a importancia do suporte institucional articulado a politicas de
exportagdo; a Italia aposta no fortalecimento de redes produtivas e certificagdes de origem; a
india alia acdes de capacitagio a mecanismos juridicos especificos; e o México integra
estratégias financeiras e juridicas com forte identidade cultural. O Ceard pode, portanto,
construir solugdes proprias a partir dessas referéncias, com base nas suas estruturas ja
consolidadas, como o CeArt, o SEBRAE/CE e os Nucleos de Inovacao Tecnoldgica (NITs).

Com base nessas boas praticas, o Quadro 7 apresenta propostas de adaptacdo ao

contexto das politicas publicas cearenses:

Quadro 7 — Praticas Internacionais e Propostas de Adaptacdo para o Ceara

Pais Pratica Internacional Proposta de Adaptacio para o Ceara
Promogao de IGs com apoio Ampliar politicas estaduais de apoio

Franga | institucional; integracdo com técnico e financeiro para registro de 1Gs;
politicas culturais e exportagao. fortalecer o Selo CeArt como instrumento
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de valorizagao simbolica e estimular sua
articulacdo com ativos juridicos de PI

Estimular redes colaborativas e parcerias

Protecdo do artesanato por meio de . A
¢ p locais, com apoio técnico dos NITs e do

Italia cert1ﬁcagoes de orgem | SEBRAE/CE para  organizacdo €
fortalecimento de redes produtivas. N ~ }
valorizacao das produgdes artesanais.
Criar programas de capacitagdo continua
Certificacdes especificas e agdes | sobre PI e marketing digital para artesaos,
India permanentes de formacdo em PI, | com apoio dos NITs; aprimorar o Selo
inclusdo digital e marketing. CeArt, avaliando sua transformacdo em
marca de certificacdo registrada.
. . . Criar linhas de crédito especificas para
Apoio téenico ¢ financeiro ao registro registro de PI no artesanato; integrar NITs
México | de ativos de PI; selos institucionais de & ’ &

¢ CeArt em acdes de orientacdo e

valorizacao cultural. ) N
¢ certificagdo.

Fonte: Autora (2025).

Com base nas experiéncias internacionais analisadas e na realidade local, recomenda-se

que o Estado do Ceard adote agdes organizadas em trés eixos principais: formacio e

capacitacao, apoio juridico e financeiro, e articulacio entre institui¢oes, a fim de fortalecer

a protecdo e valorizagdo do artesanato por meio da Propriedade Intelectual (PI).

1. Formacio e Capacitacao:

Criar um eixo fixo de Propriedade Intelectual dentro das politicas publicas para o
artesanato, com foco em formacgao, orientagcdo para registro e valorizagao da cultura
local,

Oferecer cursos e oficinas voltados aos artesdos, com linguagem simples,
conteudos praticos e foco na importancia da prote¢ao dos saberes e no fortalecimento
das associagoes;

Desenvolver, em parceria com o INPIL, NITs, universidades e outras instituicdes,
um curso especifico sobre PI para artesdos, com materiais ilustrativos, exemplos
do dia a dia e formatos acessiveis (presencial, online ou hibrido);

Adaptar e expandir iniciativas do SEBRAE/CE, como o curso Marcas e Patentes
— Propriedade Intelectual para Startups, criando uma versdo direcionada para
artesdos, com exemplos reais, linguagem acessivel e foco nas necessidades do setor

artesanal.

2. Apoio Juridico e Financeiro:
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e Incluir orientagdes sobre Propriedade Intelectual nos editais e premiacoes
publicas para artesdos, incentivando o uso de marcas coletivas, indicagdes
geograficas e direitos autorais, com apoio técnico para orientar o processo;

e Criar linhas de crédito especificas para ajudar associagdes, cooperativas e
artesdos individuais a custear os registros de seus ativos de PI, garantindo mais acesso

a formalizagdo de seus direitos.

3. Articulac¢ao Institucional:
e Firmar parcerias com o INPI para levar oficinas, consultorias e acdes
educativas sobre PI a regides com tradicao artesanal;
e Criar uma rede estadual de apoio a protecido do artesanato tradicional,
reunindo CeArt, SEBRAE/CE, NITs, universidades, INPI e associa¢des locais para
trabalharem juntas em agdes de certificacdo, capacitagdo, orientagdo técnica e

valorizagao dos produtos artesanais.

Além da implementagao das agdes por meio de programas, editais € outras normas
administrativas, recomenda-se também a inclusdo formal do estimulo a Propriedade
Intelectual em futuras revisdes das leis estaduais que tratam do artesanato e da economia
criativa. Essa medida pode fortalecer institucionalmente as politicas publicas, garantir maior
seguranca juridica para a¢des continuas e ampliar o comprometimento do poder publico com a
valorizacdo e a protecao dos saberes tradicionais.

No contexto estadual, destaca-se que o Selo CeArt constitui uma relevante estratégia de
valorizacdo simbdlica e promocao do artesanato cearense, conferindo visibilidade e identidade
aos produtos reconhecidos. Entretanto, por ndo possuir vinculagao formal com os instrumentos
juridicos de propriedade intelectual, sua atuagdo se limita ao reconhecimento cultural e
mercadoldgico, sem alcangar a robustez legal necessaria para garantir a protecao efetiva das
criagdes artesanais frente a apropriagdo indevida ou a concorréncia desleal.

Diante disso, recomenda-se que o Selo CeArt seja reestruturado para evoluir, ou ser
complementado, por uma marca de certificagdo formalmente registrada no Instituto Nacional
da Propriedade Industrial (INPI), vinculada a critérios técnicos normatizados e dotada de valor
juridico. Tal proposta se inspira em praticas ja consolidadas em paises como a India, onde selos
como o Handloom Mark cumprem nao apenas fungdes promocionais e simbdlicas, mas também

atuam como instrumentos juridicos de protecdo dos produtos culturais e tradicionais.
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Essas recomendagdes evidenciam que politicas publicas eficazes para o setor artesanal
devem ir além da valorizagdo simbodlica e incorporar, de forma estruturada e permanente, a
protecao juridica dos saberes e produtos tradicionais. Reconhecer o artesanato como ativo
econOmico relevante e parte estratégica das dinamicas territoriais de desenvolvimento
sustentavel ¢ um passo fundamental para a consolidagdo da economia criativa no Estado do

Ceara.

7.5 Produto Tecnologico: Guia Pratico de Propriedade Intelectual para Artesidos

Cearenses

Como resultado pratico desta pesquisa, foi elaborado o Guia Pratico de Propriedade
Intelectual para Artesdos Cearenses, material didatico e orientativo que busca democratizar o
acesso ao conhecimento sobre os principais mecanismos legais de protecdo das criagdes
artesanais. O Guia foi desenvolvido em linguagem simples, acessivel e exemplificada, com
foco na realidade dos artesdos e artesds do Ceard, apresentando conceitos juridicos de forma
descomplicada e diretamente aplicével ao cotidiano desses trabalhadores.

A motivacdo para a elaboracdo do Guia decorre dos resultados obtidos na analise
documental e bibliografica realizada nesta pesquisa, que evidenciaram o baixo nivel de
informagdo da maioria dos artesdos sobre as possibilidades de protecdo juridica de suas
criagdes, bem como sobre o papel da Propriedade Intelectual (PI) no fortalecimento do
artesanato, da cultura e da geracdo de renda.

O material aborda de forma clara e ilustrativa as diferentes formas de protecao
disponiveis no Brasil, com destaque para aquelas mais compativeis com a natureza do
artesanato, como os Direitos Autorais, as Marcas Individuais ¢ Coletivas ¢ as Indicacdes
Geograficas (IG). Também sao apresentados os Desenhos Industriais, os Segredos Industriais
e a Patente, embora a aplicagdo desses ultimos seja mais restrita ao contexto artesanal, sendo
recomendados apenas em situagdes especificas de inovacao técnica ou de diferenciagdo visual
significativa das pecas, requisitos nem sempre presentes nas produgdes artesanais baseadas em
saberes tradicionais ou coletivos.

Além dos conteudos juridicos, o Guia oferece dicas praticas, casos reais e inspiradores,
orientagdes passo a passo para o registro de criagdes e um capitulo especifico com davidas
frequentes dos artesdos, buscando sanar questionamentos comuns e facilitar a compreensdo do

tema. Também foram incluidos exemplos de boas praticas internacionais € um panorama do
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artesanato cearense, ressaltando a importancia de iniciativas como o Selo CeArt, criado pelo
Governo do Estado para valorizar e promover o artesanato local.

O Guia apresenta ainda uma secdo de contatos uteis, reunindo instituicdes de apoio
como o Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), o Servi¢o Brasileiro de Apoio as
Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE), os Nucleos de Inovacao Tecnologica (NITs) e outras
entidades relevantes, com o objetivo de facilitar o acesso dos artesdos aos servigos e orientagdes
disponiveis.

A proposta do material € contribuir para o empoderamento dos artesdos cearenses,
promovendo o reconhecimento do valor cultural, economico e simbolico do artesanato e
incentivando o uso estratégico da Propriedade Intelectual como ferramenta de protecdo e
valorizag¢do. Dessa forma, o Guia se alinha aos objetivos desta pesquisa ao propor uma solucao
pratica que visa fortalecer o setor artesanal, preservar os saberes tradicionais ¢ fomentar o

desenvolvimento da economia criativa no Ceara.
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9. CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho teve como objetivo analisar as politicas publicas voltadas a protecao do
artesanato no contexto da economia criativa, com foco no Estado do Ceara, buscando
compreender como os instrumentos de Propriedade Intelectual (PI) podem contribuir para a
valorizacdo, a protecdo juridica e o fortalecimento do setor artesanal. A partir do problema de
pesquisa, identificou-se que a fragilidade do artesanato cearense estad relacionada nao apenas a
auséncia de politicas especificas de estimulo a protecao dos ativos intangiveis, mas também ao
possivel desconhecimento dos artesdos acerca dos mecanismos juridicos de salvaguarda de suas
criagoes.

Ao longo da pesquisa, observou-se que, embora haja reconhecimento institucional do
artesanato como patrimonio cultural e fonte de desenvolvimento econdmico, as iniciativas
existentes, como o Programa CeArt e o Selo CeArt, se concentram sobretudo na promogao
cultural e na valorizagdo simbdlica dos produtos. Esses projetos ndo contemplam, de maneira
efetiva, a integracao de instrumentos de PI, refor¢gando a necessidade de agdes mais estruturadas
que incorporem registros de Marcas Coletivas, Indicagdes Geograficas ou outros mecanismos
de prote¢do juridica.

Como contribuigdo pratica, elaborou-se o “Guia Pratico de Propriedade Intelectual para
Artesdos”, que visa orientar os profissionais do artesanato cearense sobre os principais
procedimentos de PI e as instituigdes de apoio disponiveis. Espera-se que esse material possa
despertar maior interesse na busca pela protecdo de seus ativos imateriais, contribuindo para
uma percepcao de valor ainda mais sélida no mercado local, nacional e internacional.

Destaca-se, contudo, a limitacdo metodologica resultante da ndo realiza¢ao de pesquisa
de campo com os artesdos, o que impediu a obteng¢ao de dados empiricos diretos sobre o grau
de conhecimento desses profissionais em relagdo a PI. Ainda assim, a revisao de literatura, a
andlise documental e a investigacdo de casos em contextos semelhantes, nacionais e
internacionais, sugerem que a lacuna informacional ¢ uma realidade no setor artesanal como
um todo. Portanto, recomenda-se a realizagdo de pesquisas futuras que envolvam entrevistas,
questionarios ou estudos de caso, de modo a verificar empiricamente se € como 0s artesaos
aplicam os mecanismos juridicos para proteger suas criagoes.

Para as politicas publicas, a principal recomendagdo ¢ integrar, de forma sistemadtica, a
formacdo em PI aos programas de apoio ao artesanato, contemplando capacitagoes,

simplificacdo de processos de registro e parcerias entre organizagdes governamentais € nao
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governamentais. Essa medida pode fortalecer ndo apenas a identidade cultural do artesanato
cearense, mas também promover a sustentabilidade economica da atividade.

Conclui-se, portanto, que a prote¢ao juridica do artesanato transcende a mera
valorizagao simbdlica e assume papel estratégico para o desenvolvimento local, a preservagao
dos saberes tradicionais e a competitividade do produto artesanal em diferentes mercados. Ao
enfatizar a importancia de instrumentos de Propriedade Intelectual e estimular a participagao
ativa dos artesaos em sua propria protegao, este estudo espera contribuir para o amadurecimento
das discussdes sobre economia criativa e impulsionar a¢des mais consistentes em prol do

patrimoénio cultural cearense.
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A partir dos resultados e das limitagdes identificadas nesta pesquisa, algumas

perspectivas futuras podem ser delineadas com o objetivo de aprofundar o conhecimento sobre

o tema e contribuir para o fortalecimento do setor artesanal no Estado do Ceara.

Destacam-se como possibilidades relevantes:

° A realizagdo de pesquisas de campo junto aos artesdos cearenses, com O
proposito de compreender o grau de conhecimento sobre os instrumentos de propriedade
intelectual e as principais barreiras praticas para sua adog¢ao;

o A avaliacdo da efetividade do Guia Pratico de Propriedade Intelectual para
Artesaos Cearenses, especialmente por meio da sua aplicacdo em agdes de formacao,
oficinas ou programas de capacitacdo, a fim de verificar sua aplicabilidade e identificar
pontos de melhoria;

o O desenvolvimento de estudos comparativos entre estados brasileiros, visando
mapear politicas publicas e iniciativas de protecdo ao artesanato que possam servir de
referéncia para o contexto cearense;

o A realizacdo de andlises juridicas e institucionais aprofundadas sobre a
viabilidade de transformar o Selo CeArt em uma marca de certificacdo formalmente
registrada junto ao Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), fortalecendo a
protecao coletiva das criagdes artesanais do Ceara;

° A investigacdo do potencial das plataformas digitais € do comércio eletronico
como ferramentas de valorizagdo, protecdo e comercializagdo do artesanato cearense,
articulando inovagdo, identidade cultural e seguranga juridica.

Considera-se que o avango nessas linhas de pesquisa e acao pratica pode contribuir de

maneira significativa para a valorizagdo do artesanato como ativo cultural e econdmico, o

fortalecimento da economia criativa no Ceara e a preservacao dos saberes tradicionais.
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APENDICE A — MATRIZ FOFA (SWOT)

A seguir, apresenta-se a matriz fofa elaborada com base na andlise estratégica da

pesquisa e do produto tecnoldgico desenvolvido. a matriz sintetiza as principais forgas,

fraquezas, oportunidades e ameacas associadas a proposta da dissertagao, considerando tanto o

contexto da protecdo da propriedade intelectual no setor artesanal quanto a aplicabilidade do

guia pratico para artesaos.

Quadro A.1 — Matriz FOFA da Pesquisa e Produto Tecnoldgico

FORCAS (Strengths)

FRAQUEZAS (Weaknesses)

* Tema atual e relevante, alinhado a

valorizacao cultural e & economia criativa.

» Auséncia de pesquisa de campo pode

limitar a profundidade empirica.

* Analise detalhada das legislagdes nacionais,

estaduais e experiéncias internacionais.

* Pouca disponibilidade de dados atualizados

sobre uso de PI por artesaos.

* Produto tecnoldgico (Guia Pratico) com

aplicabilidade direta para o publico-alvo.

» Baixo conhecimento técnico dos artesaos

sobre PI dificulta exemplificagdo pratica.

* Alinhamento com objetivos do PROFNIT e

com politicas publicas de inovag¢ao e cultura.

* Limitagdes estruturais do estado quanto ao
estimulo a PI dificultam propostas mais

ousadas.

OPORTUNIDADES (Opportunities)

AMEACAS (Threats)

* Crescente valorizagao do artesanato e da
economia criativa como motor de

desenvolvimento.

» Falta de politicas publicas efetivas que
articulem economia criativa e propriedade

intelectual.

» Expansao das agoes do SEBRAE, INPI e

NITs voltadas para orientagao em PI.

» Adogao timida dos mecanismos de PI por
parte do setor publico e dos proprios

artesaos.

* Possibilidade de replicagdo do Guia Pratico

em outros estados e regides.

* Riscos de apropriagdo cultural por grandes
marcas sem contrapartida legal ou

econOmica as comunidades artesanais.

* Avanco de plataformas digitais que facilitam
comercializagdo e visibilidade de produtos

artesanais protegidos.

* Barreiras burocraticas, custos e linguagem

técnica dos processos de registro de PI.

Fonte: Elaborado pela autora (2025).
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APENDICE B- MODELO DE NEGOCIO CANVAS

Este apéndice apresenta o Business Model Canvas adaptado ao produto tecnoldgico
desenvolvido nesta dissertacdo: o Guia Pratico de Propriedade Intelectual para Artesdos. O
modelo permite visualizar, de forma estratégica, os principais componentes envolvidos na
proposicao, desenvolvimento e aplicacdo pratica do guia, desde a proposta de valor até os canais

de distribuigdo e parcerias essenciais para sua implementa¢do e impacto.

Quadro B.1 — Canvas do Produto Tecnoldgico: Guia Pratico de PI para Artesdos
BLOCO DESCRICAO

Proposta de Valor Guia pratico, acessivel e orientado para a realidade dos
artesdos cearenses, com explicagdes claras sobre como
proteger suas criagdes por meio da PIL.

Seguimento de Clientes Artesaos cearenses, associagdes, cooperativas, gestores
publicos de cultura, SEBRAE, NITs e demais atores
ligados a economia criativa.

Canais Distribui¢ao online (PDF), eventos, feiras de artesanato,
plataformas institucionais (INPI, SEBRAE, IFCE,
CeArt, Secretaria de Cultura do Ceara-Secult), oficinas
e capacitacdes.

Relacionamento com Capacitagdes presenciais ou virtuais, materiais
complementares, apoio técnico e institucional continuo.

Clientes

Fonte de Receita Distribuicdo gratuita com apoio institucional;
possibilidade de uso em cursos e agdes de fomento a
inova¢ao ou economia criativa.

Recursos-Chave Contetido técnico validado, equipe com dominio sobre
PI, parcerias institucionais (orientadores, INPI, IFCE).

Atividades-Chave Pesquisa, analise documental, reda¢ao e diagramacao
do guia, articulagdo com parceiros e produgao grafica.

Parcerias-Chave NITs, INPI, Governo do Estado do Ceara, universidades,

associagdes de artesdos e Instituicdes de apoio ao
artesanato, como o SEBRAE.

Fonte: Elaborado pela autora (2025).
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APENDICE C — ARTIGO SUBMETIDO A REVISTA GEAS: GESTAO AMBIENTAL E

SUSTENTABILIDADE

A seguir, apresenta-se o artigo cientifico intitulado “Indastria da moda e
sustentabilidade: praticas, desafios e oportunidades”, de autoria de Lidiane Freitas da Costa, em
coautoria com a Profa. Dra. Gldoria Maria Marinho (orientadora).

O artigo foi desenvolvido no ambito do Programa de P6s-Graduacao em Propriedade
Intelectual e Transferéncia de Tecnologia para Inovagcao — PROFNIT, como parte das atividades
académicas do curso, ndo estando vinculado diretamente a tematica da dissertagao.

O trabalho foi submetido a Revista GeAs: Gestdo Ambiental e Sustentabilidade e
encontra-se atualmente em processo de avaliacdo editorial. Em cumprimento as normas do
periodico, os nomes dos autores foram suprimidos no corpo do texto, em razao do sistema de
avalia¢do duplo-cega adotado.

Ressalta-se que o artigo a seguir esta formatado de acordo com as normas editoriais

exigidas para o processo de submissao.

Indistria da Moda e Sustentabilidade: Praticas, Desafios e Oportunidades

Resumo

Este estudo apresenta uma revisao sistematica da literatura sobre as praticas,
desafios e oportunidades relacionados a sustentabilidade na industria da moda.
Responsavel por expressivos impactos ambientais e sociais, o setor enfrenta o desafio
de alinhar sua cadeia produtiva aos principios da economia circular, da inovagao
tecnolégica, do consumo consciente e da gestao sustentavel. Foram analisados 19
artigos selecionados por meio do método Methodi Ordinatio, o que possibilitou
identificar tendéncias, lacunas na literatura e implicagdes praticas para o setor. Os
resultados indicam que, embora iniciativas como o uso de biomateriais, sistemas de
rastreabilidade e modelos de negdcio circulares sejam promissoras, persistem
barreiras estruturais, culturais e institucionais que dificultam sua adogdo em larga
escala. A pesquisa destaca a necessidade de integragcao entre empresas, governos e
sociedade civil, além do fortalecimento das politicas publicas e das praticas de gestédo
ambiental e organizacional. Este trabalho contribui para o debate académico e oferece
subsidios diretos para gestores, formuladores de politicas publicas e profissionais
envolvidos na construcao de solugdes sustentaveis e efetivas no setor da moda.
Palavras-chave: Sustentabilidade. Moda. Economia Circular. Inovacdo. Gestao
Ambiental.

Fashion Industry and Sustainability: Practices, Challenges and Opportunities

Abstract
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This study presents a systematic literature review on practices, challenges, and
opportunities related to sustainability in the fashion industry. As a sector responsible
for significant environmental and social impacts, the fashion industry faces the
challenge of aligning its production chain with the principles of the circular economy,
technological innovation, conscious consumption, and sustainable management. A
total of 19 scientific articles were selected using the Methodi Ordinatio, enabling the
identification of trends, gaps in the literature, and practical implications for the sector.
The results indicate that, although initiatives such as the use of biomaterials,
traceability systems, and circular business models are promising, structural, cultural,
and institutional barriers still hinder their large-scale adoption. The study highlights the
need for integration between companies, governments, and civil society, as well as the
strengthening of public policies and organizational and environmental management
practices. This work contributes to the academic debate and provides practical insights
for managers, policymakers, and professionals involved in building sustainable and
effective solutions in the fashion sector.

Keywords: Sustainability. Fashion. Circular Economy. Innovation. Environmental
Management.

Industria de la Moda y Sostenibilidad: Practicas, Desafios y Oportunidades

Resumen

Este estudio presenta una revision sistematica de la literatura sobre las practicas, los
desafios y las oportunidades relacionadas con la sostenibilidad en la industria de la
moda. Siendo un sector responsable de impactos ambientales y sociales
significativos, la industria de la moda enfrenta el desafio de alinear su cadena de
produccion con los principios de la economia circular, la innovacion tecnolégica, el
consumo consciente y la gestion sostenible. Se analizaron 19 articulos cientificos
seleccionados mediante el método Methodi Ordinatio, lo que permitié identificar
tendencias, vacios en la literatura e implicaciones practicas para el sector. Los
resultados indican que, aunque iniciativas como el uso de biomateriales, sistemas de
trazabilidad y modelos de negocio circulares son prometedoras, persisten barreras
estructurales, culturales e institucionales que dificultan su adopcién a gran escala. La
investigacion destaca la necesidad de integrar a empresas, gobiernos y sociedad civil,
asi como de fortalecer las politicas publicas y las practicas de gestion organizacional
y ambiental. Este trabajo contribuye al debate académico y ofrece aportes practicos
para gestores, responsables de politicas publicas y profesionales comprometidos con
la construccion de soluciones sostenibles y efectivas en el sector de la moda.
Palabras clave: Sostenibilidad. Moda. Economia Circular. Innovacion. Gestion
Ambiental.

Introducgao

A industria da moda, uma das mais influentes no mundo, enfrenta grandes
desafios ambientais e sociais. Responsavel por 8-10% das emissdes globais de
carbono, ela consome enormes volumes de recursos naturais e gera uma quantidade
significativa de residuos téxteis. Grande parte desses residuos é descartada em
aterros ou incinerada, agravando os impactos ambientais (Abdelmeguid, Afy-
Shararah, & Salonitis, 2024; Li et al., 2024).

O modelo de producgao linear, predominante na moda, baseado na légica
"pegar-fazer-descartar”, contribui diretamente para esses problemas (Abdelmeguid,
Afy-Shararah, & Salonitis, 2024). Esse sistema depende da extracdo constante de
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recursos naturais para produzir itens de curta duragdo. Como consequéncia, promove
o desperdicio, ampliando os efeitos das mudancas climaticas e pressionando
ecossistemas ja fragilizados.

As mudangas climaticas, incluindo o consequente aumento do numero de
desastres naturais e as alteracbes nos ecossistemas, evidenciam a necessidade
urgente de praticas mais sustentaveis. A industria da moda, com suas cadeias de
producdo intensivas em recursos, desempenha um papel significativo nesses
impactos. Isso destaca a importancia de adaptar o setor as expectativas ambientais,
sociais e de governancga (ESG), que estdao moldando decisdes globais.

A popularidade do fast fashion intensifica ainda mais esses desafios. Esse
modelo, caracterizado pela produ¢cao em massa de roupas de baixo custo, incentiva
um consumo desenfreado e descartavel. Como resultado, gera uma pegada de
carbono significativamente maior e sobrecarrega os ecossistemas (Li et al., 2024). Por
outro lado, consumidores tém pressionado por mais transparéncia e responsabilidade
das marcas, buscando informacdes claras sobre a origem e o impacto ambiental dos
produtos (Klemm, 2024). Iniciativas como aluguel de roupas, bibliotecas de moda e o
comércio de segunda mao tém demonstrado resultados positivos na redugao de
residuos e no prolongamento do ciclo de vida dos produtos.

Nos ultimos anos, a economia circular emergiu como uma solugéo viavel para
enfrentar esses desafios. Essa abordagem propde o reaproveitamento de materiais e
a minimizacdo do desperdicio em todas as etapas da cadeia produtiva. Exemplos
incluem design modular, produgdo sob demanda e o uso de tecnologias limpas, que
ja apresentam resultados promissores (Brydges, 2021; De Ponte, Liscio, & Sospiro,
2023).

Apesar dos avangos, barreiras significativas continuam dificultando a transigao
para praticas mais sustentaveis. A mao de obra mal remunerada com o objetivo de
reduzir custos, especialmente em paises em desenvolvimento, € um dos desafios
mais persistentes. Nessas regides, condi¢des precarias sado frequentemente
relatadas. Conforme Abdelmeguid, Afy-Shararah, & Salonitis (2024), essas praticas
perpetuam desigualdades sociais e contradizem os principios de sustentabilidade
social. Além disso, empresas enfrentam resisténcia interna a inovacgao, falta de
regulamentagdes claras e baixa conscientizagdo dos consumidores sobre praticas
sustentaveis (Salmi & Kaipia, 2022; Friedrich, 2021). A adog&o de praticas alinhadas
aos critérios ESG também exige mudancas culturais e estruturais profundas nas
organizagoes.

Embora a literatura académica sobre sustentabilidade na moda tenha
avangado, nota-se que as abordagens predominantes ainda se concentram nas
dimensdes tecnoldgicas e comportamentais, com menor atengdo as limitagdes
estruturais e as politicas publicas que condicionam a implementacao efetiva dessas
praticas, especialmente no contexto das cadeias produtivas globais e das pequenas
e meédias empresas. Além disso, persiste uma lacuna no entendimento de como as
estratégias sustentaveis se conectam, na pratica, aos processos internos de gestédo e
a estruturagao organizacional das empresas do setor.

O objetivo desta pesquisa é realizar uma revisao sistematica da literatura sobre
as praticas, desafios e oportunidades relacionadas a sustentabilidade na industria da
moda. A revisdo investiga como o setor pode reduzir seus impactos negativos por
meio da adogao de padrbes de consumo consciente, estratégias inovadoras e agbes
de gestdo sustentavel. Além disso, busca identificar as barreiras enfrentadas pela
industria e apontar estratégias para incentivar uma moda mais consciente,
comprometida e em conformidade com os principios da sustentabilidade. Ao
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apresentar uma visao ampla das possibilidades e desafios para a construgao de um
futuro mais sustentavel no setor da moda, este estudo também oferece subsidios
conceituais e tedricos que podem apoiar gestores, formuladores de politicas publicas
e profissionais no planejamento e na adogao de estratégias organizacionais alinhadas
a sustentabilidade.

Referencial Tedrico
Neste referencial tedrico, discutimos a sustentabilidade na industria da moda a
partir de quatro temas principais: (i) Modelos de negd6cio e economia circular; (ii)
Tecnologias e inovagbes sustentaveis; (ii) Comportamento do consumidor e
transformacao cultural; e (iv) Desafios e oportunidades estruturais. Essa organizagao
contribui para abordar de forma clara os diferentes aspectos que influenciam a
mudanca para uma moda mais sustentavel.

2.1 Modelos de negécio e Economia Circular

A economia circular propde substituir o modelo tradicional de "pegar-fazer-
descartar' por um sistema que mantenha o valor dos recursos por mais tempo
(Brydges, 2021). No meio empresarial, isso significa repensar processos para incluir
o retorno dos produtos para reciclagem, a reutilizagdo e a reciclagem dos materiais.
Estudos de Abbate, Centobelli, & Cerchione (2023) mostram que o uso de matérias-
primas recicladas e sistemas de devolucido nao s6 reduz o desperdicio, mas também
agrega valor a marca. Salmi & Kaipia (2022) apontam que as novas empresas, ou
startups, funcionam como laboratérios de inovagao, adotando modelos circulares mais
ageis, mesmo que precisem de apoio do governo e de investimentos para expandir
essas praticas.

Por outro lado, muitos estudos apontam que as iniciativas circulares se
concentram nas etapas finais do ciclo de vida dos produtos, como a reciclagem e a
reutilizagao, enquanto as fases iniciais, como o design e a produgao sustentavel, sao
menos exploradas (De Ponte, Liscio, & Sospiro, 2023; Brydges, 2021). Nesse
contexto, a abordagem de Sustainable Product Development Processes (SPDP) — ou
processos integrados de desenvolvimento de produtos sustentaveis — proposta por
Fung et al. (2022) surge como um guia que cobre todo o ciclo de vida, combinando os
resultados econdmicos, sociais e ambientais (triple bottom line — TBL) com a
colaboracgao entre designers, fabricantes e varejistas.

2.2 Tecnologias e Inovagoes Sustentaveis
O avancgo para uma moda mais sustentavel depende, em grande parte, de O

avango para uma moda mais sustentavel depende, em grande parte, de inovagdes
tecnoldgicas que permitam criar processos e produtos com menos impacto no meio
ambiente. Voukkali et al. (2024) estudam o uso de biotecnologias para produzir
biomateriais biodegradaveis (materiais que se decompdem naturalmente), como
novos corantes ecologicos e técnicas de reciclagem quimica, demonstrando seu
potencial para reduzir a pegada ambiental. Friedrich (2021) analisa o uso de
bioplasticos compostaveis (plasticos que se transformam em composto organico),
ressaltando que a cooperacao entre setores, como o quimico e o téxtil, € essencial
para acelerar essa mudanca.

Além disso, o0 uso de sistemas de rastreabilidade e identificacdo digital (/Ds
digitais) é visto como fundamental para aumentar a transparéncia na cadeia de
suprimentos. Abdelmeguid, Afy-Shararah, & Salonitis (2024) destacam que essas
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ferramentas ajudam na gestdo de residuos e aproximam os consumidores das
marcas, aumentando o valor percebido da produg¢do sustentavel.

2.3 Comportamento do Consumidor e Transformacgao Cultural

O sucesso dos modelos circulares e das tecnologias sustentaveis também
depende do envolvimento dos consumidores. Estudos sobre aluguel de roupas e
bibliotecas de moda (Multala, Wagner, & Wang, 2022; Shrivastava et al., 2021)
mostram que, embora o interesse por essas solugdes esteja crescendo, fatores como
a confianga nas redes sociais e a facilidade de uso sdo essenciais para a sua ampla
adocado. Klemm & Kaufman (2024) observam que, mesmo o0os consumidores que
valorizam produtos circulares ainda tém pouco conhecimento sobre os reais
beneficios sociais e ambientais desses produtos.

Por outro lado, iniciativas como o slow fashion — que valoriza a producgao ética
e a durabilidade das pecgas — discutidas por West, Saunders, & Willet (2021), destacam
a importancia de educar o publico sobre o valor cultural e a qualidade das pecas, em
oposigao ao consumo rapido e descartavel. Nesse sentido, a educagao e o marketing
de causa sao fundamentais para mostrar as consequéncias sociais e ambientais das
escolhas de compra.

2.4 Desafios e Oportunidades Estruturais

Mesmo com as iniciativas promissoras, existem desafios relacionados a custos,
normas e resisténcia cultural. Debnath et al. (2024) apontam que a adogao de praticas
de producdo mais limpa enfrenta obstaculos financeiros e a falta de politicas de
incentivo. Li et al. (2024) mostram que, embora estender a vida util dos produtos seja
uma forma eficaz de reduzir as emissdes de carbono, isso requer mudancas na
mentalidade tanto das empresas quanto do publico. Chen et al. (2024) sugerem uma
abordagem que combine tecnologias verdes com compromissos voluntarios das
marcas para reduzir a emissao de carbono, o que exige colaboragao entre diferentes
setores.

Além disso, ideias sobre os “limites do crescimento” influenciam a adog¢do de
praticas sustentaveis (Kramer, Stern, & Kriechbaum, 2024). Rese, Baier, & Rausch
(2022) demonstram que o sucesso das inovagdes depende do cumprimento das
normas, do uso de materiais ecologicos e de estratégias de cooperagao. Vishwakarma
et al. (2022) e Oliveira Neto et al. (2021) concluem que a cooperagao entre os diversos
atores — industrias, governo, ONGs e consumidores — é fundamental para superar as
barreiras e criar um ambiente de inovagdo. Nesse sentido, Abdelmeguid, Afy-
Shararah, & Salonitis (2024) defendem o uso de identificadores digitais para aumentar
a transparéncia, permitindo um fluxo de informagdes que conecte marcas,
consumidores e governos.

Procedimentos Metodolégicos
Para compreender as praticas, desafios e oportunidades relacionadas a
sustentabilidade na industria da moda, realizamos uma pesquisa qualitativa baseada
em revisdo sistematica da literatura. Essa abordagem foi escolhida por sua
capacidade de sintetizar o estado da arte, identificar padrbes recorrentes e apontar
lacunas na pesquisa existente.

3.1 Definigao de Palavras-Chave e Fontes de Pesquisa
Inicialmente, definimos palavras-chave relevantes para o tema, a partir de
analises preliminares da literatura sobre moda sustentavel. As expressoes
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selecionadas foram: Sustainable Fashion, Circular Economy, Textile Recycling,
Conscious Consumption, Ecological Materials e Sustainable Technologies. Essas
expressdes foram combinadas estrategicamente para refinar a busca e garantir a
identificac&do de artigos pertinentes a tematica.

As buscas foram realizadas nas bases de dados Web of Science, Science
Direct e Scopus, abrangendo o periodo de 2020 a 2024, com acesso via portal
Periddicos da Capes em 26 de janeiro de 2025.

A pesquisa, utilizando cruzamentos estratégicos dessas palavras-chave, gerou
resultados variados conforme a configuracdo aplicada. Na primeira tentativa, os
termos foram utilizados entre aspas para refinar as buscas, o que resultou em um
numero limitado de artigos. Conforme apresentado no Quadro 1, a base Science
Direct foi a unica a retornar artigos relevantes, totalizando nove documentos, enquanto
as bases Web of Science e Scopus nao apresentaram resultados.

Quadro 1 - Resultado da primeira busca realizado nas ferramentas de pesquisa por
artigos.

BASES DE DADOS
PALAVRAS-CHAVE WEB OF | SCIENCE TOTAL
SCIENCE |DIRECT | SCOPUS

“fashion” and “economy” and
“‘consumption” and “ecological | 0 9 0 9
material” and “technology”

Fonte: Autor (2025)

Na segunda tentativa, optou-se por remover as aspas, 0 que ampliou
excessivamente o numero de resultados, tornando a triagem inviavel. Como mostra o
Quadro 2, foram identificados 2.041 documentos apenas na base Science Direct.

Quadro 2 - Resultado da segunda busca realizado nas ferramentas de pesquisa por
artigos.

BASES DE DADOS
PALAVRAS-CHAVE WEB OF | SCIENCE TOTAL
SCIENCE | DIRECT | SCOPUS

fashion and economy and
consumption and ecological | 0 2.041 0 2.041
material and technology

Fonte: Autor (2025)

Diante da quantidade excessiva de documentos, optou-se por refinar ainda
mais os termos de busca. Na terceira tentativa, foram utilizados termos mais
especificos e alinhados ao escopo do estudo, o que resultou em 290 documentos na
Science Direct, conforme o Quadro 3.

Quadro 3: Resultado da terceira busca realizado nas ferramentas de pesquisa por
artigos.

| PALAVRAS-CHAVE | BASES DE DADOS | TOTAL |
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WEB OF | SCIENCE

SCIENCE | DIRECT SCOPUS
sustainable fashion and circular
economy  and conscious
consumption and ecological | 0 290 0 290
material  and sustainable
technology

Fonte: Autor (2025)

Por fim, na quarta tentativa, foi incluido o termo “Textile Recycling”, tornando a
busca ainda mais direcionada e relevante, o que resultou na identificagdo de 143
documentos na Science Direct, conforme apresenta o Quadro 4.

Quadro 4: Resultado da quarta busca realizado nas ferramentas de pesquisa por
artigos.

BASES DE DADOS TOTAL
PALAVRAS-CHAVE WEB OF | SCIENCE
SCIENCE | DIRECT | SCOPUS

sustainable fashion and circular
economy and textile recycling
and conscious consumption |0 143 0 143
and ecological material and
sustainable technology

Fonte: Autor (2025)

Dos 143 documentos identificados na base Science Direct, foram encontrados
diferentes tipos de publicagdes, incluindo artigos de revisdo, artigos de pesquisa,
capitulos de livro e outros. Para o desenvolvimento deste estudo, optou-se por
selecionar exclusivamente os artigos de pesquisa, devido a sua relevancia e
aderéncia ao tema investigado.

ApOs a analise dos titulos e resumos, 23 artigos foram considerados
adequados. Em seguida, aplicou-se o indice InOrdinatio para ranquear esses artigos,
incluindo apenas aqueles com pontuacio superior a 100, o que resultou na selecao
final de 19 estudos, que compdem o corpus deste trabalho.

3.2 Aplicacao do Methodi Ordinatio e Uso do Modelo Ranklin

Para selecionar os estudos mais relevantes, utilizamos a metodologia Methodi
Ordinatio (Pagani, Kovaleski & Resende, 2015), que classifica os artigos com base
em trés critérios fundamentais:

) Fator de Impacto (IF): Reflete a relevancia da revista.

° Numero de Citagdes: Indica o reconhecimento do artigo na comunidade
cientifica.

° Ano de Publicagdo: Garante a atualidade do estudo.

Esses critérios foram combinados por meio do indice InOrdinatio, cuja equagao
adaptada é apresentada a seguir:

InOrdinatio2.0=(AxIF)-[AxMeia_Vida(Ano_Pesquisa—Ano_Publicagéo)
J+QOx%x(Ano_Pesquisa+1)-Ano_Publicagdo) Ci (1)
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Onde:

° A (Delta): Peso atribuido ao fator de impacto (IF) da revista onde o artigo
foi publicado.

° IF (Fator de Impacto): indice que reflete a relevancia da revista cientifica.

° A (Lambda): Peso atribuido a penalizagdo de artigos mais antigos.

° Ano_Pesquisa: Ano em que a analise ou pesquisa esta sendo realizada.

° Ano_Publicagcdo: Ano em que o artigo foi publicado.

° Meia_Vida: Tempo médio de relevancia de citagcbes em determinado
campo de estudo (exemplo: 5 anos para ciéncias sociais).

° Q (Omega): Peso atribuido ao nimero de citagbes do artigo.

° >Ci: Soma das citacdes recebidas pelo artigo até o momento.

Neste estudo, definimos o valor 10 para as constantes A, A e Q, e apenas o0s
artigos com pontuagao superior a 100 foram selecionados, resultando na escolha final
de 19 artigos.

Para facilitar o ranqueamento, utilizamos o modelo Rankin for Methodi
Ordinatio, implementado no Microsoft Excel®, que permitiu a organizagao sistematica
dos documentos e o calculo automatico do indice InOrdinatio.

A classificagdo dos artigos, com os dados consolidados, esta apresentada no
Quadro 5.

Quadro 5 - Classificagao dos trabalhos cientificos selecionados pelo Methodi
Ordinatio.

Autores Artigo Fl Year | Ci InOrdinatio
Brydges, T. Closing the loop on take, | 15,8 2021 | 340 1004,1
make, waste:
Investigating circular

economy practices in the
Swedish fashion industry

Shrivastava, A., | Sustainability through | 15,8 2021 | 200 654,1
online renting clothing:

Jain, G, Circular fashion fueled by

Kamble, S.S.|instagram micro-

and Belhadi, A, | °°'ePrities

Abbate, S., | From Fast to Slow: An | 14,3 2023 |60 441,7
Centobelli.  P. Exploratory Analysis of

Circular Business Models
and Cerchione, | in the Italian Apparel

R. Industry
Fung, Y.-N., | Sustainable product | 14,3 | 2021 | 95 376,6
Chan, H-L. development processes in

fashion: Supply chains
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Choi, T.-M. and | structures and
Liu, R, classifications
Debnath, B., | Agrey approach to assess | 3,9 2024 | 33 369
Taha, MR., the challenges to adopt!ng
sustainable production
Siraj, M.T., | practices in the apparel
Jahin, M.E., Ovi, manyfac;turmg industry:
Implications for
S.l., Bari, A.M., | sustainability
Islam, A.R.M.T.
and Raihan, A.
Salmi, A. and | Implementing circular | 15,8 2022 |49 318,7
Kaioia. R business models in the
pia, . textile and clothing
industry
Rese, A., Baier, | Success factors in|15,8 2022 | 38 282,0
D. and Rausch, gustam_ablg textile pquuct
innovation: An empirical
T.M. investigation
De Ponte, C., | State of the art on the | 5,9 2023 | 38 2477
Liscio, M.C. and Nexug o betwe_en
sustainability, fashion
Sospiro, P. industry and sustainable
business model
Vishwakarma, Analysing  barriers  of 2022 |73 240,7
sustainable supply chain
A., Dangayach, in apparel & textile sector:
G., Meena, M. | A hybrid ISM-MICMAC
and Gupta, S. and DEMATEL approach
West, J., | A bottom up approach to | 15,8 2021 | 29 226,6
slowing fashion: Tailored
Saunders, C. )
solutions for consumers
and Willet, J.
Chen, X., | Decarbonization practices | 15,8 2024 |6 218
in the textile supply chain:
Cheng, X Towards an integrated
Zhang, T., | conceptual framework
Chen, H.-W.

and Wang, Y.
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Li, Z., Zhou, Y., | The carbon footprint of | 14,1 2024 |7 211
Zhao, M., Guan, fast faghmq consumpfuon
and mitigation strategies-
D. and Yang, Z. | a case study of jeans
Friedrich, D. Market and business- | 15,8 2021 |16 194,1
related key factors
supporting the use of
compostable bioplastics in
the apparel industry: A
cross-sector analysis
Voukkali, l., | Fashioning the Future: | 19,4 2024 |0 194
. Green chemistry and
Papamichael, |., . L . .
engineering innovations in
Loizia, P., | biofashion
Economou, F.,
Stylianou, M.,
Naddeo, V. and
Zorpas, AA.
Multala, B., | Durability standards and | 10,9 2022 | 18 166,4
Waaner. J. and clothing libraries  for
gner, . strengthening sustainable
Wang, Y. clothing markets
de Oliveira | Stakeholders’ influences | 8,1 2021 | 35 164,6
Neto cc. |on the adoption of cleaner
’ "7 | production practices: A
Tucci, H.N.P., |survey of the textile
Correia, J.M.F., industry
da Silva, P.C,,
da Silva, D. and
Amorim, M.
Kramer, L., | Framing the Ilimits to| 11,6 2024 |0 116
growth: Narratives in the
Stem, T. and sustainable fashion
Kriechbaum, M. | industry
Klemm, C. and | The importance of circular | 8,1 2024 |3 111
attributes for consumer
Kaufman, S. . :
choice of fashion and
textile products in
Australia
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Abdelmeguid, Towards circular fashion: | 8,1 2024 |2 101
Management strategies

A., Afy- . .
promoting circular

Shararah, M. | behaviour along the value
chain

and Salonitis, K.

Fonte: Autor (2025)

3.3 Anadlise Qualitativa dos Artigos Selecionados
Apébs a etapa quantitativa de ranqueamento, os 19 artigos com pontuagao superior

a 100 no indice InOrdinatio foram submetidos a uma leitura integral e a uma analise qualitativa
de conteudo, com o objetivo de aprofundar a compreensdo das praticas, desafios e
oportunidades relacionados a sustentabilidade na industria da moda.

A analise qualitativa foi fundamentada na metodologia de analise de
conteudo proposta por Bardin (2007), reconhecida por sua capacidade de sistematizar
informacgdes textuais e extrair categorias tematicas de forma estruturada e rigorosa.
Essa abordagem possibilitou identificar padrdes, divergéncias e lacunas na literatura,
contribuindo para a consolidacdo de uma base teorica robusta e alinhada aos
objetivos do estudo.

O processo de analise envolveu as seguintes etapas:

e Leitura Flutuante: Primeira leitura integral dos artigos para familiarizagédo com
o conteudo e identificagao de temas recorrentes.

e Codificacdo Tematica: Organizagdo das informacdes em categorias pré-
definidas, alinhadas aos quatro eixos estruturantes do referencial tedrico: modelos de
negocio e economia circular; tecnologias e inovagdes sustentaveis; comportamento
do consumidor e transformacao cultural; e desafios e oportunidades estruturais.

eAnalise Interpretativa: Interpretacdo critica dos dados, identificando
tendéncias, lacunas, contradigdes e oportunidades de avanco na pesquisa sobre
sustentabilidade na moda.

Os resultados dessa analise qualitativa subsidiaram as discussdes
apresentadas na proxima secdo, permitindo compreender de forma aprofundada o
panorama atual da sustentabilidade na industria da moda e apontar caminhos para o
fortalecimento de praticas sustentaveis no setor.

Analise de Resultados e Discussao

Os resultados da presente revisao sistematica evidenciam que a transformacgao
da industria da moda em diregao a sustentabilidade exige uma abordagem integrada,
que combine modelos de negdcio circulares, inovagdes tecnolégicas, mudancgas
culturais e articulacdo entre os diversos atores da cadeia produtiva. O primeiro
aspecto identificado refere-se aos modelos de negocio baseados na economia
circular, apontados por Brydges (2021) e Abbate, Centobelli, & Cerchione (2023) como
fundamentais para reduzir o desperdicio e otimizar o uso de recursos. No entanto,
observa-se que tais iniciativas concentram-se, majoritariamente, nas fases finais do
ciclo de vida dos produtos, como a reciclagem e a reutilizagdo, enquanto o design e a
producao sustentavel ainda carecem de maior atencéo (Salmi & Kaipia, 2022).

Em paralelo, as inovagbes tecnoldgicas desempenham papel central na
viabilizacdo de processos e produtos de menor impacto ambiental. Estudos recentes
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destacam o potencial dos biomateriais biodegradaveis e dos sistemas de
rastreabilidade com IDs digitais para aumentar a transparéncia e a sustentabilidade
das cadeias produtivas (Voukkali et al., 2024; Abdelmeguid, Afy-Shararah, & Salonitis,
2024). Todavia, persistem barreiras significativas, como os altos custos e a
necessidade de parcerias estratégicas para integrar essas solugbes a produgao em
larga escala.

Apesar do potencial dessas solucdes, € importante destacar que as inovagdes
tecnoldgicas, por si s, ndo garantem a consolidagédo da sustentabilidade no setor da
moda. Pesquisas indicam que, além dos desafios financeiros, a adocdo dessas
tecnologias enfrenta obstaculos relacionados a estrutura organizacional das
empresas, a resisténcia interna as mudancas e a auséncia de politicas publicas
eficazes que estimulem e regulamentem sua implementacéo em larga escala (Chen
et al., 2024; Oliveira Neto et al., 2021). Essa constatagao reforga a necessidade de
compreender a sustentabilidade como um processo sistémico, que exige ndao apenas
inovacgao tecnolégica, mas também mudancgas culturais, estratégicas e institucionais
no setor.

O comportamento do consumidor também emerge como fator critico para
consolidar praticas sustentaveis no setor. Embora iniciativas como aluguel de roupas
e bibliotecas de moda ganhem espaco, a limitada confianga e o baixo nivel de
informagédo dos consumidores dificultam sua ampla adogao (Multala, Wagner, &
Wang, 2022; Shrivastava et al., 2021). Essa constatagao refor¢ca a necessidade de
estratégias educativas e de marketing voltadas para a conscientizagdo e o
engajamento dos consumidores, conforme defendem West, Saunders, & Willet (2021).

Por fim, os desafios estruturais relacionados a custos elevados, auséncia de
politicas publicas eficazes e resisténcia cultural configuram obstaculos a adogao
generalizada de praticas sustentaveis (Debnath et al., 2024; Li et al., 2024). Supera-
los exige uma abordagem colaborativa, que envolva empresas, governo e sociedade
civilb, promovendo a integragdo de esforgos e o compartihamento de
responsabilidades, conforme argumentam Chen et al. (2024) e Kramer, Stern, &
Kriechbaum (2024).

Portanto, os achados desta pesquisa corroboram a literatura ao apontar que a
sustentabilidade na industria da moda ndo depende apenas de avangos tecnoldgicos
ou de iniciativas isoladas, mas da combinagéo articulada entre inovagdo, mudanca
cultural, redes de colaboracéo, politicas publicas robustas e o fortalecimento das
praticas de gestdo ambiental e organizacional.

Apesar do potencial das solugdes tecnolégicas e dos modelos circulares
identificados, os dados apontam que sua adog&o em larga escala ainda esbarra em
limitacbes econdmicas, sociais e institucionais. O custo elevado de biomateriais e a
resisténcia cultural a mudangca demonstram que inovagdes isoladas, por si s6, ndo
garantem a transigdo sustentavel. Nesse cenario, a efetividade das iniciativas
depende diretamente do fortalecimento das politicas publicas, do comprometimento
organizacional e da construgao de redes colaborativas entre empresas, governos e
sociedade civil.

Consideragoes Finais
A presente revisao sistematica da literatura permite concluir que a industria da
moda, apesar de avangos pontuais, ainda enfrenta desafios significativos para
consolidar praticas sustentaveis ao longo de toda a sua cadeia produtiva. A adogao
de modelos de negdcio baseados na economia circular, o investimento em inovagdes
tecnolégicas e a promogao de mudangas no comportamento dos consumidores séo
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componentes essenciais desse processo, mas carecem de integragdao efetiva e
escalavel.

Os resultados evidenciam que iniciativas como o uso de biomateriais, sistemas
de rastreabilidade e consumo colaborativo, embora promissoras, ainda esbarram em
barreiras estruturais, culturais e econdbmicas. Superar tais obstaculos requer o
desenvolvimento de politicas publicas robustas, incentivos fiscais, regulamentagdes
claras e o fortalecimento de redes de cooperagcdo entre governos, empresas e
sociedade civil.

Além disso, destaca-se o0 papel estratégico da gestdo ambiental e do
planejamento organizacional para impulsionar a sustentabilidade no setor. As
organizagdes precisam incorporar praticas sustentaveis de forma transversal, indo
além de acgdes pontuais, estruturando processos que garantam transparéncia,
responsabilidade social e eficiéncia ambiental.

Como contribuigdo para o campo académico e para a gestdo ambiental, este
estudo oferece uma sintese atualizada das principais praticas, desafios e
oportunidades para a sustentabilidade na moda, apontando caminhos para pesquisas
futuras. Sugere-se aprofundar as investigagcdes sobre o papel das politicas publicas e
da governanga organizacional como indutores de mudancgas estruturais, além de
explorar estratégias de engajamento dos consumidores e mecanismos de incentivo a
inovacgao.

Dessa forma, espera-se que os resultados aqui apresentados contribuam para
o0 avanco do debate académico e para o desenvolvimento de solugdes praticas,
capazes de reposicionar a moda como vetor de transformacido socioambiental e
econdbmica.

Para além do avango académico, os resultados desta pesquisa oferecem
subsidios praticos para gestores e formuladores de politicas publicas. A consolidagéo
da sustentabilidade no setor da moda requer que as empresas internalizem essas
praticas em seus processos decisoérios, adotando indicadores de desempenho
socioambiental, investindo em capacitacdo e revisando suas estruturas
organizacionais. Paralelamente, destaca-se a importdncia de integrar a
sustentabilidade ao planejamento estratégico das organizagdes, garantindo que as
praticas socioambientais deixem de ser iniciativas pontuais e passem a compor a
estrutura central das decis6es empresariais.
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APENDICE D - PRODUTO TECNOLOGICO

Este apéndice apresenta o Produto Tecnologico vinculado a esta dissertacao: o Guia
Pratico de Propriedade Intelectual para Artesaos Cearenses.

O material foi elaborado com o propodsito de orientar os artesaos sobre os instrumentos
de Propriedade Intelectual (PI) que podem ser utilizados para proteger e valorizar suas criagdes
no contexto da economia criativa. A linguagem adotada busca ser simples e acessivel,
compativel com a realidade do publico-alvo.

O Guia integra esta dissertacdo como parte do conjunto de resultados praticos do
Mestrado Profissional em Propriedade Intelectual e Transferéncia de Tecnologia para Inovagao
— PROFNIT, articulando-se aos conteudos discutidos ao longo do trabalho e atendendo as
demandas do setor artesanal cearense.

A seguir, apresenta-se o sumario do material:

Sumario — Guia Pratico de Propriedade Intelectual para Artesaos Cearenses

—

Boas-vindas

Entendendo a Propriedade Intelectual

Como vocé pode proteger a sua criacao?

Casos inspiradores de protecao no artesanato
Casos reais de artesanato protegido no Brasil
Como registrar sua criagdo sem complica¢ao?
Duvidas frequentes sobre Propriedade Intelectual

Dicas uteis para valorizar sua criagao

> 2o n kWD

Como autorizar o uso da sua criagao

—_
=)

. O artesanato do Ceara no mapa do mundo

—
—

. Contatos uteis e links para acesso rapido

—
[\

. Encerramento

O Guia completo encontra-se incorporado a este apéndice, como parte integrante desta
dissertacao.
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0 1 BOAS- VINDAS

OLA, ARTESAO E ARTESA DO CEARA!

Este guia foil feito pensando em vocé, que cria com as mios, com o
coragio ¢ com a tradigio do nosso povo. Aqui, vocé vai descobrir como
proteger o que € seu, dar mais valor ao seu trabalho e fortalecer ainda
mais O artesanato cearense.




"POR QUE ESTE
GUIA FOI CRIADO?"

O artesanato cearense ¢ mais que trabalho manual — ¢ identidade ¢
tradi¢do. Cada pega carrega saberes do nosso povo.

Nem todo mundo sabe, mas € possivel proteger sua marca, sua técnica,
seu bordado. Que pode dizer: “isso € meu, tem valor, tem dono.”

Este gula mostra, de forma simples, como a Propriedade Intelectual
pode ajudar voceé a valorizar o que faz.

Este material ¢ para vocé que:
o Faz bordado, cerimica, renda, pintura, escultura, cestana, croché ou qualquer arte
manual;
o Vende suas criagoes em feiras, pela internet, no boca a boca ou em coopcrativas;
o Faz parte de uma associagio, grupo produtivo ou trabalha por conta propria;
e Quer aprender a proteger o que faz, dar nome a sua criagio e se posicionar melhor
no mercado.

O QUE VOCE VAI ENCONTRAR AQUI?

Vocé vai descobrir:
* O que ¢ Propriedade Intelectual e como ela protege o

artesio;

Como registrar sua marca, nNome ou criacio;

Passo a passo pra garantir a prote¢io;

Dicas uteis pra valorizar seu trabalho;
Exemplos de quem ja fez isso e se deu bem;

Contatos uteis pra buscar ajuda.



ENTENDENDO A
PROPRIEDADE
INTELECTUAL

Voce ja criou algo com todo cuidado e criatividade e depois viu alguéem

copiando ou vendendo sua ideia sem dar o menor credito?
Ou ja pensou em dar um nome pro seu atelié, colocar etiqueta no seu produto,

mas nio sabia como proteger esse nome?
Pois saiba que existe uma forma de garantir que o que vocé cria seja
reconhecido, respeitado e valorizado: € a Propriedade Intelectual (PI).

“Assim como vocé protege sua casa, a PI protege
sua criacao. E como dizer: “Isso é meu. Tem valor
e tem dono.”

O QUE E Pl E QUAL SUA IMPORTANCIA PARA O
ARTESANATO?

A Propriedade Intelectual (PI) protege o que vocé cria: o nome, a técnica, o
bordado, a escultura ou o jeito tnico de fazer seu artesanato.
Sem protegio, outros podem copiar e lucrar com o seu trabalho.

A PI valoriza, protege ¢ abre oportunidades para o artesio. Ela nio ¢ so para
grandes empresas. E para vocé também.




Pl E PROPRIEDADE

INDUSTRIAL:
QUAL A DIFERENCA?

A Propriedade Intelectual (PI) funciona como um guarda-chuva que protege o que

nasce da sua criatividade.

Debaixo desse guarda-chuva estio duas protegdes principais:
« Propriedade Industrial: cuida do nome, da marca e do visual do produto;
« Direito Autoral: protege o lado arustico do seu trabalho, como desenhos e bordados.

Resumindo: Pl ¢ o guarda-chuva.

Propriedade Industrial e Direito Autoral sio as protegdes que ficam debaixo dele.

PROPRIEADADE
INDUSTRIAL

Protege o que identifica e diferencia
o seu trabalho no mercado. Inclui:

« Nome do atelié ou do produto;

« Marca ou logotipo;

¢ Visual exclusivo do produto

(Desenho Industrial).

O registro ¢ feito no INPI e garante
seguranca, reconhecimento ¢ mais
oportunidades de mercado.

DIREITO AUTORAL

Protegem o lado artistico do seu
trabalho.

No artesanato, o Direito Autoral
vale para: Desenhos; Bordados;
Cravuras; Esculturas; Padroes
aplicados as pegas.

Nio ¢ obrigatorio registrar, mas o
registro facilita a comprovagio
de autoria e da mais seguranca.



COMO VOCE
PODE PROTEGER
A SUA CRIACAO?

Sua criacio pode ser protegida de varias formas: com direito autoral, marca,
desenho industrial, indicacio geografica, patente ou segredo industrial.

Nos proximos topicos, voceé vai entender cada uma delas de forma simples.

DIREITO AUTORAL

Vocé criou um bordado, desenho

ou estampa’ Tudo isso pode ser

protegido por Direito Autoral,

garantindo que ninguem copie

SCIM sua permissio.

« O que pode ser protegido:

» Desenhos, moldes e padroes;

» Textos, cartilhas e ilustragoes;

+ Obras visuais aplicadas ao
artesanato.

MARCA INDIVIDUAL

O nome do seu atelié, etiqueta ou
logotipo ¢ a sua marca. Registrar
protege sua identidade ¢ evita que
OUulros usem o Mesmo nome.
Pode ser registrado:
* Nome do atelié ou projeto:
* Logotipo, simbolo ou desenho;

* Elementos visuais das
embalagens.

MARCA COLETIVA

Crupos organizados, como
assoclagoes ou  cooperativas,
podem registrar uma marca
coletiva. Ela protege o nome do
grupo ¢ valoriza o produto.

E necessario:

* Ser um grupo formalizado
(CNPJ):

* Ter um regulamento definindo
regras de uso da marca.

DESENHO INDUSTRIAL

Se o diferencial da sua pega estd no
visual, como formato, cor, relevo

ou acabamento, ela pode ser
protegida como Desenho

Industrial. Isso evita copias da
aparéncia da sua criagio. E
indicado para pegas com design
proprio, como bolsas, luminanas
ou bijuterias.

INDICAGCAO GEOGRAFICA (IG)

A IC protege o vinculo entre o produto ¢ o territorio, valorizando o

saber-fazer local.
Quando buscar:

* Quando a teécnica ¢ tradicional e passada entre geragoes;
* Quando o produto tem forte ligagio com a regido.

Tipos de IG:

* Indicagio de Procedéncia (IP): reconhece a fama do local;
* Denominagio de Origem (DO): exige que as caracteristicas

dependam do lugar.

Dica: A IG € coletiva e precisa de organizagio.




“OUTROS JEITOS DE
PROTEGER SUA CRIACAO:

SECREDO INDUSTRIAL E
PATENTE”

E possivel, mas... na pritica, nio ¢ muito comum no
mundo do artesanato.

Esses registros servem mais para invengoes, formulas ou
produtos bem inovadores

Mas ¢ sempre bom conhecer, val que o seu talento te leva
alem do tradicional?

DESENHO INDUSTRIAL

Protegendo o visual do seu produto

Se o diferencial da sua pega esta no visual, como forma, cor ou
acabamento, pode ser protegido como Desenho Industnal.
E preciso registrar no INPL A protecdo pode durar ate 25 anos

PATENTE

Quando a inovagio vat alem do artesanato

A Patente protege invencoes ou solugdes realmente novas. No
artesanato, € menos comum, mas possivel, como no caso de
ferramentas ou equipamentos desenvolvidos por vocé ou pelo
grupo.

Patente € mais tecnica e burocratica. Procure orientacio antes.

“Nem todo tipo de
protecao faz sentido
pra todo artesdao. Mas
conhecer as
possibilidades ajuda a
valorizar o seu trabalho
e se proteger!”
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CASOS
INSPIRADORES
DE PROTECAO
NO ARTESANATO

Pra voceé ver que proteger a criacio ¢ possivel de verdade,
separamos exemplos rapidos, inspirados na realidade. Essas
historias mostram que a protegio legal valoriza o trabalho,
evita copias e abre portas.

Dona Zefa, de Fortaleza: registrou os desenhos autorais dos bordados
na Riblioteca Nacional, garantindo protegio ¢ valorizagio do seu
trabalho.

Dica: Voce pode registrar seus desenhos na Riblioteca Nacional ou na
Escola de Relas Artes da UFR]

Seu Antonio, do Carin: registrou o nome “Couro do Cariri” como
Marca no INPI, garantindo o direito exclusivo de usar o nome no
artesanato.

Dica: Registrar o nome do atelié € essencial para proteger o que € seu.

Coletive Mios do Vale, do Ceara: registrou uma Marca Coletiva no
INPI, fortalecendo o grupo ¢ protegendo o nome em feiras ¢ redes
sociais.

Dica: Marcas coletivas sio para grupos organizados, como associagoes
ou cooperativas.

Raizes do Sertio, do Interior: iniciou o processo de Indicagio
Geogriafica para valorizar o artesanato ligado ao ternitorio e a tradigao

da comunidade.
Dica: Se sua comunidade tem uma técnica tradicional, busque o apoio

do SERRAE ou universidades para conseguir uma IG.

Jurema, de Sobral: registrou o formato exclusivo das luminarias como

Desenho Industnial no INPL, impedindo copias do visual das pegas.
Dica: Se o diferencial da sua pega € o visual, conhega o Desenho

Industrial.

Dona Marinalva, do Sertio: criou um jeito especial de tingir tecidos ¢
decidiu manter o segredo, uma forma simples ¢ eficaz de protegio.
Dica: Nem tudo se registra. As vezes, o segredo € o melhor caminho.

Seu Joaquim, do Caniri: inventou uma ferramenta para agilizar o
artesanato em couro ¢ registrou a patente no INPIL garantindo

exclusividade de uso ¢ comercializagao.
Dica: Patente € para invengoes realmente novas. No artesanato € raro,

mas possivel.
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CASOS REAIS DE
ARTESANATO
PROTEGIDO NO
BRASIL

Veja alguns exemplos de artesios e comunidades do Brasil que ja
protegeram o que criam. A Propriedade Intelectual funciona e ajuda a
valorizar o trabalho artesanal.

EXPEDITO SELEIRO (CE) - MARCA INDIVIDUAL

O mestre Expedito Seleiro registrou seu nome como marca. Assim, protegeu
sua 1dentidade e o valor do seu trabalho em couro.

CUIAS DE SANTAREM (PA) - MARCA COLETIVA

Um grupo de mulheres criou a marca coletiva “Aira” para identificar as cuias.
Com 1sso0, o produto ganhou valor e o grupo ficou protegido contra imitagoes.

ARTESANATO RECONHECIDO NO BRASIL - INDICACAO
GEOGRAFICA

Indicacio Geogriafica — Artesanato reconhecido no Brasil

A 1C valoriza produtos ligados ao territorio e a tradigido local.
Alguns artesanatos que ja tém IG:

* Redes de Jaguaruana (CE);

* Capim Dourado do Jalapio (TO);

» Couro Acabado do Vale dos Sinos (RS).

“Com 1informacao e
organizacao, todo

artesao pode proteger o
que € seu’




COMO
REGISTRAR SUA
CRIACAO SEM
COMPLICACAO

COMO RECISTRAR DIREITOS AUTORAIS

Para garantir o reconhecimento da sua autoria

Passo a passo:

1. Escolha onde registrar:

« Biblioteca Nacional (textos, cartilhas);

o Escola de Belas Artes da UFR] (desenhos, 1lustragoes).
2. Acesse: www.bn.gov.br ou www.cba ufr. br/dircitosautorais
3. Preencha o formulirio, anexe a obra e pague a taxa
Dica: O registro ¢ opcional, mas reforca sua seguranca. Da
pra fazer tudo pela internet.

COMO RECGISTRAR UMA MARCA INDIVIDUAL

Para proteger o nome ¢ a identidade do seu atelié

Passo a passo:

1. Acesse o site do INPI: www.gov.br/inpi

2. Verifique se ja existe marca parecida;

3. Escolha o tipo (nominativa, figurativa ou mista);

4. Crie login gov.br e preencha o pedido;

5.Pague a taxa (ha descontos para MEI) e acompanhe online.
Dica: Se tiver duvidas, procure o SEBRAE ou um NIT

COMO RECISTRAR UMA MARCA COLETIVA
Para valorizar a produg¢io de um grupo organizado

Passo a passo:

1. Confira se o grupo, assoctagio ou cooperativa tem CNP]
ativo;

2. Elabore o Regulamento de Uso da Marca (quem pode usar,
CTILErios, regras);

3. Acesse o site do INPI, preencha o pedido, pague a taxa e
acompanhe online.

Dica pratica: O Regulamento define quem pode usar a marca
¢ as regras do grupo.




QUAL O TIPO DA SUA MARCA?

NA HORA DE REGISTRAR, VOCE ESCOLHE
ENTRE TRES TIPOS:
+« NOMINATIVA: SO O NOME;
* FIGURATIVA: SO O DESENHO OU SIMBOLO;
+« MISTA: NOME E DESENHO JUNTOS.

COMO RECGCISTRAR UM DESENHO INDUSTRIAL

Para proteger a aparéncia original de uma criagio

Passo a passo:

Confirme se o visual da pega ¢ inedito;

Acesse o site do INPI: www.gov.br/inpi:

Crie login gov.br e selecione “Desenho Industrial™;
Preencha o pedido com a descrigio da pega:

Anexe imagens de qualidade (ingulos variados);

Pague a taxa (ha descontos) e acompanhe o processo.

Dica pratica: Essa ¢ uma boa opgio para pegas com design
diferenciado.

O b 00

E QUANDO E O CASO DE PATENTE?

Para proteger invengdes ou solugoes realmente novas

Se vocé ou seu grupo criaram algo inovador, como uma
ferramenta, busque orientagio no SEBRAE, NIT ou
universidades.

DICA:
Quer aprender mais?

O SEBRAE oferece um curso gratuito sobre marcas e
patentes, pensado para quem esta comecgando, incluindo

artesios e pequenos empreendedores.
Curso: Marcas ¢ Patentes - Propriedade Intelectual para
Startups (2 horas, Cratuito e¢ com certificado). Acesse:

sebrae.com.br/curso-marcas-e-patentes
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DUVIDAS
FREQUENTES SOBRE
PROPRIEDADE
INTELECTUAL

POSSO PROTEGER ALGO FEITO COM TECNICA TRADICIONAL?

Sim, mas depende do que voce quer proteger.A técnica em si (como bordar, trangar ou
esculpir) € um saber coletivo e ndo pode ser registrada por uma pessoa s0.

Mas 0 que voce cria com essa técnica, sim, pode ser protegido:

- Um desenho exclusivo;

- Um formato diferente de pega:

+ Um estilo proprio que virou sua marca.

Se o saber-fazer for de toda a comumdade, 0 caminho ¢ coletivo: Indicagio
Geografica (1G), que valoriza o produto ligado ao ternitorio ¢ Marca Coletiva, para
grupos organizados, cOmMo ass0ciagdes ou cooperativas.

Dica simples: Se € 30 seu, di pra proteger. Se ¢ da comunidade, o caminho € coletivo.
E o nome do seu atelié? Voce protege com registro de marca.

ME!I PODE RECISTRAR MARCA?

Pode sim! Quem ¢ MEI pode registrar marca no INPI, com direito a desconto.
Isso protege o nome do seu ateliec e mostra profissionalismo.

Dica simples: Se vocé ja tem CNPJ como MEIL, ja pode registrar sua marca.

E CARO RECISTRAR?

Nio € de graga, mas tambeém nio € caro.
MEL artesios ¢ associagocs tém desconto nas taxas. E da pra fazer muita coisa por conta
propria, pela internet.

Dica simples: Quer saber o valor certo? Acesse o site do INPI (www.gov.br/inpi) ou
procure o SERRAE ou um NIT, cles te explicam tudo, mas as taxas s3o por sua conta.

E SE ALGUEM COPIAR MEU TRABALHO?

Com o registro, voce tem como se defender:

o Converse com a pessoa ¢ explique que sua criagio osta protegida;

» Pega a retirada ou mudanga da copia;

« Busque apoio juridico, Defensoria Pablica ou SERRAE.

Mesmo sem registro, se tiver provas (fotos, rascunhos, postagens com data), 1sso ja
ajuda.

Dica simples: Se é importante pra voceé, registre. E o jeito mais seguro de proteger o
que € seu.

Pronto! Agora vocé ja sabe que proteger a sua criagio ndo € difiail. E, se ficar alguma
davida, o SERRAE ¢ os NITs estio ai para ajudar, de graga e de forma acessivel.
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DICAS UTEIS

PARA VALORIZAR
SUA CRIACAO

~ Além de proteger, tem atitudes simples que
ajudam a valorizar o seu trabalho ¢ a fortalecer

EVITE COPIAR CRIACOES DE
OUTROS ARTESAOS

Buscar inspiragio ¢ normal, mas copiar
o trabalho de alguém prejudica sua
imagem ¢ desvaloriza sua arte. Cnie do
seu jeito e valorize sua propria historia

CUIDADO COM NOMES JA
RECGISTRADOS

Antes de escolher 0 nome da sua marca
ou atelié, pesquise se ele ja foi
registrado. Isso evita problemas no
futuro.

CUARDE SEMPRE AS PROVAS

DA SUA CRIACAO

Fotos com data, esbogos e anotagdes
ajudam a provar que a criagio € sua,

caso alguem copie.

RECGISTRE NO SEU TEMPO,
MAS NAO DEMORE DEMAIS

E comum comecar a vender sem o
registro, mas conforme seu trabalho
cresce, € essencial garantir seus
direitos.

sua identidade como artesio ou artesi.

VENDER ONLINE COM
SEGCURANCA

Divulgar nas redes socials € 0timo, mas
facilita as copias.
Dica: Antes de divulgar, proteja sua

criacio. Use o nome da sua marca nas
fotos ¢ embalagens e guarde as provas

(prints, mensagens, fotos com data).

JA PENSOU EM EXPORTAR
SEU ARTESANATO?

Seu artesanato pode ganhar o mundo!
Com planejamento ¢ apoio, di pra
comegar.

Dica: SEBRAE, CeArt ¢ ApexBrasil
(www.apexbrasil. com.br) oferecem
apolo. Mas antes, proteja 0 que € seu.
Ter marca registrada ou fazer parte de

uma marca coletiva ou IC facilita
muito.

EVITE ATRAVESSADORES:
VALORIZE O QUE E SEU

Atravessadores pagam pouco e vendem
mais caro, escondendo a historia da sua
peca. Proteja sua marca, busque selos
de origem ou participe de uma IC.

Dica: Quanto mais protegido e
organizado vocé estiver, mais facil ¢
vender direto pro cliente ¢ valorizar

sua arte.
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COMO AUTORIZAR
O USO DA SUA

CRIACAO

Vocé sabia que € possi\ el autorizar outra pessoa ou empresa

a usar sua criagio, sem perder seus direitos? Isso se chama
licenca. E como um empreéstimo com regras: vocé continua
sendo dono do que criou, mas permite 0 uso por outra pessoa,
dentro do que for combinado.

r . -y - o
h ' ‘ “' ‘ “Nunca autorize s6 de boca ou por mensagem
! informal. Mesmo com amigos ou conhecidos,

coloque tudo no papel. Isso protege o qg:-é seu.”

]' M A% L

O QUE E UMA LICENCA?

Licenga € uma autorizagao formal para alguém usar sua marca, desenho, estampa ou até
revender seus produtos.

Exemplo: Voce criou uma padronagem de bordado. Uma loja grande quer usar esse desenho
em roupas. Voce pode autorizar, mas com um contrato. Assim, eles usam, voce recebe, ¢ seus
direitos continuam garantidos.

PRECISO REGCISTRAR ANTES DE LICENCIAR?

O ideal ¢ sim! Quando sua criagio esta registrada, a licenga fica muito mais segura,

Sem registro, € possivel licenciar, mas vocé precisa ter provas de que a criagdo € sua (fotos,
esbogos, documentos). Sem isso, alguém pode contestar ou até tentar registrar antes de
voce.

Dica: Sempre que puder, registre antes de fazer uma licenga.

QUAIS OS TIPOS DE LICENCA MAIS COMUNS?

.,

* Exclusiva: S6 aquela pessoa ou empresa pode usar sua criagio.
Exemplo: Uma loja faz acordo com vocé ¢ 36 cla pode vender bolsas com seu bordado.
* Nio exclusiva: Voce autoriza outras pessoas tambem.
Exemplo: Virias lojinhas usam sua estampa, cada uma pagando um valor.
* Gratuita: Vocé autoriza sem cobrar, mas tudo fica registrado.
Exemplo: Vocé permite que uma ONG use o simbolo do seu grupo em um evento social.

E O CONTRATO?

O contrato formaliza a licenga ¢ evita confusdo. Deve dizer: Quem esta autonizando; Quem
vai usar; O que esta sendo autorizado (marca, desenho etc.): Por quanto tempo; Onde

(regido ou pais); Se ha pagamento ou nio; O que acontece se alguém descumprir.

18



O ARTESANATO
DO CEARA NO
MAPA DO MUNDO

Voceé sabia?

O artesanato cearense ja conquista o Brasil e outros paises. As pecas
feitas a mido carregam historia, identidade, cultura e tradigio.

Em muitos lugares do mundo, o artesanato ¢ protegido
oficialmente com ferramentas simples da Propriedade Intelectual,
como: Indicagio Ceografica (IG) e Marca Coletiva.

Franca, India, Italia ¢ México ja usam esses caminhos ¢ colhem os
resultados: reconhecimento, respeito ¢ mais oportunidades de
venda. Aqui no Brasil, o artesanato também comega a ser
protegido, mas ainda ha muito espago para avangar.

E o Ceara?

O Ceara esta no caminho certo. O talento e o saber-fazer do nosso
povo transformam tradigio em arte.

O Selo CeArt, criado pelo Governo do Estado, ja valoriza o
artesanato local, reconhecendo a qualidade ¢ o compromisso com
as tradigoes.

Importante: O Selo CeArt ¢ um grande reconhecimento, que
valoriza a qualidade e a tradicio do artesanato cearense. E para
fortalecer ainda mais a protecido da sua criagio, ¢ recomendado
combinar o selo com registros formais, como Marca ou Indicagio
Geografica.




E LINKS PARA

.I .I CONTATOS UTEIS
ACESSO RAPIDO

Onde buscar ajuda sobre Propriedade Intelectual
Vocé nio precisa entender tudo sozinho. Algumas instituigoes
podem te orientar. Guarde essa lista para quando precisar:

1 cz.nr(rumI DE ARTESANATO DO CEARA (CEART)
Apoto, divulgacio e valonzagio do artesanato cearense.

www.ceart.ce.gov.br

2 DEFENSORIA PUBLICA DO CEARA o _ _
Orientacdo jundica gratuita, inclusive sobre copias ou uso indevido.
www.defensoria.ce.def br

3 FUNDACAO BIBLIOTECA NACIONAL (FBN)

Registro de direitos autorais de obras intelectuais.
www.zov.br/bn-pt.br

4 ESCOLA DE BELAS ARTES (EBA) UFR)
Registro de obras visuals e artisticas aplicadas ao artesanato.

www.chaufribr

5 INSTITUTO NACIONAL DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL (INPI)
Registro de marcas, desenhos industriais, patentes e IGs
www.gov.br/inpi

6 SECRETARIA DA CULTURA DO CEARA (SECULT/CE)
Acoes de valonzacio da cultura e do artesanato.

www.secult.ce gov.br

7 SECRETARIA DA PROTECAO SOCIAL DO CEARA (SPS/CE)
Programas sociais e de inclusio produtiva

WWW.Sps.ce.gov.br

8 SERVICO BRASILEIRO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS

EMPRESAS (SESRAR). ) )
Cursos, consuitorias e ornentagoes para artesaos.

www.sebrac.com br
9 AJUDA SOBRE Pl NAS UNIVERSIDADES DO CEARA:

Os NITs e Agéncias de Inovagdo orientam sobre registros e protegio:
* NIT IFCE — www.ifce.edu.br/innovatio

* AGIN UECE — www.uece br/agin

* UFC Inova — www.ufcinova.ufcbr

* NIT UFCA — www.ufca.edu.br/nit

Dica: Cada instituigio tem o seu funcionamento. Entre em contato
para saber como podem ajudar vocé e seu grupo.

10 PLATAFORMAS CRATUITAS DE BUSCA:
Antes de registrar, confira se ja existe algo parecido:

* Busca de Marcas, Patentes ¢ Desenhos Industrials - INPI
* Busca de Indicacoes Ceograficas - INPI




ENCERRAMENTO

Valorize o que vocé cria. Proteja o que ¢ scu.

O artesanato do Ceara ¢ muito mais do que um produto. Ele carrega a
identidade do nosso povo, gera renda ¢ mantém viva a tradigio.
Proteger o que vocé cria € um direito — ¢ também um jeito de
valorizar o seu trabalho e abrir novas oportunidades.
Com informacio e apoio, vocé pode:
e Proteger suas criagoes;
 -Evitar copias;
e Valorizar o nome do seu atelié ou grupo;
» Fortalecer o artesanato cearense no Brasil ¢ no mundo.
e Vocé nio precisa fazer isso sozinho ou sozinha. Tem gente ¢
instituigdes prontas para apoiar.
Continue criando, se orgulhe do que faz e proteja o que ¢ seu.

“O Ceara tem talento e tradicao.
Cuide do que € nosso. Valorize o que
é seu’.
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ANEXO 1 - COMPROVANTE DE SUBMISSAO DE ARTIGO CIENTIFICO

Apresenta-se, a seguir, o comprovante de submissdo do artigo cientifico intitulado
“Industria da Moda e Sustentabilidade: praticas, desafios e oportunidades”, de autoria de
Lidiane Freitas da Costa, em coautoria com a Profa. Dra. Gléria Maria Marinho (orientadora).
O referido artigo foi submetido, em 6 de julho de 2025, a Revista GeAS — Revista de Gestao

Ambiental e Sustentabilidade, encontrando-se atualmente em processo de avaliagao editorial.

M Gmail Lidiane Freitas da Costa <lidiane.costa freitas@gmail.com>

[GeAS] Agradecimento pela Submissdo #29033

1 mensagem
Profa. Dra. Andreza Portella Ribeiro via Portal de Periddicos Uninove (PPU) 7 de julho de 2025
<uninove-pen-bounces@emnuvens.com.br> as 02:22

a: *Profa. Dra. Andreza Portella Ribeiro® <andrezp.geas@gmai.com>
Para: LIDIANE FREITAS DA COSTA <lidiane.costa freitas@gmai.com>

Caro Autor LIDIANE FREITAS DA COSTA,

a submisséo do seu manuscrito *IndUstria da moda e sustentabilidade: Praticas,
desafios e oportunidades” para Revista de Gestio Ambiental e Sustentabiidade.

Como parte do processo de submissdo, os autores devem verificar se o envio estd em conformidade
com fodos os elemenios elencados no item Submissbes.

Centifique-se que cumpriu as diretrizes e esteja ciente de que o nSo cumprimento de gqualquer dos 16
(dezesseis) pontos elencados abaixo implicara na rejeicdo imediata do artigo.

1. O artigo é inédito;

2. O nimero maximo & de seis (6) autores;

Todos os autores estio cientes da submisséo e assinaram a Declaragdo de Submissio ;

A Declaracio de Submissio esta assinada de acordo com a Assinatura Eletrdnica do gov br;

0O nome dos autores foi omitido do arquivo;

Todos os campos do perfil, de todos os autores, foram preenchidos por completo: nome (sem

abreviagio), instituicdo de vinculo (com a sigla), pals e resumo da biografia (titulagéo,

instituic8o, drea de atuag@o, departamento);

7. O documento foi apresentado no formato e extensdo solicitados;

8. Indicados os seis (6) potenciais revisores; A indicagdo dos potenciais avaliadores @ uma
exigéncia e o ndo cumprimento a solicitagio acarretard no arquivamento imediato do artigo;

9. Foram incluidos, em portugués, espanhol e inglés, o titulo do artigo, o resumo e as palavras-
chaves:

10. A publcacao foi submetida em portugués/espanhol ou inglés;

11. As citagbes e referéncias seguem as normas da American Psychological Association - APA;

12. Titulos e subtitulos, conforme solicitado;

13. Tabelas e figuras, conforme solicitado;

14. Notas de rodapé, conforme solicitado;

15. Remogao das propriedades do documento, conforme solicitado;

16. Referéncias de artigos eletronicos com o DOI no formato acessivel, conforme solicitado.

Lof ol o

Através da interface de administrag8o do sistema, utilizado para a submissio, sera possivel
acompanhar o progresso do documento dentro do processo editonal, bastando logar no sistema
locakzado em:

URL do Manuscrito: https://periodicos.uninove br/geas/authorDashboard/submission/29033
Login: kdiane_moda

Atencicsamente,
A Equipe Editorial.
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