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RESUMO

O trabalho teve como objetivo avaliar o impacto que o curso de conhecimentos
basicos sobre Propriedade Intelectual aplicado aos empreendedores e trabalhadores
informais da regido de Pacatuba no Estado do Ceard tem na apropriacdo de ativos
intangiveis, e se esse conhecimento adquirido gerou a utilizacdo do sistema de PI.
Pacatuba € um municipio da Regido Metropolitana de Fortaleza, que se destaca por
possuirgrandes industrias e empresas, como, por exemplo, atividades mais voltadas
para area do vestuario. Nesse contexto, o presente trabalho dispde sobre o conceito
e dos ativos de propriedade intelectual, em especifico marcas, patentes, desenhos
industriais, indicacbes geograficas e direitos autorais, além de dispor sobre o
empreendedorismo, dispondo um pouco sobre empreendedorismo por necessidadee
por oportunidade, em especial no municipio de Pacatuba. Ademais, o estudo trata
sobre uso da propriedade intelectual por pequenos empreendedores, bem como o
impacto dos programas educativos no uso da propriedade intelectual. Dessa forma,
com uma abordagem qualitativa e quantitativa, através de levantamento de dados
primarios em uma amostragem. Em uma segunda etapa, apresentou-se um processo
de capacitacao por meio da aplicacdo de um Curso de noc¢des basicas de propriedade
intelectual. Logo ap6s o curso, algumas percepcdes foram interessantes bem como
através de aplicacdo de questionario podemos verificar o interesse e o nivel de
conhecimento em PI. E interessante destacar que durante o colhimento de dados e
apresentagdo do curso, a turma tinha em sua totalidade mulheres, e aqui cabe
destacar como o empreendedorismo feminino vem se destacando e crescendo ao
longo dos anos. Além disso, ao colher os dados através de questionarios, fora
verificado que a maioria dos entrevistados trabalhava de forma informal e sem

qualquer registro de marcas e/ou outros ativos de Pl. Ademais, a maioria dos



entrevistados ndo sabiam da importancia acerca da Pl, e expressaram o interesse em

futuramente registrar suas marcas.

Palavras-chave: marcas; desenvolvimento local; educacao empreendedora.
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ABSTRACT

The objective of this work was to evaluate the impact that the course of basic
knowledge on Intellectual Property applied to entrepreneurs and informal workers in
the region of Pacatuba in the State of Ceara has on the appropriation of intangible
assets, and whetherthisacquired knowledge led to the use of the IP system. Pacatuba
is a municipality in the Metropolitan Region of Fortaleza, which stands out for having
large industries and companies, such as, for example, activities more focused on the
clothing area. In this context, the present work deals with the concept and assets of
intellectual property, in particular brands, patents, industrial designs, geographical
indications and copyrights, in addition to providing for entrepreneurship, providing a
litte about entrepreneurship by necessity and by opportunity, especially in the
municipality of Pacatuba. Furthermore, the study deals with the use of intellectual
property by small entrepreneurs, as well as the impact of educational programs on the
use of intellectual property. Thus, with a qualitative and quantitative approach, through
the survey of primary data in a sampling. In a second stage, a training process was
presented through the application of a course on basic notions of intellectual property.
Right after the course, some perceptions were interesting as well as through the
application of a questionnaire we can verify the interest and the level of knowledge in
Pl. ltisinterestingto notethatduringthe data collection and presentation of the course,
the class was entirely women, and here it is worth highlighting how female
entrepreneurship has been standing outand growing over the years. In addition, when
collecting data through questionnaires, it was found that most respondents worked
informally and without any registration of trademarks and/or other IP assets.
Furthermore, most respondents were not aware of the importance of IP and expressed

interest in registering their trademarks in the future.



Keywords: marks; local development; entrepreneurial education.
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1 APRESENTACAO

A regido de Pacatuba vem realizando um trabalho no incentivo a formalizagdo
e desenvoltura dos pequenos empreendedores da regido. Ademais, em analises
realizadas e apresentadas no presente trabalho, os microempreendedores no Estado

do Ceara veem crescendo de uma forma significativa.

Sendo assim, foi verificado pela Secretaria de Desenvolvimento Econémico de
Pacatuba no Estado do Ceara, uma necessidade de levar os conhecimentos basicos
da propriedade intelectual, para explicar da importancia da Pl e como aplicar nos
negocios desses empreendedores. Dessa forma, com o intuito de avancar na melhoria
do desenvolvimento econdmico do municipio de Pacatuba e propagacédo dos

conhecimentos da Propriedade Intelectual, a Secretaria de Desenvolvimento
Econdémico de Pacatuba solicitou que fosse levado um Curso acerca da PI.

Portanto, o presente trabalho tem como objetivo apresentar um curso de

conhecimentos basicos para os trabalhadores informais e pequenos empreendedores
da regido de Pacatuba no Estado do Ceara.
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2 INTRODUCAO

O empreendedorismo esta totalmente interligado a inovagao, pois conforme
dispde Drucker (1987), o empreendedor € aquele que sempre esta buscando
mudancas, e reagindo a elas, para que possa explorar e gerar oportunidades.

Nassif (2014) também aponta em seu texto que o economista Cantillon
afirmava que os empreendedores procuram sempre aplicar mudangas no mercado
com a finalidade de obter lucros, ou seja, o empreendedor deve apresentar contextos
que saissem da zona de conforto para que o mercado em si pudesse evoluir, em

outras palavras “pensar fora da caixa”.

O empreendedor € aquele que esta em constante desenvolvimento e que pode
promover mais incentivos a inovagédo. Ademais, o empreendedorismo em uma regiao
produtora de determinado produto, gera uma maior economia e pode se propagar de

diferentes formas.

Além disso, os incentivos a inovagdo e a propagacado dos conhecimentos
basicos sobre a questao da Propriedade Intelectual € de grande valia principalmente
para o estimulo a protegao desses recursos, além de poder atrair um maior incentivo

econdmico.

Diante desse contexto, decidiu-se pela entrega de um curso de nogdes basicas
acerca da propriedade intelectual para os pequenos empreendedores e trabalhadores
informais da regiao de Pacatuba no Estado do Ceara, como produto tecnolégico para
o titulo de Mestrado pelo sistema PROFNIT ofertado pelo Instituto Federal do Ceara
(IFCE) e com a finalidade de disseminar o conhecimento e aplicagao pratica nos

negocios desses pequenos empreendedores.

O presente estudo aborda alguns aspectos da propriedade intelectual, do
empreendedorismo e economia na regido do Cearda, em especial no municipio de
Pacatuba. Além disso, dispde como os pequenos empreendedores tém utilizado a
Propriedade Intelectual e como tem sido o impacto de programas educativos no uso
da PlI.
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3 JUSTIFICATIVA

3.1.1 Lacuna Preenchida pelo TCC

O presente estudo tem como tema a disseminacao da cultura da Propriedade
Intelectual entre microempreendedores e trabalhadores informais da regido de
Pacatuba no Estado do Ceara, tendo em vista que muitos sequer conhecem os seus

direitos inerentes a Propriedade Intelectual.

Aescolha do tema veio da necessidade de um programa de qualificagdo desses
empreendedores ofertado pela Secretaria de Desenvolvimento Econdémico da
Prefeitura de Pacatuba, onde, a partir da apresentagdo de um curso no qual foi
mencionado o tema de PI, houve a percepc¢édo dos empreendedores e trabalhadores
informais em entender melhor como funciona as questées de Propriedade Intelectual

em como realizar e aplicar dentro de seus negocios.

Assim, visando suprir uma necessidade real da regido, foi solicitada a
ministragdo de um curso e avaliagcao de como se encontra os niveis de conhecimento
dos empreendedores em relagcao a propriedade intelectual com o intuito de fomentar

a inovagao e estimular o desenvolvimento econdmico da regido de Pacatuba.
3.1.2 Aderéncia ao PROFNIT

O tema proposto tem como identificar o nivel de dissemina¢édo do conhecimento
da Propriedade Intelectual dentre os trabalhadores informais e 0s pequenos

empreendedores na Regido de Pacatuba, Estado do Ceara.

Além disso, tem como produto tecnolégico o desenvolvimento de um modelo
Curso de nocgdes da Propriedade Intelectual e respectivo material didatico para que o
conhecimento chegue de uma forma mais clara a micro e pequenos empreendedores,

bem como profissionais autbnomos.
3.1.3 Impacto

Os principais impactos da aplicacdo de cursos e treinamentos na area de Pl

terdo como impacto:
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Levar o conhecimentoda Pl para os microempreendedores. Além disso, avaliar
0s niveis de conhecimento e uso de ativos de Pl antes e depois da aplicagéo do curso

através de instrumentos de pesquisas.

A partir da apropriacédo dos ativos intangiveis de Pl, proporcionar um impacto
econdmico positivo para essa populacdo. Assim, 0 maior impacto € o social, pois

responde a demandas sociais basicas dos microempreendedores.
3.1.4 Aplicabilidade

Aqui, primeiramente serdo levantados dados de uma parcela de pequenos
empreendedores e alguns trabalhadores informais para avaliar o nivel de
conhecimento e aplicabilidade de uso de ativos de Pl em seus negdcios, através de
guestionarios. O publico-alvo da pesquisa sera definido por meio dos primeiros
encontros ofertados pela Prefeitura de Pacatuba, em que sera avaliado inicialmente o

nivel de conhecimento e em que atividades atuam.

Posteriormente, sera realizado um Curso de nocdes basicas da Propriedade
Intelectual que sera elaborado e exposto para um grupo de empreendedores e
trabalhadores informais ofertado com o auxilio da Prefeiturade Pacatuba, pois esta
disponibilizara salas, retroprojetor e demais equipamentos que se facam necessarios.

Apos a aplicacao do curso, sera avaliado como esta o nivel do conhecimento
desses empreendedores e se estes estdo sendo aplicados dentro das suas
respectivas empresas, além de verificar se houve umapercepcéao de valor em relacao
aos ativos da Propriedade Intelectual. Ou seja, sera avaliado o impacto que o curso

gerou para esse grupo.

Como consequéncia, o modelo aqui desenvolvido de qualificacdo e avaliacao
de impacto podera ser replicado. Dessa forma, caso exista interesse, outras

prefeituras e/ou associacdes podem fazer uso das ferramentas aplicadas.
3.1.5 Inovagao

O conceito de inovagdo € muito amplo, mas em linhas gerais, pode-se definir
como a acao ou ato de inovar, podendo ser uma modificacdo de algo ja existente ou

a criagao de algo novo. Considerando esta amplitude e para fins de avaliagdo deste
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critério, podemos apresentar a seguinte classificagéo:

Producdo com baixo teor inovativo, porém de alto impacto social, pois de
acordo com algumas pesquisas prévias realizadas na regido da Pacatuba, onde sera
aplicado o curso, os empreendedores nao possuem tanto conhecimento,
necessitando da disseminacéo desse conhecimento para que possa ser aplicado e
desenvolvido dentro dos seus negaocios.

3.1.6 Complexidade

O grau de complexidade do presente estudo pode ser entendido como uma
produgdo com média complexidade tendo em vista que sera desenvolvido uma
metodologia para ampliar os conhecimentos dos empreendedores em Propriedade
Intelectual e posteriormente avaliar se fato houve a disseminagdo desses

conhecimentos.

19



4 OBJETIVOS
4.1 OBJETIVO GERAL

O objetivo geral do presente trabalho € avaliar o impacto que o curso de
conhecimentos basicos sobre Propriedade Intelectual aplicado aos empreendedores

e trabalhadores informais tem na apropriacdo de ativos intangiveis.

4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Avaliacdo de como esta o nivel de conhecimento na area de Pl dos pequenos

empreendedores e dos trabalhadores informais do municipio de Pacatuba.

2. Aplicagdo de um curso béasico geral sobre PIl, dando enfase nas necessidades

identificadas previamente desse grupo de empreendedores.
3. Anélise por meio de questionarios e como evoluiu o conhecimento e, ao final

verificar se houve aplicacdo préatica no dia a dia desses empreendedores e

quais suas dificuldades.
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5 REFERENCIAL TEORICO

5.1 CONCEITOS DE PROPRIEDADE INTELECTUAL

A historia do desenvolvimento tecnolédgico provém da genialidade de grandes
criadores que conseguiram produzir diversos inventos importantes para a sociedade.
Alguns exemplos sdo a invencdo do avido, o desenvolvimento de vacinas e
medicamentos para solucionar doencas, produtos e equipamentos utilizados no diaa
dia. Da mesma forma, é importante salientar a importancia dos pequenos criadores,
que com modestos, mas incessantes incrementos sobre criagbes anteriores
permitram em um longo periodo o desenvolvimento tecnolégico e comercial

permitindo alcancar o nivel existente atualidade.

Partindo da premissa desses inventos e inovacgoes, temos a Propriedade
Intelectual (PI), que é a apropriacéo de tudo aquilo produzido pelo intelecto humano e

que seja passivel de protegéo.

O direito da propriedade intelectual, conforme disposto por Mello (2010) é algo
imaterial, que vem de resultados do intelecto humano, mas néo da sua forca de
trabalho. A Organizacdo Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI) define
Propriedade intelectual como:

“a soma dos direitos relativos as obras literarias, artisticas e cientificas, as
interpretacfes dos artistas intérpretes e as execucdes dos artistas
executantes, aos fonogramas e as emissdes de radiodifusédo, as invengdes
em todos os dominios da atividade humana, as descobertas cientificas, aos
desenhos e modelos industriais, as marcas industriais, comerciais e de
servigco, bem como as firmas comerciais e denominagdes comerciais, a
protecdo contra a concorréncia desleal e todos os outros direitos inerentes
a atividadeintelectual nos dominios industrial, cientifico, literario e artistico.”

Importante destacar que o conceito de “propriedade” significaque alguém é
titular de algo, que pode usar, gozar e dispor de algo dentro da sua fungéo social,
ndo podendo utilizar de forma indevida por lei e podendo retomar por quem

injustamente esta utilizando, conforme disposto por Idou (1997).

Barbosa (2003) aborda em seu livro “Uma introducdo a Propriedade

Intelectual”:

“Direitos de exclusiva da propriedade intelectual
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S8o as criagcdes do espirito humano, quanto as quais a ordem juridica
concedeu ao titular o estatuto de direitos absolutos exclusivos. Como bens
intangiveis cuja propriedade é assegurada, sdo contabilizados no ativo
permanente, em principio no ativo imobilizado.

Sdo as patentes de inven¢cdo, os modelos de utilidade, o software, os
cultivares registrados, as marcas registradas, as indicagdes geogréficas, os
desenhos industriais registrados, os direitos autorais e conexos. Os direitos
sobre os signos distintivos séo direitos de clientela em sua forma mais
flagrante. A situacéo perante o mercado conseguidapela empresa depende
da producdo de coisas e servigos capazes de satisfazer necessidades
econdmicas, como também depende de que o publico seja capaz de
identificar a coisa e o servigo como tendo as qualidades necessarias.”

Entéo, pode-se destacar que, partindo dos conceitos dispostos acima, a Pl é
o direito de excluir gue demais terceiros possam se utilizar daqueles ativos ja
protegidos. Logo, garantindo ao detentor da exclusividade sobre a utilizacdo da
marca ja devidamente protegida, patente, desenhos industriais, programas de

computador, criacdes artisticas e dentre outros.

Assim, segundo Barbosa (2003), esses direitos sdo baseados na
exclusividade de ganhos econdmicos pelo detentor ou criador de determinado ativo
de PI. Como, por exemplo, podemos citar a marca de uma empresa ou de um
produto, um produto inovador ou até mesmo um design diferenciado, os direitos

autorais, os programas de computador, indicacdes geograficas, dentre outros.

Dessa forma, os direitos exclusivos impactam nos negdcios, pois geram uma
maior seguranca para o produtor ao permitir a exploracdo exclusiva desses ativos,
ou o direito de licenciarou ceder para outro, gerando uma maior lucratividade para

seus negocios.

Desse modo, a Pl tem o intuito de garantir exclusividade aos processos
inovativos para que ndo haja a contrafacdo e a tecnologia possa ser propagada de
forma que haja uma recompensa material aos titulares da inovacdo com

consequente influéncia positiva em demandas sociais e econdémicas.

Dada a importancia desses direitos, o artigo 5° da Constituicdo Federal de

1988, dispde que:

XXIX - a lei assegurara aos autores de inventos industriais privilégio
temporério para sua utilizacdo, bem como protecéo as criagdes industriais, a
propriedade das marcas, aos nomes de empresas e a outros signos
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distintivos, tendo em vista o interesse social e o desenvolvimento tecnoldgico
e econdmico do Pais;

Vejamos o que a Pl engloba diversos ativos que sdo mostrados na Figura 1:

Figura 1 — Esquema acerca da Propriedade Intelectual.

Fonte: Jungmann, 2010.

E importante dispor que a Propriedade Intelectual possui como um de seus
ramos a Propriedade Industrial, grupo no qual estdo incluidas as protecdes de
marcas, patentes, desenhos industriais, indicacdes geograficas e contratos de
transferéncia de tecnologia. Bem assim, disposto na Lei n° 9.279/96, também
conhecida como Lei da Propriedade Industrial (LPI):

Art. 1° Esta Lei regula direitos e obrigacdes relativos a propriedade industrial.

Art. 2° A protecao dos direitos relativos a propriedade industrial, considerado
0 seu interesse social e o desenvolvimento tecnolégico e econémico do Pais,
efetua-se mediante:

| - concesséo de patentes de invengédo e de modelo de utilidade;
Il - concesséao de registro de desenho industrial;

Il - concessao de registro de marca,;

IV - repressao as falsas indicacdes geogréaficas; e

V - repressdo a concorréncia desleal.
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Ja em outra esfera, temos os direitos autorais compostos por direito do autor,
direitos conexos e os programas de computador. Além disso, hd uma protecdo sui

generis em que estdo incluidas a topografia de circuitos integrados, os cultivares e o
chamado conhecimento tradicional.

Dessa forma, é importante que tracemos alguns conceitos e exemplificaces

abaixo para melhor compreenséao.

5.1.1 Marcas

SegundoKimura em seu artigo publicado “Marcas, patentes e criagao de valor”,

fala acerca da importancia do gerenciamento de ativos como as marcas, vejamos:

A marca, categorizada como um ativo de relacionamento com o cliente,
proporcionavantagem competitiva, quando bem gerenciada, e serve como
instrumento para a empresa se diferenciar dos concorrentes ou conquistar e
fidelizar o cliente. Dessaforma, a marca possibilita a criagdo de valor para as
empresas por meio do aumento de vendas, influenciando,
consequentemente, o valor de mercado da empresa.

A Lei de Propriedade Industrial em seu artigo 122 versa:

“Art. 122. Sao suscetiveis de registro como marca os sinais distintivos
visualmente perceptiveis, ndo compreendidos nas proibi¢cdes legais.”

E aqui cabe a definicdo de marca, que seguindo o artigo 122 da Lei n°
9.279/96, as marcas “sao sinais distintivos em que as fung¢des principais sao

identificar a origem e distinguir produtos ou servi¢os de outros idénticos".

As marcas podem ser classificadas em marcas de produtos ou servicos,
marcas de certificacdo (que tem como objetivo informar ao publico que o produto ou
servigo esta de acordo com as normas ou padrdes técnicos especificos) e as marcas

coletivas.

Essa lltima, é interessante destacar que, segundo o manual de marcas
disponibilizado pelo INPI, sdo aquelas que identificam e distinguem servigos e

produtos advindos de membros de uma pessoa juridica de uma coletividade, como
associacoes, sindicatos, consorcios.

Diferente das marcas de produtos e servicos, a marca coletiva indica ao

consumidor que aquele produto por exemplo pertence aos membros de uma
24



determinada entidade, como por exemplo a marca UNIMED e a ABPI (associacao

brasileira de propriedade intelectual).

As marcas, como ja disposto, podem ser classificadas como produtos ou
servigos, conforme o manual de marcas (2022), assim se diferenciando em diversas

especificacdes que precisam estar de acordo com a atividade exercida.

Portanto, € de extrema valia que o empreendedor verifique a disponibilidade
daquela marca junto ao banco de dados do INPI (Instituto Nacional de Propriedade
Industrial), para que ndotenhao protocolo de registro indeferidoneminfrinjao direito

de terceiros.

Considerando que se ndo hé prote¢do, ndo ha exclusividade, o empresario
deve ficar atento antes de iniciarseus negaocios para nao sofrer com algum problema
juridico. Pois, o empresario ou pessoa fisica, pode solicitar que um terceiro que
esteja utilizando da sua marca, por exemplo, para a mesma finalidade, retire de
circulacdo, sob pena de demanda judicial. O titular da marca podera adentrar com
uma demanda judicial tanto na esfera civel, quanto na criminal. Bem assim disposto
pelos artigos 183 ao 210 da Lei n°® 9.279/96.

Art. 189. Comete crime contra registro de marca quem:

| - reproduz, sem autorizacdo do titular, no todo ou em parte, marca
registrada, ou imita-a de modo que possa induzir confuséo; ou

Il - altera marca registrada de outrem j& aposta em produto colocado no
mercado.

Pena - detencéo, de 3 (trés) meses a 1 (um) ano, ou multa.

Art. 190. Comete crime contra registro de marca quem importa, exporta,
vende, oferece ou exp8e a venda, oculta ou tem em estoque:

| - produto assinalado com marca ilicitamente reproduzida ou imitada, de
outrem, no todo ou em parte; ou

Il - produto de sua indUstria ou comércio, contido em vasilhame, recipiente
ou embalagem que contenha marca legitima de outrem.

Pena - detencéo, de 1 (um) a 3 (trés) meses, ou multa.
A marca quando copiada indevidamente e sendo utilizada por terceiros sem

consentimento, geram danos, como indenizagbes materiais e morais, lucros

cessantes que a empresa deixou de auferir com aquela cépia indevida.
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Jungamann (2010) no guia do empresario “O caminho da inovagao”, afirma:

Do ponto de vista da gestdo empresarial, a marca transcende o marketing e
esta relacionada a outros aspectos-chave do negdcio. Entre esses aspectos
estdo a atragdo e a retencdo de talento, as percepc¢des de analistas sobre o
negdcio, o relacionamento e alavancagem do fornecedor, bem como a sua
cobertura pela midia.

A marca simboliza para o consumidor algumas caracteristicas da empresa
fabricante do produto ou fornecedora do servigo, tais como a reputacao,
controle de qualidade, investimentos em pesquisa e desenvolvimento,
gualidade do design do produto e a qualificagdo dos profissionais que
prestam o servico. Ela permite que o consumidor associe esses atributos aos
produtos e servi¢os identificados por ela.

Consumidores satisfeitos com um determinado produto ou servi¢o voltam a
compra-lo ou a usé-lo. Para que isso seja possivel, € necessario que eles
sejam capazes de diferenciar produtos e servigos idénticos ou semelhantes
da concorréncia. Assim, a funcdo essencial da marca nas estratégias
comerciais e publicitarias das empresas é facilitar ao consumidor a sua
identificacéo e diferenciagéo do produto ou servigo desejado.

E importante que o empreendedor também invista em pesquisa e
desenvolvimento para melhorar os seus processos. Além disso, ao realizar
campanhas de marketing através de uma estratégia de branding, a marca gera valor

agregado aos negdcios, com maior seguranca.

E aqui cabe uma definicao sobre branding, vejamos:

Branding significa dotar bens e servicos com o poder de uma marca. O
branding diz respeito a criar estruturas mentais e ajudar o consumidor a
organizar seu conhecimento sobre os produtos de modo a tornar sua
tomada de decisdo mais clara e, nesse processo, gerar valor a empresa.
(KOTLER ; KELLER, 2012 p. 259)

Ademais, varias marcas brasileiras que iniciaram pequenas e hoje possuem
uma marca extremamente forte, como por exemplo a marca “TREVO ACAI”, a “MARIA
PITANGA” que comecou bem pequena, com apenas 1 unidade, e hoje atuam como
franquias. E aqui é importante destacar que para se obter uma franquia a marca deve
estar devidamente protegida através do INPI, bem assim disposto na Lei de

Franquias.

Outras marcas cearenses que hoje possuem um renome no mercado, € a
Farmacia Pague Menos e a Brisanet,que hoje sdo consideradaumadas mais valiosas
do Estado do Ceara, segundo Marques (2023), com valor de mercado,

respectivamente de 1,5 bilh&do e 1 bilh&o de reais.
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Outro caso de sucesso de marcas, é o da marca coletiva da APROCAN
(Associagdo dos Produtores de Queijo Canastra) a marca “Regido do Queijo da
Canastra”. Vinhas (2022) dispde em seu artigo sobre o estudo da marca e da regiao
que amarca so pode ser utilizadapor quem faca parte da Associacao e que cumpram
o regulamento da marca coletiva, além disso teve seu modo de fabricacdo
reconhecido como Patriménio Cultural pelo IPHAN desde 2008. Marca bastante
conhecida pela regido da Serra da Canastra por produzir seu queijo tipico, de sabor

Unico e forte, sendo produzido e vendido para todo o pais brasileiro.
5.1.2 Desenhos Industriais

Os Desenhos Industriais (D), que segundo o manual disposto pelo INPI em
seu site publicadoem 2020, o registro de Desenho Industrial “protege a configuragao
externa de um objeto tridimensional ou um padrdo ornamental que possa ser

aplicado a uma superficie ou a um objeto”.

Assim, esse registro protege o design diferenciado do produto de outros. E
importante ressaltar que essa configuracdo deve ter um carater exclusivamente
ornamental, pois designs que tenham efeitos técnicos quanto ao uso ou producao

devem ser protegidos na forma de patentes de invencéo ou de modelos de utilidade.

Partindo desse conceito, os empreendedores que querem se destacar por ter
um desing diferenciado e inovador deve estar sempre atento a protecdo desses.
Segundo Jungmann (2010) a protecdo por Desenho Industrial traz algumas
vantagens competitivas como dirigir um apelo visual para cada segmento (ex:
relégios), criar um nicho no mercado com a finalidade de diferenciar seus produtos
(ex: automéveis), fortalecer a marca a partir da criacdo de uma embalagem
diferenciada por exemplo.

Entre as industrias com grande potencial de uso dos DI destaca-se a da moda,
ao que se pode tratar de vestuario e artigos, como bolsas, chapéus, joias, ou de
calcados. Além disso, objetos de uso domeéstico, itens de decoracdo e materiais
esportivos também representam importantes setores para o carater de novidade
inventiva. Assim, o pequeno empreendedor quetem sua propria producéo de artigos
do vestuario, por exemplo, e que possui uma configuracéo especifica, pode solicitar

essa protecao e assim se destacar em relacdo aos demais.
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Otitularde umdesenhoindustrial poderealizar diversos tipos de negociacodes,
como licenciamentos, ou seja, o direito de uso por um determinado periodo com
pagamento de “royalties”. Além disso, pode realizar contratos de cesséao, ou seja,

vender o bem por valores estimados conforme o “valuation” daquele produto.

Um caso interessante de alegacao de copia indevida por Desenho Industrial
recente, foi 0 que aconteceu com a Loungerie x Hope, em que Loungerie entrou com
uma demanda judicial solicitando que a Hope do Nordeste Ltda. parasse de
comercializar pecas de vestuario intimo feminino que se assemelhava com a linha
de produtos fabricada pela Loungerie. Nesse caso € interessante que a empresa
Loungerie alega cépia de “frade dress”, no entanto esta nao requereu a protecao por
Desenho Industrial para que se justificasse a exclusividade. Vejamos o julgamento
do Recurso Especial de n°1.843.339 pelo Superior Tribunal de Justi¢a (STJ) com
fala da ministra Nancy Andrighi:

"Dado o contexto dos autos — em que as recorrentes deixaram de pleitear
0 reqgistro de desenho industrial para seus produtos —, era 6nus que
lhes incumbia comprovar tanto a anterioridade do uso quanto a
distintividade do conjunto-imagem, na medida em que, ausentes tais
circunstancias, ndo se pode falar que a utilizacdo de elementos estéticos
semelhantes, que se presume estarem em dominio publico, configure
concorréncia desleal". (grifo nosso).

Avaliando o caso em questao o que podemos considerar é que € de extrema
importancia que o empreendedor proteja seus produtos e assim possa solicitar

corretamente a retirada da copia de circulagdo e obter vantagens competitivas.

Um caso de sucesso é o da marca “AREZZ0O”, segundo o site da companhia,
a empresa comecou pequena por dois irmados em 1972, Anderson e Jefferson
Birman, com o intuito de propagar a moda e traduzir tendéncias para o publico
feminino, hoje a marca possui mais de 30 anos de mercado, com mais de 450 lojas
franqueadas. Além disso, ao buscas por processos de desenhos industriais junto ao
orgao competente o INPI, pode-se verificar que a empresa possui 13 pedidos de

desenhos industriais, como cal¢ados, estampas, vejamos:
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5.1.3 Patentes

Segundo a Lei de Propriedade Industrial (Lei n® 9279/96), as patentes podem
ser entendidas comotitulos de propriedade temporarios em que os textos devem estar
adequadamente descritos as invencdes, possuem trés caracteristicas fundamentais,
quais sejam novidade, tenham atividade inventiva e aplicacao industrial. Além disso,

se classificam em patentes de invenc¢ao e patentes modelos de utilidades.

As patentes de invencao sao classificadas como totalmente inovadorasem que
nao ha qualquer produto ou processamento semelhante no estado da técnica e que
traga uma solucao novapara umproblema técnico especifico. Ja as patentes modelos
de utilidade sdo aquelas que trazem uma melhoria na funcionalidade dos objetos ja
produzidos, essas melhoriasdevem ser novas. Bem assim definido através do manual

de patentes do INPI em disponibilizado seu site, vejamos:

“ Patente de Invencdo (Pl): para novas tecnologias, sejam associadas a
produto ou a processo, como um novo motor de carro ou uma nova forma de
fabricar medicamentos;

- Patente de Modelo de Utilidade (MU): para novas formas em objetos de uso
pratico, como utensilios e ferramentas, que apresentem melhorias no seu uso
ou na sua fabricagao.”

Como dito anteriormente, uma patente constitui um direito temporario de
exclusividade na exploracdo de uma nova tecnologia, sendo este concedido pelo
Estado. Esta concesséo exige como contrapartida do titular interessado em patentear,
a disponibilizacéo da informacédo necessaria para a realizacdo da invencédo ou do

objeto alvo da protecao.

Além do direito de exclusividade, é interessante destacar que as patentes
quando depositadas, apds o periodo de sigilo, ficam disponiveis para conhecimento
publico, assim podendo demais empreendedores e técnicos no assunto produzirem
outros produtos inovadores ou melhoriastécnicasbaseadas nessasinvencdes,assim

gerando avancos e melhorias para sociedade.

Segundo Jungmann (2010) dispde que dentro dos bancos de dados de

patentes incluem:
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* Fonte importante de informagdes sobre as empresas competidoras;

* Possibilidade de visualizar e estudar tendéncias de tecnologias similares e
complementares, para compor um amplo cenério futuro;

+ Identificagdo de uma nova tecnologia que ameace a competitividade da
empresa;

* Fonte para estudos sobre o préprio estado da arte de uma tecnologia;

* Prospecgao de novas oportunidades de negoécio por meio de operagdes de
compra, venda e licenciamento de tecnologia.

Dessaforma, os pequenos empreendedores devem estar atentos as inovacoes
trazidas por demais empresas, para que possam melhorar procedimentos ou até
inovarem suas areas de competéncia. Adicionalmente, especialmente quando o novo
negoécio se d4 em torno de uma nova tecnologia, € importantissimo a garantia do uso
exclusivo temporario por parte de seus criadores, de forma a garantir um diferencial
competitivo frente aos seus concorrentes que nao poderao explorar comercialmente

0 objeto da invencéo protegida.

A WIPO (organizacdo mundial da propriedade intelectual), define seisaspectos
fundamentais para um bom gerenciamento da Propriedade Intelectual nos pequenos
negoécios, como: Criar uma cultura de Pl na empresa; Planejamento adequado;
Sistema de gerenciamento de PIl, nesse caso buscando estratégias do negdcio;
Registro; Protecdo e; Auditoria, ou seja, realizar auditoria periédica do portfélio de PI.

Jungmann (2010) ainda dispbe sobre algumas formas de gerir os bens de

propriedade intelectual, vejamos:

Alguns procedimentos basicos para garantir a gestdo de bens intangiveis que
envolvam o direito sobre a propriedade intelectual de uma empresa:

* Consultar bancos de dados marcarios para evitar o uso de marcas
registradas de terceiros antes de iniciar o lancamento de produtos e servigos.
Se a marca se destina ao mercado internacional, consultar também bancos
de dados estrangeiros;

* Proceder rapidamente a analise de viabilidade técnica e comercial para
inventos patentedveis e caso a relagao de custo X beneficio seja satisfatoria,
solicitar o depdsito do pedido de patente nos escritérios de propriedade
intelectual dos paises (mercados) em que se deseja a protecao (no Brasil é
no INPI);

» Certificar-se de que invencdes patenteaveis nao sdo divulgadas ou
publicadas antes do pedido de depésito da patente. A liberacdo antecipada
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de informagdes estratégicas sobre o invento pode inviabilizar a concesséo de
uma patente (anula o critério de novidade);

* Certificar-se de que segredos de neg6cio sédo mantidos dentro da empresa.
Em casos de negociacdo com terceiros, providenciar que contratos de
confidencialidade sejam assinados antes da divulgacdo do objeto a que o
segredo se refere;

» Ter o cuidado de proteger e manter protegido os ativos de propriedade
intelectual (principalmente marcas e patentes) nos paises em que vao ser
comercializados tais produtos e servicos (importante para empresas
exportadoras);

* Usar bancos de dados de marcas e patentes para auxiliar no
desenvolvimento da estratégia comercial e tecnoldégica da empresa
(importante ferramenta de inteligéncia competitiva);

* Quando desenvolver projetos com outras empresas, universidades ou
centros de pesquisas, ter a clareza (se possivel documentada nos termos da
colaboracdo) sobre quem serd o titular do direito sobre a propriedade
intelectual gerada e em que bases se dara a remuneracdo dos royalties.

* Monitorar periodicamente o mercado para saber se a propriedade intelectual
da empresa, que é legalmente protegida, ndo esta sendo violada, bem como
se a empresa ndo esta violando direitos de terceiros. Disputas judiciais s&o
onerosas e podem afetar o bom andamento do negécio.

Importante frisar que € sempre bom o empresario procurar um profissional
adequadopara dar seguimento a prote¢cao da patente, tendoem vista a complexidade,
0S prazos e acompanhamento do processo, além de contribuir para uma maior

seguranca juridica nas operagcfes comerciais.

Ademais, para os pequenos empreendedores ter uma protecao patentaria é de
extrema valia, pois pode significar um grande crescimento econdmico para empresa.
Segundo Silva et. al (2021), apresenta a importancia para o empreendedor de ter a

protecao por patente, vejamos:

A exclusividade do mercado, durante o tempo da vigéncia, empodera o titular
da patente na comercializagdo do invento e no controle do mercado, de
acordo com as suas estratégias. Portanto, o conhecimento tecnolégico
protegido é passivel de troca entre os agentes econdmicos. A protecdo
agrega valor ao estabelecer a exclusividade temporaria sobre o
conhecimento, impondo limite a sua comercializagdo, concedendo Ihe valor
de troca e solicitacdo de autorizacdo prévia para fins comerciais, apoiados
numa relagdo contratual entre as partes da contratacédo. Portanto, o contrato
contratual é o instrumento para o estabelecimento das condi¢cdes da
exploracéo do conhecimento protegido.
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Silva et al. (2021) colaciona em sua cartilha que:

A patente é um instrumento de propriedade industrial, que visa proteger a
invencdo ou aperfeicoamento técnico do invento no mercado. Este
instrumento pode proteger o diferencial competitivo do agente econdmico que
busca a inovagdo tecnol6gica ao utilizar sua capacidade inventiva para
desenvolver novos produtos ou processos. Para os micros e pequenos
empresarios que desejem ofertar novos produtos ou processos ao mercado,
este instrumento pode ser de vital importancia para proteger a tecnologia do
seu negocio. Contudo, a protecdo conferida pela patente apresenta requisitos
para que a solicitacdo seja exitosa e 0 agente econdmico obtenha a
concessdo, 0s quais serdo brevemente apresentados nesta cartilha. As
vezes, por falta do entendimento sobre o funcionamento do sistema de
propriedade industrial, os agentes econdmicos podem nao lograr éxito na
obtencédo da dita protecéo.

No entanto, de nada adiante se esse pequeno empreendedor ndo possui o
conhecimento suficiente para solicitaressa protecao ou gerir a propriedade intelectual.
Esse € umdos maiores desafios dos operadores da Pl, fazer com que o conhecimento
assertivo chegue até esses pequenos empreendedores.

5.1.4 IndicacGes Geograficas

As indica¢Bes geograficas (IG) podem ser entendidas, segundo o manual de
IG do INPI, como aquelas que distinguem a origem geografica de um produto ou
servigo. A lei n°® 9279/96 dispbe no artigo 177 e 178 que:

Art. 177. Considera-se indicagdo de procedéncia o nome geografico de pais,
cidade, regido ou localidade de seu territdrio, que se tenha tornado conhecido

como centro de extracdo, producédo ou fabricacdo de determinado produto ou
de prestacéo de determinado servico.

Art. 178. Considera-se denominagdo de origem o nome geografico de pais,
cidade, regido ou localidade de seu territorio, que designe produto ou servico
cujas qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente
ao meio geografico, incluidos fatores naturais e humanos.

Logo as IGs possuem duas espécies, as indicacdes de procedéncia e as
denominacdes de origem. As IndicacOes de procedéncia se referem ao nome
caracteristico que se tornou extremamente conhecido por determinado servi¢co ou
produto, como por exemplo a Cachoeiro de Itapemirim, que ficou conhecido pela

extracdo e beneficiamento do marmore.
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Ja as denominacfesde origem sdo aquelas que representam as caracteristicas
de uma regido geogréafica, influenciadas pelos fatores naturais e humanos
pertencentes a um servico ou produto que o diferencie pelas suas qualidades. Como

por exemplo podemos citar os camardes da costa negra.

Ademais um exemplo que possuem as duas classificacdes sdo os vales dos
vinhedos, sendo em 2002 o reconhecimento de Indica¢cao de Procedénciae em 2012
recebeu o reconhecimento de Denominacao de Origem, bem assim disposto por
Fabris (2019). Correa et. al (2013) aborda que a regido do vale dos vinhedos apds
conseguir as certificacdes do INPI, atraiu diversos turistas e muitos investidores para

aregiao.

As indicacfes geograficas podemos destacar como um grande parametro para
desenvolvimento e crescimento de pequenos empreendedores da regiao, tendo em
vista que o reconhecimento através do depdsito da propriedade intelectual gera um
grande atrativo turistico, favorecendo o crescimento econémicoda regido. No entanto,
0 conhecimento sobre as certificagbes e o0 adequado deposito desse tipo de

propriedade intelectual ainda é pouco disseminado para esses pequenos

empreendedores, sendo um dos fatores basicos de disseminagéo.
5.1.5 A Propriedade Intelectual e a Inovagao

Para Schumpeter (1982), o desenvolvimento econémico néo se explica pelo
crescimento, mas por contado processo de mudanca espontanea e descontinua, e
€ nesta conjuntura em que se apresenta a inovagdo como resultado de novas

combinacoes.

Importante destacar que as ideias novas e criativas ndo possuem valor em si.
Portanto, elas precisam ser desenvolvidas, transformadas em produtos, processos ou

servicos que possam ser comercializados. Para isso sd0 necessarios investimentos.

Assim, uma empresa de sucesso € aqguela que consegue produzir algo novo,
criativo, ou que solucione algum problema que ainda néo foi resolvido, transformando

a propriedade intelectual em riqueza.

‘Empresas ndo compram nem investem apenas em ‘“ideias”, e sim no seu
potencial de se transformarem em produtos que sejam economicamente
viaveis e tenham relevancia para o mercado.” (Jungmann, Diana de Mello,
2010).
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Peters (2004), dispbe que a combinacdo entre 0 mercado e as necessidades
sociais e a tecnologiae o conhecimento sdo fatores fundamentais para a inovacgao,
ou seja, muitas vezes 0 crescimento econémico de uma regido esta atrelado a
inovacgao, tendo em vista as demandas sociais.

Drucker (2002) sugere que com o surgimento da economia empreendedora
se enquadraem um evento cultural e psicoldgico, além de econémico e tecnoldgico,

em que as oportunidades alcancadas sejam objetos de inovacgéao.

Segundo ressalta Mason (2017):

O argumento de Drucker, repousa na premissade que os velhos fatores de
producao — terra, trabalho e capital — tornaram-se secundarios em relagcéo
a informacdo. [...] Drucker observou o capitalismo rico de informacéo, dos
anos de 1980, e imaginou em tracos amplos a economia de rede que
emergiria nos vinte anos seguintes.

Em relagc&o a inovacgao, Kimura (2008) em artigo publicado, dispde que:

A inovacdo é um importante ativo intangivel. Ele gera vantagens competitivas
sustentaveis que permitem erguer barreiras contra algumas das ameacas
competitivas. Um exemplo tipico é o caso da indlstria farmacéutica, na qual
as patentes de novos medicamentos criam uma espécie de monopdlio
provis@rio e impedem a a¢do dos concorrentes. Assim, a capacidade de
inovacdo propicia vantagens competitivas sustentaveis que potencializam a
criagdo de valor das empresas.

A PI, como ja bem-conceituada acima, e partindo dos conceitos de Peters
(2004), trata sobre as protecdes das producdes intelectuais desenvolvidas pelos
seres humanos e que sdo passiveis de comercializacdo, com uma garantia e
segurancade desenvolvimentono mercado. Assim, pode gerar beneficios para toda
a sociedade, pois estimula as atividades criativas e a inovacao, como disposto pela
Confederacdo Nacional das Industrias — CNI (2017).

Sendo assim, entende-se que a Pl esta interligada com a inovacgéo e a
apropriagao pelos criadores de todos os direitos do intelecto humano, e que
envolvem a Ciéncia, Indastria, Literatura e Artes, conforme disposto pela

Confederacao Nacional das Industrias — CNI (2017).

Nesse sentido, ao dispor sobre a inovagdo como objeto propulsor da

economia, ndo podemos deixar de abordar a protecdo dos ativos de PI, pois néo
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adianta obter algo inovador e ndo proteger esse ativo para geracéo de riguezas nos

negocios. Desse modo, fazendo com que a Pl seja essencialmente e totalmente interligada

com a vida empresarial.

52 USO DA PROPRIEDADE INTELECTUAL POR PEQUENOS
EMPREENDEDORES

No mundo empresarial, como disposto por Mello (2010), os conhecimentos,
sao transformados em propriedade privada, de forma intangivel, sdo chamados de
bens imateriais, protegidas por lei, podendo ser comercializadas, gerando ativos de

negdcios para 0 empresario.

Esses ativos de negdcios, como por exemplo as marcas, patentes, desenhos
industriais, indicagcdes geograficas, sdo protegidos através do Instituto Nacional de
Propriedade Industrial (INPI). O INPI é uma autarquia federal responsavel por
proteger os ativos da Propriedade Industrial, uma ramificagdo da propriedade
intelectual como ja abordado em tépico anterior.

Outros ativos como os direitos autorais sédo protegidos através de outros
orgaos, como podemos observar na tabela abaixo disponibilizada por Jungmann,
2010:

Tabela 1 - Tabela de instituigbes responsaveis por registro autoral no Brasil

CRIACOES INSTITUICOES RESPONSAVEIS

Livros e textos Biblioteca Nacional

Obras artisticas Escola de Belas Artes

Filmes Agéncia Nacional de Cinema

Partituras de musicas Escola de musica e Biblioteca Nacional

Plantas arquitetdnicas Conselho Regional de Engenharia e
Arquitetura — Unidade da Federacéo
(CREA-UF)

Programas de Computador INPI

Fonte: O caminho da inovagdo — Jungmann, 2010.
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A disseminacéo dos conhecimentos e protegao da propriedade intelectual séo
fundamentais para que as empresas e os individuos resguardem suas marcas,
invencodes, criagdes, obras artisticas ou literarias e que com isso possam obter

retorno financeiro a partir da comercializagao desses ativos.

Além disso, para a economia do conhecimento, a propriedade intelectual
devidamente protegida de forma legal € um importante ativo para a competitividade

das empresas que desejam comercializar e otimizar o valor desses bens (Jungmann,
2015).

Para que as empresas possam atingir seus objetivos de sairem a frente de
outras em relagao a competitividade no mercado, elas devem planejarseus negocios
estrategicamente, protegendo as inovagdes atuais e futuras para que gerem valor

para capacidade inovadora de suas empresas.

Essa forma de protecdo tem como finalidade favorecer o comércio nacional e
internacional, estimular novos métodos de producédo, aumentar a produtividade dos

negoécios, melhorar a qualidade de vida, gerar riquezas, propagar a criacdo, melhorar
a ciéncia e tecnologia, bem como o mundo das artes e literatura.

Abaixo, podemos destacar a quantidade de depdsito desses ativos de Pl junto
ao INPI, com dados até fevereiro de 2022. O que € interessante de se verificar é
como essa quantidade vem evoluindo ao longo dos anos, especialmente na

apropriacao das marcas.

Bem assim dispostos pelo INPI através do boletim mensal de propriedade

industrial de 2022, vejamos na Tabela 2 abaixo:

Tabela 2 — Quantidade geral de ativos de Pl depositados por ano.
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DESENHOS

PROGRAMAS DE

TOPOGRARA DE

Periodo PATENTES MARCAS INDUSTRIAS COMPUTADOR CONTRATOS % CIRCUITOS
INTEGRADOS

Anual
2013 34.050 163.422) 6.847| 1.508| 1.725] ] 4
2014 33182 157016 6.590 1.609) 1.710| 12 1
2015 33.043 158.709) 6.039 1.616) 1.400| 12 3
2016 3.020 166,368, 6.027] 1.802) 1.027] 5 9
2017 ZB_6ET 186,103 6.000 1.692) 1.166 10 3
2018 27551 204.419 6111 251 1.207| T 3
2013 28318 245197 6.433] 3.049| 1.185] 18] 3
2020 7.0 293.502 6.263] 2,599 1.045] 17| 2
2021 26.921 386.845 E711 3.259) 1.135] 9 0
Acumulado no ano 3833 60610 538| 441 210| 1 1
Janein/2022 1871 28,084 482 i78 121 0 0
Fevereiro/2022 1.962 3.618 518 263 1 1
(Comparagio més a més
Fewersinn/2021 2007 T BE 488 204 T3 1 i}
| Janeimn/2022 1871 28,054 482 i78 121 0 0
(Var. % Few2022 | Few2021 2.2 14,2 10,7 28,9 3 0,0
Var. % Few2022/ Jan/2022 4.9 9,0 7.1 AT 8 -26.4|
(Acumulado no ano
Jan-Few 2022 (A) 3.833 80.610 ooa 441 210 1 1
Jan-Few2021 (B) 3.855] 52.058 885 245 144 2 0
Var. % (AN(B) 0,6 16,4 154 7. 45,8 -50,0
(Acumulado de doze meses
Marf2021 - Fen2022 (C) 26200 305.307| 6.844 3.355] 1.201 a 1
Mar/2020 - Feu2021 (O 28,782 307422 6.264 2 882 1.033 17 2
Var. % (C¥(D) 0,4) 28,6 9,3 12,5 16,3 -52.9

Fomte: INP| ! AECON

Fonte: Boletim

mensal de propriedade industrial de 2022 disposto pelo Instituto Nacional de
Propriedade Industrial.
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(Fevereiro/2016 - Fevereiro/2022)
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Figura 4 — Grafico da quantidade geral de ativos de Pl depositados por ano.
Fonte: Boletim mensal de propriedade industrial de 2022.

Em relacdo ao municipio a ser estudado, Pacatuba, foi detectado através de

dados disponibilizados pelo site do INPI, que dos anos de 2000 a 2019, foram
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registradas 92 (noventa e duas) marcas, 2 (dois) desenhos industriais, e depositadas

2 (duas) patentes de invencdo. Quanto aos demais ativos de PIl, ndo foram

detectados depdsitos correspondentes no municipio de Pacatuba.

Um ponto a ser discutido € como a Pl vem sendo utilizada por pequenos

empreendedores. Segundo dados disponibilizados pelo INPI, pode se observar que

a maior parte de depdsitos de ativos de PI, no ano de 2022 até o més de abril, sdo

de pequenos empreendedores ou através de pessoas fisicas, vejamos abaixo na

tabela:

Tabela 3 — Total de depdsitos por tipo de protegdo e origem e natureza juridica do

depositante residente

Contratos
de
tecnologia

Desen
hos
indust
riais

Indicag
oes
geograf
icas

Marcas

Patentes

Progra

mas de

comput
ador

Topografia
sde
circuitos
integrados

Total geral

PESSOA
FiSICA

394

23.212

730

192

1

24.534

PESSOA
JURIDICA

201

813

58.452

764

532

60.762

Associag
docom
intuito nao
econdmico

1.006

1.019

Empres
a Simples
de
Inovagao -
Inova
Simples

68

72

Socieda
de com
intuito ndo
econdmico

216

21

244

Coopera
tiva assim
definida
em lei

190

190

Instituic
dode
Ensino e
Pesquisa

17

196

217

169

603

Orgio
Publico

64

80

Microe
mpreende

28

10.132

29

10

10.200
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dor
Individual
— MEI

Microe
mpresa
assim
definida
em lei 3 261 - 23.107 | 152 69 - 23.592

Empres
ade
Pequeno
Porte
assim
definidas
em lei 3 143 - 7.646 53 29 - 7.874

Pessoa
Juridica 189 360 - 15.827 | 293 219 - 16.888

Total
Geral 206 1.207 |- 81.664 | 1.494 724 1 85.296

Fonte: Instituto Nacional Da Propriedade Industrial (INPI).

Assim, verificando os dados acima, o que se conclui € que as pequenas
empresas, como microempreendedores individuais, microempresas, empresas de
pequeno porte e pessoas fisicas estdo buscando prote¢cdo para as suas marcas €
tecnologias. Contudo, quando comparado o volume de registros e depdsitos com o

numero de empresas em funcionamento vemos que o nivel de uso do sistema de Pl

€ baixo.

5.3 -EMPREENDEDORISMO

O empreendedorismo sempre esteve presente na sociedade, tanto € assim
que diversos socibélogos e economistas discutem a respeito de como se dava o

empreendedorismo ao longo dos anos.

O economista e cientista politico Schumpeter (1939) entendia que o
empreendedoré aquele que exerce umpapel de lideranca, e traca uma caracteristica
criativa. Esse economista postulou a ocorrénciade “inovacéo e ondasde adaptagao”
decorrentes da atuacdo empreendedorae trazendo sempre aspectos inovadores. Na

realidade, esse economista ndo via o empreendedor como aquele que traria um
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equilibrio para o0 mercado, mas sim aquele em que traria o desequilibrio, justamente

por conta da inovagao.

Segundo McMullen e Shepherd (2006), o empreendedor pode ser definido,
também, como aquele que consegue identificar oportunidades em seus negocios
através de conhecimentos e explorar essas oportunidades de negocios gerando
inovacéo. Ademais, segundo Reinaldo (2012) em seu artigo dispde a respeito de
duas correntes sobre o empreendedorismo, a primeira se trata de uma associada a
inovacao e uma segunda corrente é tratada o empreendedor como aquele intuitivo e

criativo.

Nassif et al. (2014) cita em seu texto que o economista Cantillon afirmava que
0os empreendedores procuravam sempre aplicar mudancas no mercado com a
finalidade de obter lucros, ou seja, 0 empreendedor deveria apresentar contextos
gue saissem da zona de conforto para que o mercado em si, pudesse evoluir, em
outras palavras: “pensar fora da caixa”. Além disso, Nassif et al. (2014) menciona
também em seu texto que alguns economistas alemées como Hans Von Mangoldt,
Frieddrich Hermann e J. H. Von Thunen, apresentavam o empreendedor como

aguele que é inovador, alguém que assume riscos.

Bem assim, Nassif et al. (2014) em seu texto “Documentos e Debates: Réplica

— Empreendedores”, dispde:

“O empreendedor caracteriza-se como alguém que identificaoportunidades
(Shane & Venkataraman, 2000). E o acumulo de conhecimentos e a
motivacdo para a criagdo de valor que capacita os individuos a explorarem
oportunidades e a tornarem-se empreendedores (McMullen & Shepherd,
2006). Habilidades e motivac8es estédo associadas com a criagdo devalores
(Julien, 2010).”

De acordo com os conceitos acima dispostos, podemos destacar entdo que
os empreendedores sdo aqueles que identificam oportunidades, tracando metas
inovadoras e possuindo uma boa rede de relacionamentos. Assim, podemos
entender que o empreendedorismo estd totalmente interligado a inovacéo, além
disso ndo podemos falar sobre empreendedorismo sem dispor sobre a propriedade

intelectual.

No entanto, uma grande pauta a ser abordada € sobre como o crescimento

do empreendedorismo vem sendo efetuado, se € por oportunidades, visando algum
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negocio e alavancando no sentido de realmente ter detectado algo diferente no

mercado ou se por necessidade, como abordaremos a seguir.

5.3.1 Empreendedorismo por oportunidade x empreendedorismo por

necessidade

Partindo dos conceitos acima dispostos sobre empreendedorismo, devemos
analisar alguns pontos.

Primeiramente, cabe dispor que o empreendedor muitas vezes se vé diante
de uma necessidade, assim passa a desenvolver alguma atividade econdmica
autdbnoma para obter alguma lucratividade de imediato para seu préprio sustento,

logo estamos diante de um empreendedorismo por necessidade.

Bem assim, dispde no artigo Analise das Dimensbes de Empreendedorismo

Sustentavel em Micro, Pequenas e Médias Industrias no Ceara (2012):

‘(i) Empreendedorismo de necessidade — o empreendedor inicia suas
atividades por falta de opgao (desemprego) e cria uma empresa com pouco
ou nenhum planejamento diante de uma necessidade. Esses negdcios
costumam ser informais e fracassam rapidamente, ndo contribuindo com o
desenvolvimento econdmico e agravando as estatisticas de criacédo e
mortalidade de negécios. Esse tipo de empreendedorismo € mais comum
em paises em desenvolvimento.”

Logo o ponto que se analisa é que geralmente os pequenos empreendedores
comegam a empreender por alguma necessidade pessoal e ndao por simplesmente

querer aplicar e desenvolver algum tipo de inovagéo.

Alias, muitas vezes essas pessoas que abrem seus negocios ndo sabem nem
dos seus direitos acerca de uma prote¢cao de uma marca ou de uma patente, ou até
mesmo da produ¢ao de um artesanato especifico produzido em uma determina
regiao. Além disso, pode-se falar de outras caréncias de conhecimentos que esses
empreendedores podem ter, como técnicas de vendas, questées contabeis e analise

de mercado.

Sendo assim, esses empreendimentos por necessidade, por diversas vezes,

podem nao ser duradouros.

Ademais, o que pode ser destacado € que com a pandemia do COVID-19
ocasionada entre os anos de 2020 e 2021 muitas empresas foram fechadas,
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conforme dados disponibilizados pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE), os indices de desocupacédo no ano de 2020 ocasionado pela pandemia

chegou no Estado do Ceara a 13,2% conforme relatado por Barros (2021).

O que se observa é que com a pandemia, muitas empresas foram abertas
com o intuito de empreender diante de uma necessidade, pois muitas pessoas
ficaram desempregadas e necessitavam comecgar algo para atender as suas
necessidades basicas, como afirmado por Nalin (2022) apds analises realizadas em

pesquisas divulgadas pelo IBGE.

Quanto ao empreendedorismo por oportunidade, define-se como aquele
relacionado a percep¢cao de uma oportunidade de mercado. Desse modo, o
empreendedor produz estratégias para que possa executar todo o processamento
de abertura de seus negdécios. Bem assim disposto no artigo Analise das Dimensoes
de Empreendedorismo Sustentavel em Micro, Pequenas e Médias Industrias no
Ceara (2012):

(i) Empreendedorismo de Oportunidade — o empreendedor percebe uma
oportunidade de neg6cio no mercado e cria uma empresa com
planejamento prévio e objetivos claros para melhorar sua condigdo de vida.
Esse tipo de empreendimento promove o desenvolvimento econémico
através do crescimento da organizagado e da geragao de lucro, empregos e
riqueza;

Um caso interessante e que se tornou de sucesso, e que se iniciou como um
empreendedorismo por necessidade é o da marca “PARDAL”, e que hoje possui mais
de 30 marcas registradas junto ao INPI. Segundo a reportagem do Jornal “O Povo”
por Carol Kossling (2022), a empresaria Joselma Oliveira iniciou a sua produgéao de
picolé no interior da sua casa para ajudar as despesas de casa, com uma venda de

30 picolés e que hoje produz mais de 40 mil picolés diarios e 8 mil litros de sorvetes.

O Global Entrepreneurship Monitor (GEM) é composto por um consércio de
equipes de pesquisadores voltados para area do empreendedorismo e estédo
vinculados a renomadas instituicdes académicas e de pesquisa de mais de 100
paises. Ademais, o GEM disponibilizou uma figura com o que considera o
empreendedor inicial até quando esta com uma maturidade:
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Fonte: GEM 20192

Figura 5 — Esquema de maturagdo da atividade empreendedora.

Verificando os dados dispostos pelo GEM em parceria com o Instituto
Brasileiro de Qualidade e Produtividade (IBPQ), de 2019 para 2020 houve um
crescimento do empreendedorismo por oportunidades em 75% no Brasil. No entanto,
€ importante considerarque em 2020 houve uma pandemia, e que a taxa de abertura

de empresas evoluiu segundo dados do IGBE, mas muitas por necessidade.

Ainda considerando-se os dados obtidos pela GEM 2019, o Brasil atingiu a
segunda maior taxa de empreendedorismo nos ultimos anos. Os dados mostram que
em 2019 23,3% da populagéo adulta estava a frente de algum negécio ou envolvido
na criacdo de um outro negoécio. Enquanto em 2002, apenas 13,5% da populagéo
adulta fazia parte do empreendedorismo inicial, chamado de TEA que significa do

inglés “Total Early - Stage Entrepreneurial Activity”.

De acordo com as pesquisas realizadas pela GEM 2019, alguns fatores foram

cruciais para esse aumento:

1. A recuperagdo da economia brasileira, em 2019, ja que o pais estava
vivendo um aumento gradual do consumo incentivado pela baixa inflagao,
redugado da taxa basica de juros (Selic) e utilizagao dos valores sacados das
contas do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo (FGTS); e 2. A melhora
do ambiente dos negdcios, no pais, devido a mudangas recentes na
legislagao brasileira, como por exemplo: (a) operacionalizagdo da reforma
trabalhista, em vigéncia desde novembro de 2017, que trouxe maior
flexibilidade aos contratos de trabalho, permitindo customizacgdes favoraveis
a empregados e empregadores; (b) aprovagdo da reforma da previdéncia,
em 2019, com a qual espera-se uma reducdo dos gastos publicos,
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melhorando a confianga dos empresarios e liberando recursos para
investimentos; (c) aprovagao da medida proviséria da liberdade econémica
com o objetivo de reduzir a burocracia e facilitar a abertura de empresas,
principalmente das micro e pequenas. Dentre as mudangas que
contribuiram para tal melhoria, estdo a ndo exigéncia do alvara de
funcionamento para atividades de baixo risco, como é o caso da maioria dos
pequenos comeércios, a simplificagdo do sistema de escrituragao digital de
obrigagbes fiscais, previdenciarias e trabalhistas, e a criagdo da figura do
abuso regulatério, para impedir que o poder publico edite regras que afetem
a “exploragcédo da atividade econémica” ou prejudiquem a concorréncia.

A taxa do empreendedorismo teve um aumento de 1,2 ponto percentual e

passou para 8,7% da populagdo adulta em 2020 e para 9,9%, em 2021, segundo

pesquisas realizadas pelo IBQP.

O GEM em pesquisas no ano de 2021 disponibilizou dados que demonstram

que o numero de pessoas que estdo mais interessadas em fazer uma maior

diferengca no mundo aumentou mais do que o das que querem ganhar a vida porque
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Fonte: GEM 2021.

Figura 6 — Percentual de motivacdo para comegar um novo negdcio.
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Outros dados relevantes, tendo em conta a realidade local, sdo os
disponibilizados pela Junta Comercial do Estado do Ceara (JUCEC), que mostram
que existem 666.590 empresas ativas, dessas, 398.365 sao microempreendedores

individuais.Desse modo, o que se calculaé que mais da metade de empresas ativas
sao de pequenos empreendedores.

Ja em relagdo ao municipio de Pacatuba, hoje se tem 4.855 empresas ativas,

das quais 3.438 sao Microempreendedores Individuais, segundo dados da JUCEC,

o que também demonstra a predominancia de pequenos empreendimentos.
5.3.1.1 Estimulo ao empreendedorismo

Como discutido anteriormente, a inovagdo e o empreendedorismo sao

capazes de criar valores econdmico que podem ser apropriados pela sociedade.

Desse modo, varios municipios tém programas de estimulo ao
empreendedorismo. Nesse contexto, € importante destacar que o municipio de
Pacatuba também possui acdes nesse sentido, bem assim apresentado através do
site da Prefeitura de Pacatuba. A Secretaria de Desenvolvimento Econdmico de
Pacatuba, por exemplo, vem realizando diversos cursos e ministracdes de palestras
sobre temas que auxilie os empreendedores da regido a buscarem conhecimentos
importantes para o crescimento de suas empresas e possam se desenvolver, e a
nao realizar apenas um empreendedorismo por necessidade, mas que visem
diferentes oportunidades e melhor se estruturem, podendo ser verificado através do

site da Prefeitura de Pacatuba.

Como por exemplo a semana do MEI, cursos de capacitagdo sobre controle
financeiro, workshop sobre empreendedorismo, marketing digital, curso sobre
aumento de vendas com criatividade, técnicas de vendas para pequenos negdcios,

consultorias de marketing através de uma parceria da Prefeitura de Pacatuba junto
ao SEBRAE.

Dentro dessas agdes a Secretaria solicitou a ministracdo de um curso sobre
noc¢des basicas da Propriedade Intelectual, para que os pequenos empreendedores
da regido e até mesmo os profissionais informais despertem para evolucédo e

aplicabilidade em seus negdcios.
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5.4 - ECONOMIA LOCAL

5.4.1 — Economia Cearense

Primeiramente cabe abordar que a economia de uma regido se da pelo

resultado a soma da producdo advinda de diferentes setores, entre eles a
agropecuaria, a industria e os servigos.

O montante de valor da produgdo econdmica resultante de todos os bens e
servigos finais produzidos por um pais, estado ou cidade, geralmente em um ano é

definido como Produto Interno Bruto (PIB), conforme disposto no sitio do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2023).

Partindo desse pressuposto, € importante levar em consideragéo a economia
cearense obteve um crescimento do PIB de 3,38% nos 1° e 2° trimestres do ano de
2022, segundo dados do Instituto de Pesquisa e Estratégia Econémica do Ceara
(IPECE, 2022).

Um dos setores que mais cresce no Estado do Ceara é o da agropecuaria que
registrou um crescimento de 6,08%, quando comparado ao segundo trimestre de
2021, segundo dados do IPECE (2022). Outros setores que obtiveram crescimento
foi o de servigos de 3,75% comparado com o mesmo periodo. Quanto ao setor da
Industria, este apresentou um recuo de 1,61%, levando em consideragdo 0 mesmo

periodo de 2021, de acordo com os dados do IPECE.

Vejamos a figura abaixo por setores da economia cearense disposto na tabela
abaixo, segundo o IPECE 2022:

Tabela 4 — Tabela expositora de taxas de crescimento do PIB no Ceara
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Tabela 3 - Taxas de crescimento do PIB (%). por setores e atividades. do segundo
trimestre de 2022, em relagdo ao mesmo periodo do ano anterior™
2°T21 3°T21 4°T21 1°T212 2°T22 Acumulado 2022

Agropecuaria -0,60 -8.06 -0,55 -0,95 608 4,72
Industria 47.47 85.41 0,31 -8.64 -1.61 -5.21
Extrativa Mineral 8,87 -1868 -1829 -3.80 -2,92 -3.35
Transformacio 62,35 -433 -1069 -14.08 -0.78 -7.61
Construgio Civil 37.47 6,41 12,12 1540 4 84 10.00
Eletricidade. Gas e f%.glm (SIUP) 37,32 4933 12,01 -2232 -14.44 -18.74
Servicos 15,77 5,35 4,18 4,45 3,75 4,29
Comércio 38,32 1.09 2,05 9.58 3,50 6,39
Alojamento e Alimentagio -4.11 1.26 264 1256 2436 18.28
Transportes 21,96 14.16 10,85 11.22 15.06 13.21
Intermediacio Financeira 18.49 474 3.32 1.54 3.15 2.58
Admimistragio Pablica 6,96 8.49 6,65 1.47 -0.71 0,71
Outros Servigos 0.36 3.13 2,29 8.90 13.40 11.13
Valor Adicionado (VA) 18.27 4,78 3.38 177 3,20 2,72
PIB 18.14 4.85 3.44 1.96 3.38 2.89

Fonte: [PECE e IBGE.
(*) Ceara e Brasil: Os dados sio preliminares e podem sofrer alteragdes quando forem divulgados os
dados definitivos

Fonte: Jungmann, 2010.

Partindo dos dados dispostos acima, e diante do cenario que a economia
cearense se encontra, devemos levar em consideragdo algumas analises.

Segundo dados do IPECE, em relagao a economia cearense, apresentou um
crescimento em 2022, bem abaixo do PIB do Brasil. O setor que obteve um maior
destaque foi o do agropecuario, como abordamos acima, logo em seguida o de
servigos, no que tange a atividades de administracdo publica e alimentagdo. No
entanto, a industria cearense apresentou um destaque negativo. Isso pode ter tido
um impacto na Regidao Metropolitana de Fortaleza, na qual se encontra Pacatuba,

pois essa regido concentra boa parte do setor industrial cearense.

5.4.2 Municipio de Pacatuba

Pacatuba é um municipio que fica na Regido Metropolitana de Fortaleza no
estado do Ceara. Possui populagao estimada de 85.647 habitante, segundo dados
do IBGE disponibilizados até 01.07.2021. Um interessante dado populacional, é a
observagao de crescimento da populagao rural que aumentou 8,13 % positivamente

nos ultimos anos, segundo dados do IPECEDATA.

7

Dentro dessa populacéo, € interessante abordar que segundo dados do
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IPECEDATAaté o ano de 2021, apenas 6.715 pessoas exerciam trabalhos dentro da
formalidade.

Ademais, € importante frisar que atualmente o municipio possui 4.855
empresas ativas, das quais 3.438 sao Microempreendedores Individuais, segundo
dados da JUCEC, com a predominadncia de pequenos empreendimentos. O
segmento que possui a maior quantidade de industrias e comércio € o do ramo do
vestuario e logo em seguida o de alimentos, segundo dados do IPECEDATA até o
ano de 2021.

Algumas empresas grandes que podemos destacar do municipio de
Pacatuba, é a Heineken, a Zanotti elasticos, uma empresa do ramo téxtil fabricante
de fitas elasticas e a fabrica da LUPO.

Esta ultima é interessante abordar, pois segundo Ramos (2022), fora
verificado que a cidade de Pacatuba possui um nicho de empreendedores carentes
que necessitam do apoio de grandes empresas como gerador de oportunidades de
negocios. Além disso a LUPO disponibilizou um projeto de “Treinamento de Costura”
que tem uma participagdo grande composta por mulheres com faixa etaria entre 20
e 40 anos para treinar sobre corte, costura e consequentemente trabalhar na
industria.

O PIB de Pacatuba foi calculado em R$ 1.104.197,00, sendo a maior
participagdo do ramo de servigos com quase 70 % desse valor, segundo dados do
IPECEDATA até o ano de 2020.

Segundo os dados estatisticos disposto por “Caravela Dados Estatisticos” de
Pacatuba, o municipio possui grande relevancia e se destaca pela regularidade das
vendas no ano e por dispor de novas oportunidades de negocios. No entanto, o que
preocupa € o baixo potencial de consumo e o desempenho econémico que deve ter
bastante atencgao.

Ademais, como verificado através das redes sociais, como instagram e site da
prefeitura verificamos que os cursos propostos pela Secretaria de Desenvolvimento
Econbémico apresentam iniciativas para a qualificacdo da mao de obra e melhoria
econdmica da regido. Entre essas agdes estdo a realizagdo de feiras para os

empreendedores da regido, bem como cursos de capacitagao que envolvem desde
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a abertura de empresa, ao gerenciamento de seus negdcios, controle financeiro,

gestao de marketing.

Com esse viés econdmico para melhoria da regido e gerar uma melhor
desenvoltura econbmica, € importante trazer os aspectos inovadores para os
empreendedores. Pois, diante de uma analise disposta pela Secretaria de
Desenvolvimento Econémico de Pacatuba, muitos empreendedores comegam a
empreender por necessidade e poucos visando oportunidades de mercado, em se
tratando de microempreendedores individuais e aqueles que aindanem possuem um
CNPJ aberto.

Dessa forma, visando uma propagacéao dos conceitos inovadores e dispondo
sobre os conceitos que norteiam a Propriedade Intelectual, fora proposto pela
Secretaria de Desenvolvimento Econémico da regido de Pacatuba a ministragao de
um curso sobre os conceitos basicos da propriedade intelectual, para que seja levado

0 conhecimento sobre 0 assunto e possa ser largamente disseminado na regiao.

Ademais, ao longo do curso foram colhidos dados para serem analisados em
como essa regidao tem obtido conhecimento acerca da Propriedade Intelectual e se

estdo desempenhando esses conceitos de forma pratica.

Portanto, o estudo que apresentado é se de fato os pequenos
empreendedores possuem conhecimentos de potenciais inovativos de protecédo de

Propriedade Intelectual, e avaliar se estao protegendo seus os ativos.

5.5 IMPACTO DE PROGRAMAS EDUCATIVOS NO USO DA PROPRIEDADE
INTELECTUAL

Na cartilha para micro e pequenas empresas pela Confederagdo Nacional das
Industrias (2017) dispbde que a propriedade intelectual apos o periodo de protegéo
seja disseminada o conhecimento para a sociedade, contribuindo para um maior
desenvolvimento.

Nesse sentido, podemos destacar entdo que um dos principais pilares que
envolvem a Propriedade Intelectual e a economia moderna € o conhecimento, em

que envolvem a aplicagao de informacdes e desses conhecimentos de forma pratica
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(Innovations derive from knowledge-based activities that involve the practical
application of existing or newly developed information and knowledge), de acordo
com o Manual de Oslo, 2018. E é neste cenario que despontam novas oportunidades
de negocios, onde o aplicador do conhecimento tem papel relevante na maneira de

se produzir riquezas.

De acordo com Jungmann (2010), a tecnologia e o conhecimento sao de
grande importancia para promoc¢ao do desenvolvimento econémico a nivel mundial. E
partindo dessa premissa, a inovagao quando adequadamente estimulada contribui
para o processo de geracao de riquezas e consequentemente uma melhor qualidade

de vida da populacgéao.

Para que a inovacao possa ser explorada por seus criadores de forma mais
eficaz, € importantissimo o conhecimento sobre a apropriacdo dos ativos de PI
associados. Considerando-se que nado existe qualquer formacédo dentro do ensino
fundamental e médio — e mesmo superior — sobre esse assunto,devem ser fornecidos
programas educativos voltados para inovacdo. Nesse sentido, diversas acdes que
almejam disseminar conhecimentos em Pl, bem como a cultura de apropriacao de

ativos intangiveis tém sido executadas nas ultimas décadas.

E importante considerar que em 1998 surgiu a Academia Mundial da
Propriedade Intelectual (OMPI), foi a primeira academia onde se falava em
propriedade intelectual como tema fundamental, justamente para atender as

demandas de conhecimento nessa seara.

No contexto brasileiro, o Instituto Nacional de Propriedade Intelectual (INPI)
dispde de uma academia, criada em 2008, onde disponibiliza diversos cursos, através
do seu site, como um geral sobre todos os ativos de Pl e como proteger essas
tecnologias inovadoras, e outros mais especificos para diversas areas, como
profissionais do marketing por exemplo. As academias, oferecem também

treinamentos, capacitacao para gestores e cursos de pés-graduacao.

Desde 2021, o INPI também disponibiliza de uma acéao estratégica chamado

“Pl nas Escolas” contando com grande apoio de mentores, e parceiros institucionais

para levar a propriedade intelectual ao publico infanto-juvenil, bem assim disposto
através do site do INPI.
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Na esfera do ensino superior, podemos destacar o esforco realizado pela
Associacao Férum Nacional de Gestores de Inovacéo e Transferénciade Tecnologia
(FORTEC), em conjunto com uma rede de Instituicdes Publicas de Ensino Superior,
com a criagdo do Programa de Poés-Graduacdo em Propriedade Intelectual e
Transferéncia de Tecnologia para a Inovacdo (PROFNIT). Este, ofertado através de
um curso de mestrado stricto sensu, realizado para capacitacdo a respeito de politicas
de propriedade intelectual, estimulo a protecao das criacdes, resultados de pesquisa

e desenvolvimento tecnoldgico, busca de anterioridades, processamento e
manutencéao dos titulos de Pl nas diversas areas do conhecimento.

O Mestrado Profissional é ministrado em todas as regides do Brasil. O contetdo
€ ministrado através de aulas presenciais,tendoa duracdo de 24 meses. Reconhecido
e aprovado pela Coordenacao de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior
(CAPES), recebeu nota 4 em sua avaliacdo. O PROFNIT atende as diretrizes do

Governo Federal de "situar o Brasil na vanguarda do conhecimento cientifico e
tecnolégico”, como disponibilizados através de seu sitio.

O Sistema S, através do Servico Nacional de Aprendizagem Industrial (SENAI)
e 0 Servico de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE), ofertam cursos
destinados para o conhecimento da Propriedade Intelectual. As aulas sdo ministradas
através do ensino a distancia (EAD), de forma gratuita e sem pré-requisitos. Existem
também diversos cursos ofertados pelo SENAI, quais sao: Propriedade Intelectual e
Competéncias Transversais Propriedade Intelectual. Ja o SEBRAE disponibiliza os

seguintes cursos “Patentes: tudo o que o empresario precisa saber” e “Propriedade
intelectual para Startups”.

Apesar de toda essa gama de cursos e acles estratégicas que os 6rgaos
propulsoresdisponibilizam, ainda existe uma grande parte da populagdoque néo sabe
0 que é propriedade intelectual e, portanto, desconhecema importancia e protecao
dos ativos de PI. Essa caréncia é ainda maior junto aos pequenos empreendedores e

ainda mais critica nos empreendedores por necessidade.

E importante destacar que o impacto que os conhecimentos em Pl geram é de
extrema relevancia, pois geram crescimento para uma regido. E aqui cabe citar um

exemplo claro de protecéo de Pl que gerou e gera uma grande demanda econdmica
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para uma regido, como o Vale dos Vinhedos que possui indicacdo geografica

concedida em 2002.

A partir dessa certificacdo a regido teve um propulsor impacto econdémico na

regido, como disponibilizado no proprio site do vale dos vinhedos, vejamos:

- Traz satisfacdo ao produtor, que vao seus produtos comercializados com a
Indicagdo Geografica que corresponde ao seu local de trabalho, valorizando
sua propriedade.
- Estimula investimentos na propria zona de produgcdo a novos plantios e
replantios, melhorias tecnolégicas no campo e na agroinddstria do vinho.
- Aumenta a participagdo do produtor no ciclo de comercializagdo dos
produtos e estimula a elevagdo do seu nivel técnico.
- Estimula a melhoria qualitativa dos produtos, j& que 0s mesmos séo
submetidos a controles de produgdo e de elaboragéo.
- Contribui para a preservacdo das caracteristicas e da tipicidade dos
produtos, que se constituem num patrimbénio de cada regido/pais.
- Possibilita incrementar atividades de enoturismo.

- Aumenta o valor agregado dos produtos e/ou gera maior facilidade de
colocagdo no mercado, pois ficam menos sujeitos a concorréncia com outros
de preco e qualidade inferiores.
- Melhora e torna mais estavel ademanda do produto, pois criauma confianca
no consumidor que, sob a etiqueta da Indicagcdo Geografica, sabe que vai

encontrar gualidade e caracteristicas regionais.
- Permite ao consumidor identificar perfeitamente o produto dentre outros,
inclusive de precos inferiores.

-Do ponto de vista da protecéo legal: oportuniza mecanismos legais contra
fraudes e usurpagdes, facilitando aac¢do contra o uso indevido da Indicagcéo

Geografica.

Além do vale dos vinhedos, outra regido que obteve indicacao geogréaficafoi o
Cearad com as Redes de Jaguaruanae o Camardo da Costa Negra. Logo ao que se
percebe com essas certificacdes é o crescimento do turismo naregido proporcionando

consequentemente o crescimento da regido.

Outro exemplo, sdo os designs moveleiros da regiao sul, que se destacam em
todo o territério brasileiro sobre as pegas inovadoras e diferenciadas no mercado,
como disposto no artigo de Abreu et. al (2001). Logo, ao que se percebe com essas
certificacbes, €é o0 crescimento do turismo na regido, proporcionando
consequentemente o crescimento da regido. Isso sdo alguns exemplos da utilizacdo
da Propriedade Intelectual através do conhecimento que se chegou até as pessoas

daquela regido.
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6 METODOLOGIA

A metodologia do presente trabalho foi composta por uma pesquisa de campo,
onde foi dado énfase a coleta e tratamento de dados qualitativos. Silva (2019)
descreveu sobre a capacitacao profissional para microempreendedores, através da
inovacdo, através de pesquisas quali-quanti em que houve o estudo e andlise de
livros, artigos cientificos, bases oficiais de dados estatisticos, manuais e guias que

abordassem o tema e a execucao pratica.

Neste trabalho optou-se por uma pesquisa em base de dados, priorizando-se
fontes oficiais do Governo Federal ou institui¢cdes ligadas a governanca do setor das
micro e pequenas empresas, como INPI, JUCEC, FORTEC, SEBRAE, GEM, IBPQ,
IPECE, e demais 6rgdos competentes.

A metodologia aplicada foi dividida em quatro etapas, onde podemos observar
abaixo:

Levantado
os dados de
nivel de
aplicacao e

Selecédo de
publico alvo, no
caso

Obtencao de
dados de Realizacao
nivel de de acdes

conhecimento de
em disseminag
propriedade ao
intelectual

microempreednde
dores e

empreendedores
informais

conhecimen
to em P.l em
seus
negocios.

Figura 7. Etapas de Metodologia.

6.1 SELECAO DO PUBLICO ALVO

O publico alvo foi selecionado pela Secretaria de Desenvolvimento Econémico
da Prefeitura de Pacatuba dentre o publico participante das “Feiras dos Pequenos
Empreendedores”. Nesse contexto, foi oferecido a esses pequenos empreendedores
e trabalhadores informais a ministracdo de um curso para que possam se capacitar e

entender um pouco mais sobre o empreendedorismo e PI.

Dessaforma, ndo houve uma especificidade de publicos,quanto a atividade ou
setor econdémico, tendo em vista que a Seceretaria de Desenvolvimento Econdmico
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enviou para todos os participantes da feira, um material de divulgagcdo com o local,
data e horario darealizacdo do curso, em que todos empreendedores de toda a regido
puderam participar. Houve aplicacdo de 1 (uma) edicdo do curso de noc¢des basicas,
com 25 participantes, e consequentemente as aplica¢des dos questionarios do Anexo

I no mesmo dia antes do inicio do curso e outro do Anexo Il apds dois meses da
ministracao do curso.

6.1.1 Obtencéo de dados
A obtencdo de dados de nivel de conhecimento de Pl foi realizada

anteriormente a aplicacdo do curso de conhecimentos basicos da propriedade
intelectual, mas no mesmo dia poucos minutos antes do inicio do curso.

Dessa forma, com uma abordagem qualitativa e apresentacao de estatisticas
descritiva, através de levantamento de dados primarios em uma amostragem por meio
de um questionario, conforme Apéndice | do presente trabalho, para obtencédo desses

niveis de conhecimento e uso e posterior para comparacao e avaliacao.

6.1.2 Realizagéo de A¢gbes de Disseminacao
Em umaterceira etapa, fora realizado um processo de capacitacdo por meio da
aplicacao de um curso dentro da programacgao dos eventos ofertados pela Secretaria

de Desenvolvimento Econémico da Prefeitura de Pacatuba voltados para os
pequenos empreendedores formalizados ou néo.

Assim, o desenvolvimento do projeto se deu através da aplicagdo de um curso
de formacao sobre os diversos aspectos da Pl, desde os conhecimentos mais
fundamentais até a abordagem de ativos, como marcas, patentes, desenhos
industriais, indicacbes geogréficas, direitos autorais, programas de computador e
transferéncia de tecnologiatendo em vista a aplicabilidade dos empreendedores em

seus negocios.

No Curso, foram utilizados materiais de power point, assim como uma apostila
com os principais aspectos da Propriedade Intelectual (Ementa no Apéndice lll).
Foram utilizados projetor e salas disponibilizadas pela Secretaria de Desenvolvimento

Econémicoda Prefeitura de Pacatuba. O curso foi realizado em meio periodo noinicio
do més de abril de 2023, em torno de 3 a 4 horas de aula expositiva.
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No Curso foi abordado os seguintes temas:

1. Nogdbes gerais sobre a Propriedade Intelectual

2. Por que é importante proteger a propriedade industrial?

3. Onde sao protegidos esses ativos?

4. Marcas

5. Patentes

6. Desenhos Industriais

N

. Indicagbes Geograficas

oo

. Direitos Autorais

Ao final do Curso, fora ministrado pelo SEBRAE uma pequena palestra sobre

empreendedorismo, no qual trouxe toda a importancia da abertura do CNPJ, sobre o
pagamento dos impostos, contribui¢des previdenciarias e regularizagdo da empresa.

6.2 LEVANTAMENTO DE DADOS DE NIiVEL DE APLICACAO E CONHECIMENTO
EM PI

Em uma quarta e dltima etapa, ap0s 0 curso, através de pesquisa de
levantamento de dados, quantitativa, exploratéria, foi verificado o nivel de
conhecimento e eventuais usos do sistema de Propriedade Intelectual, bem como o

impacto desse conhecimento nas atividades desses empreendedores, conforme
questionario no Apéndice Il.

Importante destacar que o questionario de reaplicacdo, conforme Apéndice I,
foi realizado em torno de 2 meses posterior ao Curso, com a finalidade de vertificar se
houve o inicio do desenvolvimento ou aplicacdo dos ativos de Pl. O periodo foi

escolhido tendo em vista o prazo para desenvolvimento da demanda.
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Ademais, os entrevistados foram contactados através de contato telefénico
disposto no primeiro questionario do Apéndice |, onde responderam as perguntas

conforme formulario do Apéndice II.
6.3 FORMA DE APLICACAO DOS DADOS OBTIDOS

Primeiramente, ao ser levantado os dados iniciais obtidos através do
questionario aplicado poucos minutos antes do inicio do Curso (Apéndice 1) fora

realizado um diagndstico de como é o uso dos diferentes ativos da propriedade
intelectual pelos publico-alvo da pesquisa.

Os dados foram tabulados e agrupados de forma que foi permitida a realizagéo
de um diagnoéstico. Posteriormente, foi estudado como esses empreendedores
aplicaram os conceitosem seusnegoécios e se tiveram ja algumretorno sobre os ativos

intelectuais.

Foram utilizados dados disponibilizados pelo INPI, JUCEC, FORTEC,
SEBRAE, GEM, IBPQ, IPECE e damais 6rgéo oficiais competentes, para comparar o
nivel de conhecimento e de uso de ativos de Pl pelos empreendedores antes e apos

a capacitacao, além da verificacdo se essa variacao foi estatisticamente significativa.

Todos os dados foram analisados e comparados e posteriormente levados ao
conhecimento da Prefeitura. Além disso, os resultados obtidos resultaram em uma
proposta de programa de capacitacdo para microempreendedores e autbnomos que
possa posteriormente serem aplicados para os demais empreendedores do proprio

municipio ou de outras regides que queiram entender e proteger os seus ativos de PI.

Foram colhidos os dados e realizado uma somatdria sobre as perguntas
respondidas, apos isso, fora pego a quantidade de participantes envolvidos na
pesquisa e feito o percentual de respostas semelhantes para analise de dados e

apresentados em forma de graficos.
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7 RESULTADOS E DISCUSSOES

7.1 — Resultados prévios ao Curso

Os resultados da presente pesquisa foram colhidos em uma unica edi¢géo do
Curso. Sendo assim, os dados colhidos compatibilizam com os aspectos
demograficos e econdmicos da regido de Pacatuba. Sendo assim, passamos para as
primeiras analises dos dados do primeiro questionario (apéndice 1) anterior a

ministracao do Curso.

PESSOAS ENTREVISTADAS

4%

m PESSOA FiSICA
PESSOA JURIDICA

Figura 8 — Percentual de pessoas fisica e juridicas dentre as entrevistadas.

Fonte: O proéprio autor.

Como ¢é possivel ver na figura 6 acima, 96% dos participantes eram pessoas
fisicas, enquanto apenas 4% eram pessoas juridicas do ramo de vestuario e
artesanato. Dados que se trata de microempreendedores no inicio de suas atividades

ou que partem de uma situacdo econdmica muitas vezes precaria, esse resultado era
esperado.

Esses primeiros dados sao interessantes, pois corroboram os dados de
pessoas que trabalham na informalidade, que segundo a Pesquisa Nacional por Amostra
de Domicilios (PNAD) s6 no Estado do Ceara 522% da populagdo ocupada trabalha na
infoomalidade. Na 1?2 edi¢cdo do Curso de nogdes basicas da propriedade intelectual,

96% da turma sao trabalhadores informais que ndo possuem CNPJ aberto.
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Outro dado bastante interessante € que todas as pessoas que participaram do
Curso eram mulheres. Segundo pesquisas do SEBRAE com dados obtidos do IBGE,
s6 no terceiro trimestre do ano de 2022, o crescimento da mulher empreendedora foi
mais de 34%.

S6 no Estado do Ceara tivemos um aumento 1,93% de empresas abertas por

mulheres, segundo dados da JUCEC:

120000 110669
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Shaisie 8113 8270
0
AUMENTO DE EMPRESAS
ABERTAS NO CEARA POR
MULHERES
m 2022 8113 110669 810

3 27270 27305 200
£ SV 3/300 U0

Figura 9 — Quantidades de empresas abertas

Fonte:https://www.gov.br/empresas-e-negocios/pt-br/mapa-de-empresas/painel-mapa-de-
empresas .

Conforme podemos verificar na figura 7 acima, segundo dados do mapa de
empresas no site do Governo Federal, s6 no ano de 2022 foram abertas 110.669
empresas € até inicio de junho de 2023 ja foram abertas 37.305 empresas no Estado
do Ceara. Em 2022, houve um aumento de 8113 empresas abertas por mulheres e

em 2023 esse numero cresce para 8270 no Ceara.

Segundo Niquito (2023), a mulher empreendedora, principalmente poés
pandemia, segundo os dados tratados em seu repositério, se apresenta muito no

empreendedorismo por necessidade.

“Esta nota procurou documentar o tamanho do empreendedorismo feminino
no Brasil a partir da principal pesquisa amostral que temos a disposigao. Ficou
evidente que a informalidade é um trago marcante do empreendedorismo da
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mulher, embora esse padrdo também seja observado entre os homens. O
menor rendimento € a consequéncia mais direta deste fendbmeno”. (Niquito,
2023).

Partindo justamente do pressuposto acima disposto pelas pesquisas de Niquito,
as mulheres presentes no Cursos, 96% estavam exercendo suas atividades na
informalidade, tanto é que apenas 4% das entrevistadas possuiam CNPJ ativo, o que

corrobora o trabalho acima mencionado.

Esse nivel de informalidade torna os dados colhidos da regiao bastante
preocupante. Contudo, € uma realidade que infelizmente atinge uma grande parte dos

pequenos empreendedores brasileiros.

ATIVIDADE

0 .

SERVICOS ARTESANATO VESTUARIO PRODUTOS DIVERSOS

B ATIVIDADE

Figura 10 — Quantidade de atividades desempenhadas pelos participantes do curso.

Fonte: O préprio autor.

Conforme apresentado na Figura 8 acima, em relagcdo a atuagdo das
empreendedoras, estes se ramificavam, entre mulheres que trabalhavam com vendas
de vestuarios 6,66%, artesanato 33,33%, e servicos de maquiagem, manicure e de
massoterapia 20% e vendas de produtos diversos 26,66%. Do qual, o que mais se
destaca € o artesanato. Isto pode estar relacionado a vocagdo econdémica municipal,
pois, como ja discutido neste trabalho, o setor téxtil e de vestuario € significativo no
municipio.

Outro dado importante que aqui cabe dispor é que algumas mulheres
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informaram que atuam com marcas coletivas, 16% das entrevistadas atuam com
entidades coletivas pertencentes a regido de Pacatuba, das quais trabalham com o
setor de artesanato. No entanto, ao serem perguntadas se sabiam se a marca coletiva
da qual participavam estava devidamente registrada, nenhuma das entrevistadas

souberam responder.

Segundo o Manual de Marcas do INPI, as marcas coletivas séo:

Marca coletiva é aquela destinada a identificar e distinguir produtos ou
servigos provenientes de membros de uma pessoa juridica representativa de
coletividade (associagdo, cooperativa, sindicato, consércio, federagéo,
confederagdo, entre outros), de produtos ou servigos iguais, semelhantes ou
afins, de procedéncia diversa.

Ao se realizara busca junto ao INPI, e diante da resposta dos questionamentos,

verificamos que ndao ha o registro da marca junto ao 6rgao. Fato que demonstra
realmente um baixo indice de conhecimento em PI.

Ao perguntar se as entrevistadas pretendiam migrar de ramo de atividade,
apenas 8% pretendiam migrar de ramo de atividade para outros servigos, batendo

justamente na tecla do empreendedorismo por necessidade, pois as entrevistadas

responderam que “ganhariam mais dinheiro”.

Em relagéo ao registro de marcas, 8% possuem registro de marcas e o restante
nao possui, porém possuem o interesse em registrar. Os outros 92% informaram que
possuem interesse em registrar a marca em um futuro préximo, sem definigdo de

periodos.

Quanto ao entendimento sobre propriedade intelectual, 92% das entrevistadas

nao sabiam da importancia acerca da Pl. Ao final, 100% relataram que nao possuem
outros ativos de propriedade intelectual (marcas, patentes, desenhos industriais).

Importante ressaltar que os dados apesar de poucos, representam muito no

sentindo de que turma era composta por mulheres em sua integralidade, e que a

maioria trabalha na informalidade.
7.2 — Resultados apods o Curso (aplicagao dos questionarios do Apéndice Il)

Em relacdo ao segundo questionario aplicado, segundo o apéndice I,
primeiramente € importante dispor que algumas participantes néo responderam, pois,

o contato através de telefone e/ou por whatsapp foi infrutifero, participando apenas

66,66 % das pessoas entrevistadas inicialmente.
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Ademais, quanto as demais participantes, 96% participaram que responderam
as perguntas do questionario, A totalidade das participantes que responderam
afirmaram que o curso as motivou a realizar algum registro de Pl e desses ativos o
que seria registrado seria a marca.

Todas as entrevistadas responderam que nao registraram ainda a marca por

questdes financeiras, ou pelo custo de contratar alguém para realizar ou pelas taxas
do INPI.

Considerando-se apenas as taxas cobradas pelo INPI, de R$ 142,00 (cento e
quarenta e dois reais) no momento de registro e R$ 298,00 (duzentos e noventa e oito
reais) para o primeiro decénio para pequenos empreendedores (site do INPI
consultado em 08/06/2023), o que resulta em um total de R$ 440,00 (quatrocentos e
quarenta reais). Embora as taxas possam parecer baixas, pois somadas representam
apenas 33,33% de um salario-minimo vigente segundo a medida provisoria
1172/2023, por se sentirem inseguras no ato de registro, muitas recorrem a empresas

de registros de marca que cobram valores adicionais a esse para o processo de
registro, o que eleva consideravelmente os custos dessa agao.

E aqui é interessante esclarecer um ponto, que foi muito abordado no Curso,
em que muitas empresas que fazem o registro de marcas n&o explicam como funciona
realmente o passo a passo da obtencao do registro de marca e por vezes acabam
apresentando informagdes falsas para quem esta contratado os servigos. O que
acontece é que empresas ou pessoas fisicas enviam taxas como se fossem o INPI
cobrando por uma fase do andamento do processo para obter vantagem, ou até
mesmo extrapolam da realidade de mercado e colocam taxas absurdas para o
empreendedor pagar, bem assim ja disposto em artigo sobre fraudes no proprio sitio
do INPI, vejamos:

Essa histéria tem varios roteiros, mas o enredo € sempre o mesmo: fraude.
Por isso, o INPI alerta seus usuarios para praticas indevidas que buscam

enganar quem procura os servicos do Instituto.

E fundamental destacar que o INPI ndo faz ligacdes telefdnicas nem manda
mensagens ou boletos para oferecer servigos ou cobrar taxas. Para solicitar
um servico ao Instituto, o préprio usuario ou seu procurador deve entrar no
portal do INPI, cadastrar-se, gerar uma Guia de Recolhimento da Uniéo
(GRU) e pagé-la, antes deiniciar a solicitagdo também no portal da Autarquia.
E recomendavel ainda fazer uma busca da marca desejada, por exemplo,
antes de comecar 0 processo.
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Todos os procedimentos, custos e sistemas estdo disponiveis no portal do
INPI.

Por isso, fique atento quando alguém ligar oferecendo um servico em nome
do INPI - ninguém esta autorizado a falar como "representante” do Instituto.

Mesmo que o usuario tenha um processo em andamento e o interlocutor
afirme que terceiros estdo tentando registrar sua marca, por exemplo, ou
ameace "interromper 0 processo” caso ndo seja pago um valor demandado,
o INPI solicita que desconsidere as afirmagfes. Quando for necessario,
busque informag8es pelo canal oficial, que é o sistema Fale Conosco.

Também ha situacbes em que o interlocutor solicita taxas para "agilizar o
processo”, "atualizar dados cadastrais” ou mesmo publicar o registro em
alguma suposta publicacdo oficial. Em todos os casos, trata-se de pratica

indevida.

Cabe ressaltar que a Unica publicacdo oficial do INPI é a Revista da
Propriedade Industrial (RPI), na qual sdo divulgados os atos e decisdes do
Instituto. Ela é gratuita e est4 disponivel no portal do INPI.

Ndo se engane também com enderecos de sites, nomes de supostas
instituices ou de cobrancas que se fazem passar pelo INPI e seus servigos,
como marcas e patentes. Existem casos em que os golpes utilizam até a
logomarca do Instituto. Todas séo préticas indevidas.

Essas informacdes foram alertadas durante a ministracdo do Curso, para que
esses empreendedores que estdo iniciando ndo sofram com esse tipo de fraude. Além
disso, esse tipo de abordagem por essas empresas € considerado crime pelo artigo
171 do codigo penal brasileiro, vejamos:

Art. 171 - Obter, para si ou para outrem, vantagem ilicita, em prejuizo alheio,
induzindo ou mantendo alguém em erro, mediante artificio, ardil, ou qualquer
outro meio fraudulento:

Pena - reclusdo, de um a cinco anos, e multa, de quinhentos mil réis a dez
contos de réis.

Ademais, fora perguntando se as entrevistadas acham importante o registro e
se tal agédo seria benéfica para os seus negocios. A resposta positiva em ambos os
casos foi unanime, pois todas responderam que era importante para protecéao juridica
de seus negocios, além de gerar exclusividade.

Também fora questionado se pretendiam registrar futuramente algum ativo de
Pl, e todas responderam que pensam sim em registrar posteriormente, que ainda
estado estabilizando seus negdcios, tendo em vista o custo financeiro.
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8 CONCLUSAO

Primeiramente foi verificado que o empreendedorismo feminino vem crescendo
significativamente em Pacatuba, o que corrobora os dados da JUCEC e dados do

Governo Federal. Esse ponto foi claramente evidenciado na aplicagado do Curso, no
qual compareceram em sua totalidade mulheres.

Outra questao importante também bastante visivel foi que o empreendedorismo
por necessidade na regido de Pacatuba que é bastante presente. Além disso, tendo
em vista todo o contexto social e econdmico da localidade como um todo e dos
pequenos empreendedores especificamente, € marcante a falta ainda de
conhecimento acerca do melhor desenvolvimento empresarial e de apropriagao de
ativos de propriedade intelectual.

A despeito do consideravel numero de acgdes visando a disseminacdo dos
conhecimentos em PIl, grande parte dos participantes do Curso ndo tinham
conhecimento sobre os conceitos e nem como se ramificavam esses ativos. Esse
dado reforga justamente a questado central abordada no presente trabalho, o impacto
de programas educativos sobre a Pl, e como é importante levar esses conhecimentos
para todos, tanto no sentindo de protecéo juridica, como no crescimento econémico

empresarial e da regiéo.

E, finalmente, é importante mencionar que o ativo de Pl mais aplicavel por parte
das participantes no sentido de percepcao de importancia e demonstracao de intengao
de protecao foi a marca.
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9 ENTREGAVEIS DE ACORDO COM OS PRODUTOS DO TCC

O produto entregue como ja abordado em tdpicos anteriores, € o Curso de
nogdes basicas da Propriedade Intelectual para os empreendedores da regidao de
Pacatuba, abordando diversos temas que norteiam a PIl, além de apresentar os

aspectos praticos dessas tematicas envolvidas.

Espera-se que ao final de toda a realizacdo do curso, esse modelo de
aplicabilidade possa ser replicado em demais regides, com a finalidade de

disseminagéo dos conhecimentos acerca da Pl e assim melhoramento da regido em
termos econémicos.

Além disso, um pequeno folheto com orientagdes gerais para aplicagao dessa
ferramenta encontra-se no apéndice lIl.
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10 PERSPECTIVAS FUTURAS

Espera-se que apds a coleta de dados e aplicacdo do curso, que o0s
empreendedores possam aplicar os conceitos e aplicabilidades praticas em seus
negocios. Ademais, ao que se espera é que a regido de Pacatuba possa crescer em

depdositos de ativos de Pl diante dos dados até aqui expostos.

Além disso, para que o Curso continue a se propagar foi desenvolvido uma
espécie de Manual com o passo a passo de aplicacdo dos questionarios e colhimento
dos dados, assim como a aplicacdo do Curso de nogdes basicas da Pl. Podendo,

portanto, ser reaplicado em outras regides.
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APENDICE |

NOME (Apelido):

TELEFONE:

E-MAIL:

QUESTIONARIO NIVEIS DE CONHECIMENTO E APLICABILIDADE DA

PROPRIEDADE INTELECTUAL

PERGUNTAS

RESPOSTAS

1. E pessoa juridica ou pessoa fisica ?

Pessoa Juridica

Pessoa Fisica

2. Se for pessoa juridica, qual o CNPJ?
E qual o tipo de empresa (MEI, ME,
EPP) ?

3. Participa de alguma entidade Sim
coletiva (cooperativa, sindicato, Nao
associacao, etc) ?
4. Se participa de alguma entidade
coletiva, qual a entidade ?

5. Se ndo participa de alguma entidade Sim
coletiva, pretende participar ? Nao
6. Se participa de entidade coletiva, Sim
essa entidade tem uma marca Nao

coletiva ?

7. Qual o ramo da atividade exercida?

8. Quais produtos séo comercializados
?
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9. Pretende mudar de atividade? Se

sim, pra qual?

10. Qual a sua clientela? (empresas,
pessoas fisicas, governos,

organizacdes ndo governamentais)

11. Exporta (vende para fora do Brasil)

algum produto?

[J Sim

[ Nao

12. Vocé vende para fora do Ceara? E

para fora de Pacatuba?

13. Possui registro de marcas? Se néo,

pretende ter ou utilizar?

14. Caso possua registro de marca, vocé
percebe alguma vantagem em

efetuar o registro?

15. Caso possua registro de marca,
guem efetuou o registro? (o proprio
empreendedor, um terceiro, um
procurador, uma associagdo, um
NIT, etc).

16. Vocé acha importante ter uma

marca registrada? Por qué?

17. Caso néo possua registro de marca,

pretende registrar?

[J Sim

18. Se pretende registrar, quando vocé

imagina que isso sera possivel?

19. J4 produziu algo que ache que

possui carater inovador?

20. Sabe o que é Propriedade

Intelectual?

74



21. Se sim, sabe da importancia?

7 Nao
22. Vocé tem algum desing ou modelo Ll Sim
de produto inovador? 7 Naéo
23. Possui algum outro tipo de 0 Sim
Propriedade Intelctual dentro dos 1 Nio
seus negocios? (patente, desenho
industrial, programa de
computador, direito autoral) ?
24. Se sim, quais ?
25. Vocé permite que entremos em 1 Sim
contato posteriormente para 1 Nio

questdes referentes ao curso

aplicado?
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APENDICE II

NOME (Apelido):

TELEFONE:

E-MAIL:

QUESTIONARIO NIVEIS DE CONHECIMENTO E APLICABILIDADE DA

PROPRIEDADE INTELECTUAL — APOS APLICACAO DO CURSO

PERGUNTAS

RESPOSTAS

1. curso motivou vocé a realizar algum

registro de bem de PI1? (marcas, DI, etc)

2. Se sim, qual ativo foi registrado?

3. A obtencéo do registro foi facil ou
dificil? Se dificil, por que vocé
considerou dificil? Se facil, por que

vocé considerou facil?

4. Quem efetuou o registro? (o préprio
empreendedor, um terceiro, um
procurador, uma associagdo, um NIT,

etc).

5. Vocé acha importante esse registro? Se

sim, por qué?

6. Voceé acha que esse registro sera

benéfico para o seu neg6cio?

7. Se ndo foi feito nenhum registro, qual

foi 0 motivo?

8. Voceé pretende registrar/depositar mais
algum tipo de P1?
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9. Se ndo pretende no momento, mesmo
ndo registrando/depositando, vocé

pretende efetuar no futuro?
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Amanda Alves Gomes Rolim
Francisco Fabio Cavalcante Barros

MANUAL DE APLICACA0O DO CURSO
BASICO DA PROPRIEDADE INTELECTUAL

Disseminacao dos conhecimentos em Propriedade Intelectual

Selecao de publico para aplicacao do

Curso

Selecione o) publico do Curso, se pequenos
empreendedores/trabalhadores informais ou empresas de porte
grande

Aplicacao de questionarios prévios

Vocé pode utilizar o questionario desenvolvido no Estudo do trabalho
acerca "A MATURIDADE DA DISSEMINACAO DO CONHECIMENTO DA
PROPRIEDADE INTELECTUAL EM RELACAO AOS PROFISSIONAIS
INFORMAIS E PEQUENOS EMPREENDEDORES DO MUNICIPIO DE
PACATUBA DO ESTADO DO CEARA"

Ministracao do Curso

A ideia € levar um profissional capacitado para ministracao das aulas
expositivas e praticas para o publico selecionado ou chamar o INPI
para palestrar sobre os aspectos da propriedade intelectual.
Utilizando como ementa do curso o apresentando no trabalho "A
MATURIDADE DA DISSEMINACAO DO CONHECIMENTO DA
PROPRIEDADE INTELECTUAL EM RELACAO AOS PROFISSIONAIS
INFORMAIS E PEQUENOS EMPREENDEDORES DO MUNICIPIO DE
PACATUBA DO ESTADO DO CEARA".

Aplicacao de questionario posterior

Aplique um questionario posterior ao Curso para verificar como se
deu o nivel de aprendizado. E para que possa comparar os dados
para fazer uma melhor avaliacao sobre a regiao e melhor desenvolver
um trabalho eficaz.




ANEXO |

EMENTA CURSO

PLANO DE CURSO

IDENTIFICACAO

CURSO: Curso de nocdes basicas da Propriedade Intelectual

DISCIPLINA: Propriedade Intelectual

CARGA HORARIA

TEORICA: 4h PRATICA: 4h

CARGA HORARIA TOTAL: 8h

DOCENTE RESPONSAVEL: Amanda Alves Gomes Rolim

EMENTA

Abordagens, explicativas, estratégias e técnicas qualitativas aplicadas a
propriedade intelectual.

OBJETIVOS

Disseminar os conhecimentos em Propriedade Intelectual.

CONTEUDO PROGRAMATICO

1.Nogdes gerais sobre a Propriedade Intelectual

(Apresentacéo do conceito e contextualizagao de propriedade

intelectual)

2.Por que é importante proteger a propriedade industrial?

(Principais beneficios da prote¢ao dos ativos de Pl)

3. Onde sao protegidos esses ativos?

(Atuacao do INPI e os registros/depdsitos de ativos)

4 Marcas

(Conceitos de marcas e possiveis aplicagdes)
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5. Patentes

(Conceitos de patentes e possiveis aplicagdes)

6.Desenhos Industriais

(Conceitos de desenhos industriais e possiveis aplicagdes)

7. Indicagdes Geograficas

(Conceitos de indicagdes geograficas e possiveis aplicagdes)

8. Direitos Autorais

(Conceitos de direitos autorais e possiveis aplicagdes)

METODOLOGIA DE ENSINO

Propomos uma série de topicos relacionados a pesquisa qualitativa a serem
trabalhados ao longo das aulas.

As aulas foram presenciais com exposicao de slides e utilizacdo de apostila.

RECURSOS DIDATICOS

v" Quadro
v Projetor
v" Periddicos/Livros/Revistas/Links

BIBLIOGRAFIA

BARBOSA, Denis Borges. Uma introducao a propriedade intelectual. 2003.

JUNGMANN, Diana de Mello. A caminho da inovacao: protecao e negoécios
com bens de propriedade intelectual: guia para o empresario / Diana de Mello
Jungmann, Esther Aquemi Bonetti. — Brasilia: IEL, 2010.
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A SECRECTARIA DE DESENVOLVIMENTO ECONOMICO DA
PREFEITURA DE PACATUBA, CNPJ n° 13.112.222/0001-48, vem se
manifestar no interesse de realizacdo de Curso geral de
Propriedade Intelectual para disseminacdo do conhecimento
para OS pequenos empreendedores da regido, ofertado pela
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Nog¢oes Basicas da Propriedade Intelectual

Apresentacao

Caros leitores, eu me chamo Amanda, sou
Advogada, especialista em Propriedade Intelectual,
mestranda em Propriedade Intelectual e
Transferéncia de Tecnologia, sou empresaria e
amante da inovagao.

O presente estudo é um guia de orientacdes e
pontos basicos para auxilia-los na construcao de
seus negocios e empresas. Sejam bem-vindos ao
universo da Propriedade Intelectual.




Nocdes Basicas da Propriedade Intelectual

Sumario

CAPITULO 1 - NOCOES GERAIS SOBRE A
PROPRIEDADE INTELECTUAL

CAPITULO 2 - POR QUE E IMPORTANTE
PROTEGER A PROPRIEDADE INDUSTRIAL?

CAPITULO 3 - ONDE SAO PROTEGIDOS
ESSES ATIVOS?

CAPITULO 4 - MARCAS

CAPITULO 5 - PATENTES

CAPITULO 6 - DESENHOS INDUSTRIAIS
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Nocdes Basicas da Propriedade Intelectual

Capitulo 1

NOCOES GERAIS
SOBRE A
PROPRIEDADE
INTELECTUAL

A histéria do desenvolvimento
tecnoldgico provém da
genialidade de grandes
criadores, que conseguiram
produzir diversos inventos
importantissimos para nossa
histéria e sociedade, como por
exemplo a invencdo do avidao
por Santos Dumont, o}
desenvolvimento de vacinas e
medicamentos para solucionar
doencas, produtos e
equipamentos utilizados no
dia a dia, bem como grandes

marcas que se desenvolveram ‘Empresas ndo compram nem
investem apenas em ‘ideias”, e

e possuem um alto renome. Da . .

o sim no seu potencial de se
mesma forma, €& importante transformarem em produtos que
salientar a importancia dos sejam economicamente vidveis e
pequenos criadores, que com tenham relevéncia  para o

. mercado.” (Jungmann, Diana de
modestos, mas incessantes Mello)

incrementos sobre criagdes
anteriores permitiram em um

longo periodo o
desenvolvimento tecnoldgico e
comercial alcancado na

atualidade.
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E importante destacarmos que
as ideias novas e criativas em si
nao possuem valor. No entanto,
elas precisam ser
desenvolvidas, transformadas
em produtos, processos ou
servigos que sejam inovadores
e possam ser comercializados,
necessitando de grandes
investimentos.

Assim, uma empresa de
sucesso é aquela que consegue
produzir algo novo, criativo, ou
que solucione algum problema
ainda nado foi resolvido,
transformando a propriedade
intelectual em riqueza.
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Mas o que é essa tal da Propriedade
Intelectual?

A Propriedade Intelectual (Pl), e que como o prdprio nome ja diz é a
apropriagcdo de tudo aquilo que é produzido pelo intelecto humano e que
seja passivel de protecdo. Esses direitos sao baseados na exclusividade ao
detentor do desenvolvimento e exploragdo econémica dessa criagao.
Como por exemplo, podemos citar a marca de uma empresa ou de um
produto, um produto inovador ou até mesmo um design diferenciado, os
direitos autorais, os programas de computador, dentre outros.

A propriedade intelectual € uma garantia de que a sua invengao estara
protegida juridicamente por um determinado periodo em nome do seu
inventor ou titular sobre a invencgao.

A OMPI (Organizagdao Mundial da Propriedade Intelectual) dispde como
Propriedade intelectual:

“a soma dos direitos relativos as obras literarias, artisticas e cientificas, as interpretagées dos
artistas intérpretes e as execugdes dos artistas executantes, aos fonogramas e as emissdes de
radiodifuséo, as invengdes em todos os dominios da atividade humana, as descobertas
cientificas, aos desenhos e modelos industriais, as marcas industriais, comerciais e de servigo,
bem como as firmas comerciais e denominagdes comerciais, a protegdo contra a concorréncia
desleal e todos os outros direitos inerentes a atividade intelectual nos dominios industrial,
cientifico, literario e artistico.”

Importante destacar que o conceito de “propriedade” significa que
alguém é titular de algo, que pode usar, gozar e dispor de algo dentro da
sua fungao social, ndo podendo utilizar de forma indevida por lei e
podendo retomar por quem injustamente esta utilizando, conforme
disposto por Idou (1997).

Nesse caso podemos falar alguns exemplos como: maquinas, remédios,
tecnologia, produtos de consumo, tudo que nasce da mente e se
transforma em bem para a sociedade.
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Vejamos o que a Propriedade Intelectual engloba:
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SEGREDO
INDUSTRIAL
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Capitulo 2

POR QUE E
IMPORTANTE
PROTEGER A
PROPRIEDADE
INDUSTRIAL?

A Propriedade Industrial € um
dos componentes que estao
inseridos dentro do todo da
Propriedade Intelectual,
portanto nesses componentes
estdo inclusos as Marcas,
Patentes, Desenhos Industriais,
Indicagdes Geograficas.

A Lei que rege esses direitos é
a Lei n® 9.279/96.

A protecao desses ativos gera
muitos beneficios aos
empreendedores, como por
exemplo:

Exclusividade (fabricacao,
comercializagao,
importacao, uso, venda);
Cessao

Licenciamento

Beneficia o comércio e o
desenvolvimento
tecnoldgico,  cultural e
cientifico

Protecao juridica

Estimular novos métodos
de producao

Aumentar a produtividade
Gerar riquezas

Melhorar a qualidade de
vida

Estimular a criatividade
Enriquecer o mundo da
literatura e das artes.
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Capitulo 3

ONDE SAO
PROTEGIDOS
ESSES ATIVOS?

Os ativos de PROPRIEDADE INDUSTRIAL sao protegidos atraves do
Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI). O INPI é uma
autarquia federal em que nele podemos encontrar diversos servicos
como registros de marcas, patentes, desenhos industriais, indicagdes
geograficas, programas de computador e topografias de circuitos, as
concessdes de patentes e as averbacdes de contratos de franquia e
das distintas modalidades de transferéncia de tecnologia.

As concessoOes desses direitos viabilizam diversos negdécios de uma
forma mais segura, confidvel e de grande atrativo para uma regiao,
gerando a economia e transformando em um grande diferencial
competitivo no mercado, além de estimular o crescimento da
inovagao.
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Existem outros programas de protecdo, como por exemplo a
Biblioteca Nacional, para os Direitos Autorais, vejamos:

&) Bibstens Nasoral = Pt . | o ¥ = o X
M b gon e bepr e ax mO@
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Site: https://www.gov.br/bn/pt-br
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Capitulo 4
MARCAS

Marca € um sinal distintivo cujas fung¢des principais sao identificar a
origem e distinguir produtos ou servigos de outros idénticos,
semelhantes ou afins de origem diversa.

De acordo com a legislagao brasileira, sao passiveis de registro como
marca todos os sinais distintivos visualmente perceptiveis, nao
compreendidos nas proibi¢gdes legais, conforme disposto no art. 122
da Lei n® 9279/96 (Lei da Propriedade Industrial).

As marcas possuem validade de 10 anos, mas podem ser prorrogadas
por mais periodos sucessivos de 10 anos a partir do pagamento da
taxa do INPI no ultimo ano de sua vigéncia.

Quem pode registrar a marca?

e Pessoas fisicas;
e Pessoas Juridicas.

® Simbolo da marca devidamente registrada e protegida.

L] PagueMenos
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As marcas podem se apresentar de algumas formas, vejamos:

ﬁ%ﬁé s

MISTA TRIDIMENSIONAL
L feus coemce

Marcabrichmensional § atorma

Assim temos gue a marca nominativa é aquela constituida por uma
palavra ou mais compreendendo a combinacao de letras, algarismos,
nao se apresentando de forma figurativa, por exemplo:

¢ VARIC
¢ COCACOLA
¢ BOCA ROSA

Ja a marca figurativa é aquela composta apenas por elementos que
possuem figuras, vejamos:

A MARCA MISTA é aquela combinada por elementos figurativos e
nominativos, vejamos:

A\ indaia

adidas
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Além disso as marcas possuem tipos de classificacao, quais sejam:

¢ PRODUTOS OU SERVICOS:

E utilizada para diferenciar produtos ou servicos de outros
semelhantes. Ao todo no INPI possui 45 classes, que se diversificam
em varias atividades.

Importante sempre verificar qual a atividade que a marca vai exercer
para na hora do registro classificar da maneira correta.

« CERTIFICAGAO:

As marcas de certificacdo tém como principal objetivo informar ao
publico que o produto ou servico esta de acordo com as normas ou
padrdes técnicos especificos. Destinam-se apenas a certificacdo de
terceira parte

e COLETIVA:

‘O objetivo da marca coletiva é indicar ao consumidor que aquele
produto ou servico provém de membros de uma determinada
entidade, como por exemplo: associacdo, cooperativa, sindicato,
consoércio, federagao, confederacao, entre outros.
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Capitulo 5

PATENTES

A maioria das pessoas confundem MARCAS com PATENTES. Quem
nunca ouviu alguém dizer: Quero patentear minha marcal

Mas essa frase é bem errada e eu vou te explicar o porqué. As Marcas
como ja falamos acima sdo os elementos que compde o sinal
VISUALMENTE distintivo de um produto ou servico, como o0 home de
um escritério de advocacia, o nome do estabelecimento comercial de
uma empresa.

Ja as patentes sao objetos ou férmulas INOVADORAS, com
APLICACAO INDUSTRIAL e ATIVIDADE INVENTIVA que possa ser
produzida por uma outra pessoa técnica no assunto.

A validade das patentes vai até 20 anos.

Mas o que é a patente?

Segundo o Manual de Patentes disposto pelo Instituto Nacional de
Propriedade Industrial:
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“A patente € um titulo de propriedade tempordrio, oficial, concedido
pelo Estado, por forca de lei, ao seu titular ou seus sucessores
(pessoa fisica ou pessoa juridica), que passam a possuir os direitos
exclusivos sobre o bem, seja de um produto, de um processo de
fabricagdo ou aperfeicoamento de produtos e processos ja
existentes, objetos de sua patente.

Terceiros podem explorar a patente somente com permissdo do
titular (mediante uma licenga).

A intengdo é que durante a vigéncia da patente, o titular seja
recompensado pelos esforgos e gastos despendidos na sua criagdo.
Sendo assim, a patente pode ser considerada uma forma de
incentivar a continua renovagdo tecnologica, estimulando o
investimento das empresas para o desenvolvimento de novas
tecnologias e a disponibilizacdo de novos produtos para a
sociedade.

ApOos o periodo de vigéncia, a patente se torna de dominio publico e
a tecnologia poderd ser produzida e comercializada por qualquer
pessoa da sociedade, ou seja, ndo vigora mais o direito de
exclusividade.”
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Exemplos de patentes:

—>» EXEMPLOS < =

DESENHO
INVENCAQ MODELO DE INDUSTRIAL

Figura 2 - Folheto de publicagdo
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E o0 que nado pode ser considerado objeto patenteavel? Vejamos:

+ Descobertas, teorias cientificas e métodos matematicos;

¢ Concepgdes puramente abstratas;

e Esquemas, planos, principios ou métodos comerciais, contabeis,
financeiros, educativos, publicitarios, de sorteio e de fiscalizagao;

e As obras literdrias, arquitetdnicas, artisticas e cientificas ou
gualquer criacao estética;

e Programas de computador em si:

¢ Apresentacao de informacoes;

e Regras de jogo;

e Técnicas e métodos operatdrios ou cirdrgicos, bem como métodos
terapéuticos ou de diagndstico, para aplicagdao no corpo humano
ou animal; e

e O todo ou parte de seres vivos naturais e materiais bioldgicos
encontrados na natureza, ou ainda que dela isolados, inclusive o
genoma ou germoplasma de qualquer ser vivo natural e os
processos bioldgicos naturais.



Nocdes Basicas da Propriedade Intelectual

Capitulo 6

DESENHOS
INDUSTRIAIS

De acordo com o Instituto Nacional de Propriedade Industrial e a Lei
n° 9.279/96, o desenho industrial é aquele que:

“orotege 0s aspectos ornamentais de um objeto que
pode ser reproduzido de forma industrial — tanto a sua
forma tridimensional quanto os aspectos
bidimensionais, como estampas e padrdes aplicados.”

O registro de Desenho Industrial pode ser solicitado se tiver criado,
por exemplo, a nova forma plastica de um reldgio, brinquedo, veiculo,
embalagem ou até o padrao de linhas e cores de uma estampa de
tecido.

Importante saber que o registro do Desenho Industrial sé é destinado

apenas a protecao da aparéncia do produto e nao a sua
funcionalidade.
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Capitulo 7

DIREITOS
AUTORAIS

Os direitos autorais se dividem em:

tabeie?
s Direitos Conexos
Programa de Computador

O Direito Autoral é aquele que é inserido para autoria de obras
intelectuais, no campo cientifico, literarios e artistico, como por
exemplo desenhos, pinturas, obras, livros, musicas, filmes, software,
entre outros.

¢ © - c em circulo significa simbolo de direitos autorais. Conhecido
como “‘copyright” em inglés.

e ® - simbolo de direitos autorais de fonograma (gravacao de faixa
de disco, como a musica).

Esses direitos estdo protegidos pelas Leis n° 9.610/98 e n°® 9.609/98.
E qual a importancia de se proteger esses direitos?

e Estimular a Criatividade

¢ Recompensa Financeira, ou seja, receber créditos pelo seu
trabalho

Os direitos do autor sao compostos por livros, desenhos, obras,
pinturas, ou seja, obras intelectuais no ambito da literatura, artes ou
ciéncias. Que se dividem em:
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DIREITOS MORAIS X DIREITOS PATRIMONIAIS

Os direitos morais sao os inerentes ao autor, dos bons costumes, da
ética e moral que se atribui a obra, nao podendo ser utilizada para
fins ilicitos ou que agrida o autor.

Ja os direitos patrimoniais sao os que geram exclusividades sobre as
obras, e que podem autorizar ou proibir a comercializagao, a
reproducao, a distribuicao.

Ja os direitos conexos que fazem parte dos direitos autorais, sdao
aqueles pertencentes aos musicos, empresas de radiofusao,
intérpretes.

“Os direitos de autor e os direitos conexos protegem diferentes
pessoas. Por exemplo, no caso de uma cangao, os direitos de autor
protegem o compositor da musica e o criador da letra; j& os direitos
conexos se aplicam aos musicos e ao cantor que interpretam a
cangao, ao produtor da gravacao sonora (também chamada de
fonograma) na qual a musica € incluida e as empresas de
radiodifusao que transmitem a musica.” (Caminho da Inovacao -
SENAI).
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Tanto os Direitos de Autor como os Direitos Conexos tém protecao de
validade por 70 anos, e sao protegidos atravées:

Instituigoes responsavels pelo registro

Fonte: Caminho da Inovagao - Guia do empresario - Senai. Disponivel em:
https://www.gov.br/inpi/pt-br/composicao/arquivos/guia_empresario_iel-senai-e-inpi.pdf

Ja os programas de computador sdo regidos pela Lei n°® 9609/98 que
é considerada a lei de softwares. A validade da protegao se da por até
50 anos. E diferente dos demais tipos de direitos autorais é protegido
através do Instituto Nacional de Propriedade Industrial.


https://www.gov.br/inpi/pt-br/composicao/arquivos/guia_empresario_iel-senai-e-inpi.pdf
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Capitulo 8

INDICACOES
GEOGRAFICAS

As indicagbes geograficas (IG) podem ser entendidas, segundo o
manual de IG do INPI, como aquelas que distinguem a origem
geografica de um produto ou servico. A lei n° 9279/96 dispde no
artigo 177 e 178 que:

Art. 177. Considera-se indicacdo de procedéncia o
nome geogrdfico de paris, cidade, regido ou localidade
de seu territério, que se tenha tornado conhecido
como centro de extragdo, producdo ou fabricagdo de
determinado  produto ou de prestagdo de
determinado servigo.

Art. 178. Considera-se denominag¢do de origem o
nome geogrdfico de pais, cidade, regido ou localidade
de seu territorio, que designe produto ou servigo cujas
qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou
essencialmente ao meio geogrdfico, incluidos fatores
naturais e humanos.

as IGs possuem duas espécies, as indicagdes de procedéncia e as
denominacdes de origem. As Indicacdes de procedéncia se referem
a0 nome caracteristico que se tornou extremamente conhecido por
determinado servico ou produto, como por exemplo a Cachoeiro de
Itapemirim, que ficou conhecido pela extracdao e beneficiamento do
marmore.

Ja as denominagdes de origem sdo aquelas que representam as
caracteristicas de uma regido geogréfica, influenciadas pelos fatores
naturais e humanos pertencentes a um servico ou produto que o
diferencie pelas suas qualidades. Como por exemplo podemos citar
os camardes da costa negra.
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Alguns exemplos de Indicacdes Geograficas:

Redes de Jaguaruana no Ceara

Vale dos Vinhedos no Rio Grande do Sul
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